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RESUMO

O presente trabalho trata sobre a pregagédo do evangelho na midia de radiodifuséo
no contexto do programa Deus é luz, na cidade de Brasilia, Distrito Federal, ligado a
Igreja Batista Nacional Deus é Luz, Facbadel (Faculdade Batista Deus é Luz), e sua
respectiva mantenedora, Fundagédo Exposi¢édo Biblica. O autor descreve o historico
da midia radiofénica no Brasil, narra a experiéncia do desenvolvimento do respectivo
programa e sua justificativa e expde a necessidade da comunica¢do do evangelho
levando em consideragdo o formato exigido pelo mercado, mas destacando a
urgéncia de uma comunicagdo evangelical midiatica com conteido de exposicao
biblica e que tenha no seu bojo fundamentos necessérios para a informagéo e
formagao crista.

Palavras-chave: Midia. Radio. Pregacdo. Conteudo. Forma.






ABSTRACT

This paper deals with the preaching of the Gospel on radio media in the context of
the program God is Light, in the city of Brasilia, Federal District, connected to the
Igreja Batista Nacional Deus € Luz [God is Light Baptist National Church], Facbadel
(Faculdade Batista Deus é Luz [God is Light Baptist College]), and its respective
legal maintaining entity, Fundagéo Exposi¢éo Biblica [Biblical Exposition Foundation)].
The author describes the history of radio media in Brazil, narrates the experience of
the development of the referred program and its justification and presents the need
for communicating the Gospel taking into account the format required by the market,
but pointing out the urgency of an evangelical mediatic communication with biblical
presentation content and which has at its center the necessary foundations for
Christian information and formation.

Keywords: Media. Radio. Preaching. Content. Form.
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INTRODUCAO

A pesquisa proposta é resultado de um trabalho pratico desenvolvido no
contexto de um programa de radiodifusdo na cidade de Brasilia, Distrito Federal. O
programa estéa ligado a Igreja Batista Nacional Deus é Luz, & Facbadel (Faculdade
Batista Deus é Luz) e a sua respectiva mantenedora, Fundagdo Exposi¢édo Biblica.
Neste, 0 autor desenvolve, diariamente, uma série de sermdes expositivos que sao
retransmitidos em servidores de audio para um publico das redes sociais.

Apos concluir os bacharelados em Direito e em Teologia, 0 autor cursou um
Mestrado Livre em Teologia, com a linha de pesquisa voltada para a exegese do
Novo Testamento. Com o desenvolvimento do ministério pastoral e o uso da midia
de radiodifusdo, surgiu a necessidade de uma nova pesquisa que atendesse a
realidade de concentragdo ministerial. Nessa diregdo, 0 mesmo se encantou com a
linha de pesquisa “Espiritualidade, Midia e Musica”, do Mestrado Profissional em
Telogia, ofertada pela Faculdades EST.

A pesquisa do autor sera relevante para o meio académico, pois tem como
objeto de pesquisa a correlacdo do contexto contemporaneo da pregacdo na midia
de radiodifusdo e a respectiva necessidade de se trabalhar com a pregagéo
expositiva. A pesquisa traga uma linha histérica da midia proposta, indicando a real
necessidade da proclamag&o midiatica com um projeto que contemple as exigéncias
estruturais e que tenha no seu bojo fundamentos necessarios para a informagéo e
formacao crista.

Partindo do objeto de pesquisa, foram delineados o objetivo geral e os
especificos. O objetivo geral verifica como podemos utilizar a midia de radiodifusédo
para apresentar o Evangelho, de forma condizente com a mensagem central da
Palavra de Deus. Quanto aos objetivos especificos, o autor trabalha as questdes
histéricas e a necessidade do contetdo na difusdo da mensagem, sem, contudo,
perder a forma que lhe é inerente.

O referencial tedrico da pesquisa tem como base principal os autores John
Broadus, Sidney Greidanus, Albert Mohler Jilton Moraes, Paulo Anglada, Joana
Puntel, Antonio Spadaro, Lucia Santaella, que tratam das questbes da forma e
conteddo do sermdo. Sdo subsidios suficientes para desenvolver os trés capitulos

da dissertac@o. No primeiro capitulo, serd apresentado um breve panorama historico
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do fendbmeno da midia de radiodifuséo e o devido contexto do fenbmeno da midia no
Brasil. O segundo capitulo aborda o pano de fundo pratico que deu origem a
pesquisa proposta. Sera tragado um histérico do Programa de radiodifusdo Deus é
Luz e o respectivo conteddo que lhe é peculiar. Em relag&o ao terceiro capitulo, sera
delineado questdes teoldgicas da pesquisa, tais como o radio como comunicagéo do
evangelho; o valor do programa de radio para pregac¢é@o do evangelho; interpretacdo

acerca do que a pregagao causa na vida das pessoas.



1 O FENOMENO DA MIDIA DE RADIODIFUSAO: O RADIO NO PASSADO, NO
PRESENTE E NO FUTURO

Quando falamos em midia, n6s nos reportamos a algo dindmico que
apresenta novidades numa velocidade supersdnica. Vivemos na era das midias
sociais, no contexto da internet manuseada pelos celulares “smartphones”, mas a
imprensa escrita, a radiodifuséo e televisédo ainda continuam tendo os seus adeptos.
As midias antigas ainda ndo foram superadas, mas vivem num processo de
integracdo com o avango cibernético. A internet se tornou o veiculo dessa
intermediacdo midiatica. Assim sendo, resta saber qual sera o futuro da midia
radiofonica neste contexto de mudancgas. Neste capitulo, pretende-se abordar a
relacdo da midia de radiodifusdo com as novas midias e a sua respectiva

sustentabilidade.

1.1 Radiodifuséo no passado

“A comunicacdo é uma necessidade béasica da pessoa humana’.! O termo

“vem do latim communis, comum, o que introduz a ideia de comunh&o, comunidade.

Comunicar, significa assim, tornar comum, através do intercambio de informa(;c”)es”.2

Pressupde “tornar as pessoas participes de uma ideia, de uma mensagem, de uma
existéncia”.® Lemos, ao citar B. Gille, afirma que “as questdes de cunho técnico

“coincidem com a origem do homem, pois é uma arte, designando uma atividade

»d

pratica manual e material, de origem divina.” “O objetivo basico da comunicacéo é a

promoc&o de condicbes para a realizacdo do homem na sociedade”.” De forma a

auxiliar, a comunicacao objetiva a “informagcéo, persuaséo e o divertimento”.®
Devemos considerar que 0s meios de comunicagdo cumprem fungdes
sociais. Brose atesta que “toda sociedade necessita de formas de comunicagdo com

o poder e a flexibilidade necessarios para estabelecer a sua consciéncia social e

BORDENAVE, Juan E. Diaz. O que é comunicacao. Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 2006. p. 19.
MELO, José M. Comunicacédo Social. Teoria e pesquisa. Petropolis: Vozes, 1971. p. 14.

5 LOBINA, Walter. Comunicacdo de massa. In: SODI, Manlio; TRIACCA, Achille M. (Orgs.).
Dicionéario de Homilética. Sdo Paulo: Edi¢cdes Loyola, 2010. p. 333.

LEMOS, André. Cibercultura, tecnologia e vida social na cultura contemporanea. 3. ed. Porto
Alegre: Sulina, 2007. p. 39.

BELTRAO, Luiz; QUIRINO, Newton de Oliveira. Subsidios para uma teoria da comunicacdo de
massa. Sdo Paulo: Editora Summus, 1986. p. 142.

BERLO, David Kenneth. O processo da comunicacao: introducao a teoria e pratica. Sdo Paulo:
Editora Martins Fontes, 1979. p. 17.
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também para a sua propria expressdo”.” “Ao longo da histéria da humanidade, a

comunicagao midiatizou-se. As imagens e a escrita foram os primeiros instrumentos

dessa midiatizag&o”.? Giardeli aponta que

A inovacédo da maquina a vapor fomentou o capitalismo. Um pouco depois
disso, entre 1896 e 1930, surgiram 1800 fabricantes de carros, que deram
inicio a era automobilistica. As mudancas continuaram. Tantos os inventivos
do vapor como os fundadores da industria automobilistica tinham sonho de
mudar o mundo. Agora, no apogeu da democracia das redes sociais, da
inteligéncia universal e do livre mercado, fundamos a “cyber-humanidade”, a

“humanidade 5.0".°
A partir da revolugdo industrial “comegca haver uma interpenetracdo da
ciéncia na técnica (conhecimentos basicos de principios fisicos, quimicos e
biolégicos) da técnica na ciéncia”.'® Segundo McLuhan, “o radio propiciou a primeira
experiéncia macica de imploséo eletronica, a reversédo da direcdo e do sentido da
civilizacdo ocidental letrada”.* A evolucdo da comunicacdo radiofonica nasceu por

intermédio de muitos interlocutores:

Na década de 1860, Maxwell predisse a existéncia de ondas de radio. Mais
tarde, Hertz demonstrou que rapidas variagcdes da corrente elétrica podem
ser projetadas no espaco em forma de ondas semelhantes as da luz e do
calor. Em 1895, Marconi transmitiu sinais de radio a curta distancia e, no
inicio do século, dirigiu com éxito provas transatlanticas.™

“Em 1835, a imprensa juntam-se o cinema e o radio, embora para o segundo

seja necessario esperar até 1916 para o inicio de transmissées regulares.”?® Para o
surgimento de radio-difusdo no Brasil, “convém salientar a contribuicdo do padre
Roberto Landell de Moura que, no inicio do século XX, realizava experiéncias
n 14

similares as que vinham sendo desenvolvidas por Gugglielmo Marconi na Europa”.

“Oficialmente, o radio, no Brasil, é inaugurado a 7 de setembro de 1922, como parte

7 BROSE, Reinaldo. Cristdos usando os meios de comunicacdo social: Telehomilética. Sdo Paulo:

Paulinas, 1980. p. 75.

MEUNIER, Jean-Pierre; PERAYA, Daniel. Introdugcdo as teorias da comunicacdo. Petropolis:
Editora Vozes, 2008. p. 224.

GIARDELI, Gil. Vocé é o que vocé compartilha. Sdo Paulo: Editora Gente, 2012. p. 26.

01 EMOS, 2007, p. 46.

1 MACLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensdo do homem. S&o Paulo: Editora
Cultrix, 2005. p. 334-345.

STEINBERG, Charles S. Meios de comunicacdo de massa. Sdo Paulo: Editora Cultrix, 1972. p.
310.

LOBINA, 2010, p. 330.

HAUSSEN, Doris Fagundes. Radio brasileiro: uma histéria de cultura, politica e integracdo. In:
FILHO, André Barbosa; PIOVESAN, Angelo; BENETON, Rosana. Radio, sintonia do futuro. Séo
Paulo: Editora Paulinas, 2004. p. 53.

12

13
14
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das comemoracgdes oficiais do Centenario da Independéncia no Rio de Janeiro.
Definitivamente, em 1923”.*° “Nasce aquela que sera definida a ‘igreja do ar’, e com
ela novas formas de pregacdo, de catequese e de transmissdo da mensagem
divina”.'® O protestantismo no Brasil nos seus primérdios “usou a midia escrita,
através da qual editava seus jornais, hinérios, material catequético e, quando
possivel, uma sociedade biblica”.” “No Brasil, a primeira transmissédo radiofonica
aconteceu durante a festa de Centenario da Independéncia, em 07 de setembro de
1922, na cidade do Rio de Janeiro”.*8

Na década de quarenta, “o radio destaca-se como 0 mais importante mass
medium, tornando-se uma midia complementar em relacéo a televiséo, e, inclusive,
a outras midias, como o jornal impresso e revistas.”*® O processo de midiatizag&o
radiofonica religiosa se intensifica “na década de cinquenta, quando lideres
religiosos norte-americanos protestantes e catolicos, descobrem os meios de
comunicacgdo de massa como instrumentos de propagar a fé”.*° Em outras palavras,
portanto, é possivel asseverar que a Igreja Cristd no Brasil desempenhou um papel

fundamental na introdug&o e na consolidag&o do radio no Pais.
1.2 Ré&dio-difus&o no presente e no futuro

Giardeli, ao citar a previsdo de Marshall McLuhan, afirma que “0 mundo do
século XXI seria maravilhoso, uma espécie de ‘aldeia global’, com todos os seres
falando a mesma lingua”.* A palavra-chave para o novo ambiente midiatico é a
conexdo. Os relacionamentos interpessoais se desenvolvem a todo vapor numa
nova roupagem. A distancia deixou de ser um entrave. A comunicacdo foi

aprimorada e a aproximacao através das midias sociais revolucionou o século XXI.

> ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A informacao no radio: os grupos de poder e a determinagso dos

contetdos. Sdo Paulo: Editora Summus, 1985. p. 13.

MUGERLI, Franco. Ra&dio. In: SODI, Manlio; TRIACCA, Achille M. (Orgs.). Dicionario de
Homilética. Sdo Paulo: Edi¢cdes Loyola, 2010. p. 1445.

CAMPOS, Leonidio Silveira. O papel do radio e da televisdo na expansdo dos evangélicos no
Brasil: Contribuicbes para uma historia da comunicacdo religiosa brasileira. In; Paulo Augusto
Nogueira Baptista; Mauro Passos; Wellington Teodoro da Silva. (Org.). O sagrado e o urbano:
Diversidade, manifesta¢c@es e analise. 1 ed., v. 1, S0 Paulo: Paulinas, 2008. p. 61.

BORGES, Rosane S. Radio, a arte de falar e ouvir. SEPAC, 3. ed. Sdo Paulo: Paulinas, 2009. p.
9.

SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano. Radio: oralidade mediatizada. O spot e os elementos da
linguagem radiofénica. S&o Paulo: Editora Annablume, 1999. p. 30-31.

% GASPARETTO, 2011, p. 16.

% GIARDELI, 2012, p. 27.
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As tecnologias atuais aproximam as pessoas ndo somente atraveés da voz ou do

papel, mas através de imagens e videos instantaneos. Gil Giardeli expde que

Passamos pela “humanidade 1.0", que era agricola, pela “humanidade 2.0",
de carater industrial, pela “humanidade 3.0, que era tecnoldgica, e pela
“humanidade 4.0", a cyber-espiritual”. Hoje vivemos o mix de todas elas, a
chamada “humanidade 5.0”, que é composta pela democracia das redes
sociais.?

A fé transitou a mediacdo escrita, oral e agora alcangcou o formato do
relacionamento social. Spadaro, ao falar do fendbmeno das redes sociais, afirma, por
exemplo, que o “facebook nos fez compreender como as relagbes entre as pessoas
estdo no centro do sistema e da troca dos conteldos, e cada vez mais aparecem na
rede fortemente ligados a quem produz ou indica”.?®

Sendo assim, como fica a fase intermediaria da comunicag&o? Ela se perde?
A mesma pergunta foi feita quando a televisdo entrou em cena. Rosane Borges nos
lembra que a “época de ouro da radio enfrentou uma grave crise com a emergéncia
da televisdo. Este meio teve que buscar outros caminhos, pensar em formatos de
programacdo inéditos, introduzindo atracbes novas”** Podemos perceber
atualmente que a saida tanto para a radio quanto para a televisdo em relacdo as
novas midias tem sido a interacdo. A radio usa as midias sociais para divulgar e
compartilhar os links de podcasts e aplicativos que dédo acesso direto da internet
para a emissora. A televisdo usa a internet, seja para transmitir ou retransmitir as
programacdes. O telejornalismo veicula parcialmente na rede as noticias que irdo ao
ar. Enfim, a interatividade foi estabelecida. SGo mediagdes que tem se completado.

A internet é uma realidade mundial e regional, mas as ondas
eletromagnéticas continuam sendo um fator massificante no presente. Embora as
midias atuais alcancem uma boa parte dos publicos e suas respectivas faixas
etérias, a radio continua ocupando o seu espag¢o no contexto das novas midias. Isso
se da em virtude do regionalismo. A difusdo em ondas tem essa caracteristica, o que
dificulta o desaparecimento do meio. “A radio vai consolidando seu lugar de honra

na nova arena eletronica, e isso gracas a sua mobilidade e a sua chamada

22 GJARDELI, 2012, p. 26.
% SPADARO, Antonio. Web 2.0. Redes sociais. Sdo Paulo: Paulinas, 2013. p. 109.
% BORGES, 2009, p. 16.
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capilaridade, que é insuperavel”® A cada nova invengdo, os “especialistas de
plantdo sempre anunciam que algo tende a acabar: a fotografia destruiria a pintura,

o radio destruiria o jornal, a TV destruiria o radio?®

e assim por diante.

E quanto ao futuro? Wilson Dizard Junior estima que o futuro da midia de
radio é incerto. “Ele cita alguns exemplos de emissoras norte-americanas que estao
em plena defasagem, tornando vitrolas automaticas locais”.?’ O passado revelou a
sobrevivéncia, o presente demonstra a coexisténcia e o futuro tecnoldgico trara os
mesmos desafios do passado e do presente: uma crise inicial e estratégias de
continuidade. O futuro da radiodifusdo estd relacionado com a democracia de
alcance. Por mais que a internet tenha uma expansdo democrética, “o radio &,
dentre os canais de comunicacao coletiva, em nosso pais, o que oferece mensagens
culturais com menor dispéndio econdmico para o receptor. Exige apenas um
investimento inicial com a aquisicdo do aparelho receptor”.?® “O radio ndo morreu
quando surgiu a televisdo. Primeiro, se acomodou, mas, depois, se especializou em
sua propria faixa de potencialidade”. A “rddio ganhou rapidamente campo frente aos
veiculos impressos e sobreviveu & concorréncia surgida com o aparecimento da
televisdo”.? Em detrimento de suas caracteristicas, Ortriwano se opbe a Dizard

Junior quanto & incerteza do meio radiofénico em relagéo ao futuro:

1. Linguagem oral: o radio fala e, para receber a mensagem, é apenas
necessario ouvir; 2. Penetracdo: em termos geograficos, o radio é o mais
abrangente dos meios, podendo chegar aos pontos mais remotos e ser
considerado de alcance nacional; 3. Mobilidade: sob dois pontos de vista: a.
receptor. Sendo menos complexo tecnicamente do que a televisao, o radio
pode estar presente com facilidade no local dos acontecimentos e transmitir
as informacdes mais rapidamente do que a televisdo. b. receptor. O ouvinte
esta livre de fios e tomadas; 4. Baixo custo; 5. Imediatismo: os fatos podem
ser transmitidos no instante em que ocorrem; 6. Instantaneidade: a
mensagem precisa ser recebida no momento em que é emitida; 7.
Sensorialidade: o radio envolve o ouvinte, fazendo-o participar por meio da
criagdo de um dialogo mental com o emissor.

% BUCCI, Eugénio. Os sentidos do radio. In: BARBOSA FILHO, André, PIOVESAN, Angelo Pedro,
BENETON, Rosana (Orgs.). Radio, sintonia do futuro. Sdo Paulo: Editora Paulinas, 2004. p. 7.

% GJARDELI, 2012, p. 53.

" DIZARD JUNIOR, Wilson . A nova midia: a comunicacdo de massa na era da informac&o. Rio de
Janeiro: Editora Zahar, 1998. p. 42.

% MELO, 1971, p. 233.

% ORTRIWANO, 1985, p. 81.

% ORTRIWANO, 1985, p. 81.
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E certo que algumas caracteristicas radiofénicas apresentadas por Ortriwano
sdo perceptiveis em midias atuais. Poderiamos citar a instantaneidade do What'’s
app e Facebook. No entanto, outro fator determinante para a continuidade desta
midia em relagdo a evolugcdo das mediagdes € a formacdo de imagens. Robert
McLeish contribui ao afirmar que “a radio € um meio cego, mas que pode estimular a
imaginacgéo, de modo que logo ao ouvir a voz do locutor o ouvinte tente visualizar o
que ouve, criando na mente a figura do dono da voz”.®* Por fim, deve-se destacar
acerca do custo de producdo. As midias sociais tém uma envergadura que
ultrapassou todas as barreiras étnicas e sociais. No entanto, existe um mercado de
criacdo de imagens e videos que leva o meio a um custo alto. A veiculagdo da
personalidade fisica ou juridica depende de um amplo projeto de identidade visual e
logomarcas. Existem empresas de comunicagdo especializadas em comunicagéo
nas redes sociais. Nesse veiculo, comunicar-se bem depende de um alto
investimento. O Facebook € um exemplo de meio que exige investimento. As
publicacbes precisam ser pagas para que alcancem um publico maior. A radio tem
um alcance natural. A internet tem um alcance limitado pelo nivel de investimento
que o usuario-produtor fizer.

No tocante a pregagcdo do evangelho, € inegavel que as novas frentes de
tecnologia sejam fenomenais para a difusdo do mesmo. A internet e 0s seus
desdobramentos de midias sociais tém uma for¢a que cresce assustadoramente. No
entanto, considerando as caracteristicas da veiculacéo radiofénica, verifica-se que a
mesma tem um futuro garantido. O baixo custo para o receptor continua sendo um
fator determinante para o garantimento desta midia em meio & evolucdo de
mediacao. A internet e os meios sociais dependem de um custeio que invalidam a
democratizacdo que o radio alcancou. Nas regides metropolitanas, existe uma
propagacdo maior de redes de wi-fii mas, no mesmo contexto geogréfico,
encontramos locais periféricos onde a oportunidade do uso das novas tecnologias é
muito restrito.

A pregacédo do evangelho através da radiodifusédo tem um futuro garantido,
pois a instanteinedade, independente da forca do sinal da internet, leva as ondas

aos milhares de receptores que estdo presos nos longos engarrafamentos

3 MCLEISH, Robert. Producédo de radio: um guai abrangente de producéo radiofdnica. Sdo Paulo:

Summus, 2001. p. 15-16.
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metropolitanos. As ondas eletromagnéticas alcangam o trabalhador no 6nibus, o
motorista de taxi, o estudante que precisa se informar acerca dos acontecimentos
gerais para o deslinde da prova de conhecimentos multiplos e assim por diante.

O futuro da midia radiodifusiva no processo da interatividade com as novas
midias tem um futuro garantido. O Programa Deus é Luz, objeto do proximo capitulo,

desenvolve-se sob a plataforma radiofénica e também por meio de podcasts.






2 PROGRAMA DEUS E LUZ

A pregacdo do evangelho deve ultrapassar as barreiras do pulpito, das
quatro paredes da igreja e cumprir o mandato missional de Cristo. As midias s&o
aliadas na expansédo da proclamacao, porque a pregagdo é um ato comunicacional.
De uma forma ou outra, a mensagem precisa de um meio. A comunidade de fé é o
meio tradicional do desenvolvimento da prédica, mas a sociedade e a comunidade
externa devem ser o alvo paralelo da voz de Cristo. A mensagem ndo pode ser
privatizada. A midia &€ a democratizacdo, a publicizacdo da mensagem do Salvador.
Assim, surge a necessidade da igreja adentrar nas midias, seja no formato antigo ou
nos atuais. Neste capitulo, pretende-se desenvolver uma linha histérica do Programa
Deus é Luz na cidade de Brasilia, expressando as caracteristicas e as justificativas e

as interatividades com as novas midias.

2.1 Historico do Programa Deus € Luz

O Programa Deus € Luz surgiu em 2010, por iniciativa da Igreja Batista Deus
€ Luz. A necessidade de mais um programa de midia de radiodifusdo deu-se em
detrimento da auséncia do trabalho das questdes catequéticas gerais no contexto
protestante brasiliense. A programacgdo é realizada diariamente através de duas
emissoras contratadas em dois horarios distintos. A cada semana € ministrado uma
série de sermdes expositivos. A dindmica foge a realidade midiatica contemporanea,
na qual percebe-se a predominancia de uma performética proselista. O programa se
diversifica com a oportunidade do ouvinte, via correio eletronico, de enviar a sua
davida, que é respondida nos programas posteriores.

O contetdo da programagéo é catalogado em arquivo de audio digital,*

disponibilizado em sites e redes sociais. Segundo Spadaro,

% podcast é 0 nome dado ao arquivo de audio digital, frequentemente em formato MP3 ou AAC

(este dltimo pode conter imagens estaticas e links), publicado através de podcasting na internet e
atualizado via RSS. Também pode se referir a série de episodios de algum programa quanto a
forma em que este é distribuido. A palavra é uma juncdo de Pod-Personal On Demand (numa
traducédo literal, pessoal sob demanda) retirada de iPod e broadcast (transmissdo de radio ou
televisao). O primeiro podcast do Brasil foi o "Digital Minds," de Danilo Medeiros, em 21 de outubro
de 2004. O podcast falava sobre tecnologia em geral. O podcast brasileiro mais popular € o
"Nerdcast" do site Jovem Nerd. O primeiro podcast em Portugal foi o Blitzkrieg Bop3, de Duarte
Velez Grilo. Outro podcast também portugués é o Programa Radio do Jodo. Atualmente o podcast
mais popular em Portugal é o R&dio Etidpia. Disponivel em: <http://www.wikipedia.com>. Acesso
em: 10 out. 2015.
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A interacdo entre as midias vai se tornar cada vez mais intensa e, assim,
podemos imaginar extensfes que irdo além da radio: ja existem jornais
diarios e periddicos, cujos sites na internet reenviam, em certos casos, ao
blog e a outros contetdos de multimedia que tenham ativado um servico de
podcasting.®

O podcasting cria uma interatividade do pregador com o ouvinte. No caso do
Programa Deus é Luz, o pregador locutor, ao concluir sua fala, avisa aos ouvintes
gue as mensagens anteriores se encontram no site ou nas redes sociais. O veiculo
de midia de radiodifusdo tem um efeito que independe de outras midias, mas se
atrelado a elas, se torna uma mediacdo perfeita. Além disso, o ouvinte pode
compartilhar com amigos e familiares aquilo que ouviu na radio. Além da interacdo
com as redes sociais através do podcasting, existem também o0s servigcos de
streaming.>* E a interligagdo do canal da emissora com a internet. A restrigéo local
da transmissdo das ondas é quebrada, possibilitando uma rapidez na propagacéo do
evangelho. A misséo deixa de ser local e alcanca dezenas de paises.

A producdo da midia de radiodifusdo depende de um investimento alto. O
sucesso do projeto levou o Programa Deus € Luz a se estruturar através da busca
por uma emissora aberta. A legislacdo® determina que, para se conseguir uma
concessdo de emissora aberta, é necesséario passar por uma licitacdo. Para evitar

esse caminho, a legislacdo também trata da radiodifusdo educativa, excluindo a

¥ SPADARO, 2013, p. 55.

% Streaming (fluxo, ou fluxo de midia) é uma forma de distribuir informac&o de audio e video pela
Internet através de pacotes. O streaming consiste em um tipo de arquivo capaz de ser executado
mesmo enquanto ainda esta sendo baixado pela Internet; muito utilizado para distribuir contetido
de audio (Web radios), no streaming, as informacfes da midia ndo sdo arquivadas pelo usuario
gue esta recebendo a stream (a ndo ser a arquivagao temporaria no cache do computador). A
midia é constantemente reproduzida a medida que chega ao usuério, e se a Internet for de boa
gualidade pode ser reproduzida em tempo real, 0 usuario aguarda alguns segundos e apdés esta
pequena espera, 0 som tem inicio, estes primeiros segundos sao usados para criagdo de um
buffer na memoria do PC, uma espécie de depdsito de dados para que o tocador (player) nao
pare caso a conexdo piore durante o streaming. Para realizar este trabalho sdo necessarios
Codificadores e Decodificadores de audio. Disponivel em: <http://www.audiotx.com.br>. Acesso
em: 12 out. 2015.

Segundo estudos da regulacdo da radiodifusdo educativa, realizado por Cristiano Aguiar Lopes,
consultor legislativo da area XIV da Camara dos deputados, os trés principais documentos que
regram a outorga de radios e TVs educativas sdo o Decreto-Lei 236, de 28 de fevereiro de 1967, o
Decreto n° 2.108, de 24 de dezembro de 1996, e a Portaria Interministerial n® 651, de 15 de abril
de 1999. Estes documentos estabelecem que a radiodifusdo educativa é o Servico de
Radiodifusdo Sonora (radio) ou de Sons e Imagens (TV) destinado a transmissdo de programas
educativo-culturais, que, além de atuar em conjunto com os sistemas de ensino de qualquer nivel
ou modalidade, visa a educacédo basica e superior, a educacdo permanente e a formacéo para o
trabalho, além de abranger as atividades de divulgacdo educacional, cultural, pedagégica e de
orientagdo profissional.
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necessidade de licitacdo. No entanto, seria necesséria a abertura de uma Fundacéo
para solicitar junto ao Ministério das Comunica¢des a respectiva concessdo. O
caminho foi longo. Desde o protocolo até a chancela final do Ministério Publico para
autorizagdo da lavratura da escritura publica, foi percorrido um ano. A Fundacgéo tem

finalidade legal conforme o art. 62 do Cédigo Civil de 2002:

Art. 62. Para criar uma fundacao, o seu instituidor fara, por escritura pablica
ou testamento, dotacao especial de bens livres, especificando o fim a que
se destina, e declarando, se quiser, a maneira de administra-la.

Paragrafo Unico. A fundacdo somente podera constituir-se para fins
religiosos, morais, culturais ou de assisténcia.

O legislador fala dos fins religiosos em que sentido? Como compreender
essa relacdo? Segundo José Sabo Paes “se trata de preceitos de determinada
religido, ou seja, conforme as regras de uma religido especifica”.*® O autor realca,
porém, que a “fundacdo deve atender principalmente o0s interesses coletivos”.

Estatutariamente, a sua finalidade principal é delineada pela radiodifuséo e

educacgéo:
Art. 2° - A FEB tem finalidade cultural e educativa para, principalmente: I.
Executar e utilizar os servigcos de radiodifusdo educativa em todas as suas
modalidades, assim como a sua estacdo de radio via internet, para

promover e divulgar suas atividades sociais, educativas, culturais e
assistenciais.*

2.2 Justificativa do programa

Conforme o seminério pregacao e ensino, realizado em marco de 2015 pela
Fundagéo Exposi¢cdo Biblica, mantenedora da midia de radiodifuséo veiculada pela
Igreja Batista Deus é Luz, a justificativa do uso da midia nos dias atuais se d4 em
virtude da pregagdo puramente proselitista e pragmatica que predominam nas
midias. Vivemos num contexto onde a resposta do pulpito tem sido o anseio
consumista da solugdo imediata de problemas. “Os meios de comunicagéo,
organizados e manejados segundo modelos foraneos verticais e unilaterais, a néo

ser raras excecgdes, parecem procurar mais o lucro, o prestigio, o poder e o

3 PAES, José Sabo Paes. Fundacgdes, associacdes e entidades de interesse social. 8. ed. Rio de

Janeiro: Fprense, 2013.~p. 3?6.
3 FUNDACAO EXPOSICAO BIBLICA. Estatuto Social. Brasilia: 2014, p. 1.
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dominio”.*® Nesse sentido, a justificativa passa pela unido do crer e saber. “N&o
podemos crer em alguém sem saber nada sobre. Esse algo que chegamos a
conhecer sobre alguém nos deixa ver melhor aquele em quem acreditamos”.* “N&o
ousamos pregar Cristo de maneira superficial. Devemos fazer justica as ‘riquezas’ e
a ‘gléria’ — tanto da Sua Pessoa como da Sua obra redentora”.*°

A programac¢édo tem um objetivo geral. O cristianismo é, “antes de tudo, uma
religido de comunicacao. Os cristdos fundam sua fé num Deus que se comunica com
0os homens, de maneira singular através do Deus encarnado em Jesus Cristo."" A
comunicacao missionaria através da igreja passa pelos pressupostos da “pratica
comunicativa de Jesus e o mandato missiondrio para todos os povos”.*? Se
reportando a radio transmundial, organizada em 1970, Brose afirma que “a radio é
um meio de antncio ao mundo da salvag&o”.** A preocupacdo com transmissoées “é
uma questdo da grande comissdo, conforme resposta dada pela Igreja Unida
Presbiteriana”.** “Deus comunica-se com os homens, usando todas as formas e
modulacdes de comunicacéo”.*®

Levou-se em consideracdo a recorrente necessidade da regra de fé crista
ser exposta de forma teocéntrica, cristocéntrica, eclesial, comunitéria e escatoldgica
como alternativa primaria de mudanca no quadro local e mundial no tocante a
pregacéo do evangelho. As agbes estéo ligadas ao processo construtivo da missao:
trabalhar regularmente com palestras, seminérios e conferéncias para a consecugao
de interatividade com o0s ouvintes; estabelecimento de uma boa comunicagéo
atraveés das midias sociais para a complementariedade comunicacional e tecnoldgica
gue se exige hoje.

O protestantismo brasileiro tem recebido o impacto de estratégias
mercadolégicas para o enchimento dos templos. Gasparetto corrobora afirmando

que

% BORDENAVE, 2006, p. 9.

% SANTOS, 1941, p. 125.

“° ANDREWS, Egdar. Pregando Cristo. Sdo Paulo: Publicacdes Evangélicas selecionadas, 2006. p.
27.

ZILLES, Urbano. Desafios atuais para a Teologia. Sdo Paulo: Paulus, 2011. p. 20.

*2 BOMBONATTO, 2009, p. 17.

** BROSE, 1980, p. 69.

* BROSE, 1980, p. 69.

% ZILLES, 2011, p. 20.
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[...] as igrejas estruturam suas estratégias em torno de ofertas discursivas
midiaticas que respondam as necessidades do aqui e agora, que procuram
uma formula magica de resolver os problemas das pessoas, onde a beleza
substitui a verdade; o compromisso, 0 contato; a oratoria racional e os
objetos sdo ressignificados em uma nova dimensdo de pertenca a uma
comunidade concreta.*®

Como o radio é “a midia perfeita para testar ideias arrojadas para clientes
que gostam de novas experiéncias”,*’ ele se tornou um meio adequado para muitos
meios religiosos oferecerem suas novidades da fé. O Programa Deus é Luz n&o tem
a pretensdo de resolver todos os problemas do protestantismo midiatico, mas
encarou o desafio de expor as Escrituras Sagradas na midia. John Stott ensina que
“expor as escrituras é esclarecer o texto inspirado com tal fidelidade e sensibilidade
que a voz de Deus seja ouvida e seu povo lhe obedeca”.*® Esclarecer é levar o
ouvinte ao entendimento. O entendimento, com a dinamica do Espirito Santo, leva a
experiéncia. “Os cristdos devem aprender a ler a Biblia, crer nela, e obedecé-la. A

Biblia ndo precisa ser um livro obscuro, se for corretamente estudada e lida”.*®

Outra questdo que levou a formatacdo do programa € a luta que a
cristandade enfrenta com o ateismo. “Esse confonto se d& no nivel mais elementar e
primordial da fé. E nesse nivel que é preciso colocar o ponto focal do cristianismo”.*
Assim como nos primérdios do protestantismo, em que 0 uso da imprensa escrita
tinha um objetivo catequético, o Programa Deus é Luz desempenha esse projeto na
radiodifusdo. Segundo explanagéo de John Knox, “os pregadores eram 0s arautos
do reino de Deus. Anunciavam o fato da obra bondosa de Deus em Cristo e
chamavam seus ouvintes para reagirem de modo apropriado em peniténcia e fé.
Eram, como temos visto, os pregadores do Evangelho”.> O nosso ponto de partida é

0 ministério de Cristo (Mt 4.23). Broadus nos lembra que

[...] o ministério de Jesus foi chamado mais de ensino do que pregagdo. Em
um discurso, ele proclamava, evangelizava e ensinava. A pregacdo no

6 GASPARETTO, 2011, p. 29.

*” AITCHISON, Jim. A propaganda de radio do século XXI. Sdo Paulo: Editora Bossa Nova, 2009. p.
330.

STOTT, John. Eu creio na pregacdo. Sao Paulo: Editora Vida, 2003. p. 56.

FEE, Gordon D.; STUART, Douglas. Entendes o que Iés: um guia para entender a Biblia com
auxilio da exegese e da hermenautica. Sdo Paulo: Editora Vida Nova, 1984. p. 13.

* SANTOS, 1941, p. 127.

> BOND, Douglas. A poderosa fraqueza de John Knox. S&o Paulo: Editora Fiel, 2011. p. 34.
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propésito de Jesus, incluia todos os elementos que levavam as pessoas a
ver, sentir, avaliar e tomar decisdes morais.>

O que deve conter na pregacao, seja de pulpito ou nas ondas da radio?

[...] os sermBes devem conter ensino valioso, e sua doutrina deve ser solida,
substanciosa e abundante. Ndo subimos ao pulpito para falar por falar.
Temos instrugdes extremamente importantes para transmitir, e nao
podemos dar ao luxo de pronunciar belas nulidades. O Evangelho inteiro
deve ser apresentado ao pulpito; toda fé uma vez entregue aos santos deve
ser proclamada por nés. A verdade como se apresenta em Jesus deve ser
declarada instrutivamente, de forma que o povo ndo apenas escute, mas
conheca o jubiloso som. Os ouvintes tém direito a explicacbes precisas das
Escrituras Sagradas. O contelldo do material do nosso sermdo devera ser
bem ordenado. O ensinamento doutrindrio deve ser claro e inconfundivel.
Na pregacao, ampliamos e desenvolvemos o ensino.*

No ensino, a pregacgéo é evidente quando aplicamos as verdades ensinadas.

Na pregacéo, o ensino € evidente quando contextualizamos o texto usado. Ou seja,

a catequese nas ondas eletromagnéticas tem alguns objetivos:

1. Promover a purificacdo e evolucdo das formas tradicionais da fé; 2.
Descobrir novas formas que respondam as exigéncias do mundo em que
vivemos; 3. Tomar a Palavra de Deus (lida no contexto da vida), como luz
gue ilumina a histéria dos homens; 4. Levar em consideragdo a diversidade
dos destinatarios e dos ambientes; formar pessoas capazes de se
comprometerm com Cristo e os irmaos.>*

Nao faz parte da filosofia da programacéo o entendimento da idade média
no tocante ao papel da educacdo. Conforme a pedagogia de Lutero, “a educagéo
ndo é um caminho para Deus, no sentido em que era entendida pelo pensamento
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pedagdégico da idade média.” “A fé, na sua totalidade, ndo se reduz ao saber, ao

conhecimento. Mas a fé ndo pode existir sem o saber”.>®

2.3 Radio Educativa

A atividade principal da Fundacdo Exposi¢do Biblica, conforme reza o Art.
20,

S‘[!\

2. BROADUS, John A. Sobre a preparacio e a entrega de sermdes. Sdo Paulo: Editora Hagnos,

2009. p. 77.

> SPURGEON, 1982, p. 87.

> NE I, CNBB. Em busca de uma catequese libertadora: Petrépolis: Editora Vozes, 1981. p. 51.

s STRECK, Gisela J. Waechter. Escola comunitaria: fundamentose identidade. Sao Leopoldo:
Editoral Sinodal, 2005. p. 61.

* SANTOS, Luiz Pereira. Catequese ontem e hoje. S&o Lourenco: Escola de Teologia, 1941. p. 120.
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l1l. Atuar regionalmente nos meios de comunicacdo de massa, mediante
projetos especificos desenvolvidos pela FEB, visando desenvolver e difundir
programas de cunho educativo e cultural, a divulgacdo de campanhas de
interesse publico, assim como a prestacao de servicos de utilidade publica a
comunidade local, por meio da preparacdo e distribuicdo de material
audiovisual, a realizacdo de seminarios e palestras visando preservar 0s
valores éticos, morais e religiosos da sociedade e da familia.>’

A educacdo é a marca distintiva dessa modalidade de concessao. “A
educacdo € um instrumento essencial a prépria existéncia da sociedade. Sem ela a
sociedade ndo poderia existir.”® Joana Puntel nos lembra que “é necessario uma
integracdo entre comunicagdo e educacdo, pois, hoje, como afirma Jesus Martin
Barbero, “o aprendizado se d& a partir do referencial cognitivo do aprendiz”.® A
comunicagao educativa “oferece uma ampla base de normas, valores e experiéncias

coletivas.”® Educacédo e radiodifusdo é uma combinacao histérica que deve ser

resgatada, pois é um instrumento de inclusao:

Inclui a todos: o letrado e o analfabeto, o pobre e o rico, 0 jovem e o idoso, a
mulher e a crianca. Na programacéo, por mais segmentada que seja, 0
radio inclui a musica, a publicidade, os varios formatos do jornalismo, a
educacao, o esporte, a cultura, a prestacdo de servigo. O radio inclui tudo, o
local e o global. Tudo cabe no radio!®*

As questdes de cunho educativo no meio de radiodifusdo no Brasil tem seus
primérdios no “inicio do funcionamento da Radio Sociedade do Rio de Janeiro,
fundada por Roquette Pinto e Henry Morize, impondo & emissora um cunho
nitidamente educativo.”®® A educacéo na radio passa pelo pressuposto das bases da
comunicacdo humana. “O ato de comunicar € basilar para a construgdo do
conhecimento e da producéo de sentido.”® H& uma funcéo triplice da transmicao de

sons que Burke intitula de “trindade: entretenimento, educacdo e informac&o.”®* No

> ESTATUTO da Fundac&o Exposicdo Biblica, Art 2., Ill.

*® MELO, 1971, p. 61.

59 PUNTEL, Joana T. Comunicacao: didlogo dos saberes na cultura midiatica. Sdo Paulo: Paulinas,
2010. p. 216.

% BELTRAO, 1986, p. 144.

. PIOVESAN, Angelo. Radio e Educacdo: uma integracdo prazerosa. In: FILHO, André Barbosa;
PIOVESAN, Angelo; BENETON, Rosana. Radio, sintonia do futuro. Sao Paulo: Paulinas, 2004. p.
36.

¢ ORTRIWANO, 1985, p. 13.

% GOMES, Ana Luisa Zaniboni . A imagem do professor no radio: aproximacdes, representacdes e
miragens reconstituidas. In: CITELLI, Adilson Odair (Org.). Imagens do professor na midia. S&o
Paulo: Paulinas, 2012. p. 20.

5 BURKE, Peter: BRIGGS, Asa. Uma histéria social da midia. Rio de Janeiro: Editora Zahar, 2006.
p. 231; BURKE, 2006, p. 220.
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tocante a funcdo comunicativa educacional, a mesma se d4 “através da transmiss&o
de conhecimentos cientificos, artisticos, técnicos e morais, que constituem a heranca
e o patrimbnio cultural da humanidade”.®® “A comunicacdo é uma atividade
preponderantemente educativa, porque pressupde o intercambio de experiéncias
entre pessoas de geracdes diferentes, assegurando a renovagao constante das

experiéncias individuais.”® McLuhan exp&e com maestria que,

Assim como agora tentamos controlar as cinzas radiativas, um dia teremos
de controlar a radiatividade dos meios. A educacao sera reconhecida como
defesa civil contra as cinzas radiativas dos meios. O Unico meio contra o
qgual nossa educacdo hoje oferece alguma defesa civii € o meio da
impressao tipografica e grafica. O sistema educacional, baseado na
impressdo, ainda ndo se dispbe a arcar com qualquer outra
responsabilidade.®’

Burke, citando Reith, asseverou que usar o radio simplesmente como meio
de entretenimento, acreditava, seria “prostitui-lo”. Ele ndo desejava oferecer as
pessoas meramente o “que elas queriam".68 McLeish fala deste meio como um
aliado “ao mundo das ideias. Como um meio de promover a educagao, ele se
destaca com conceitos e também com fatos. Conduz o ouvinte por um conjunto de
informacdes”.®® Magaly Prado, ao citar Roquette Pinto, firma o entendimento do
radio como a escola dos que néo tem escola, do jornal dos que ndo sabem ler, do
mestre dos que n&o podem ir & escola”.”® “A igreja sempre se ocupou da educagao e
da pedagogia”.” Ha uma ligagéo entre a pregacéo e a educacéo, pois a homilia é
uma “explicagdo autorizada do texto sagrado, feita pelo ministro e diz respeito
aquele determinado texto inspirado”.”> O contetido de um programa religioso “[...]
transmite Jesus. N&o por meio de ideias ou sentimentos ou sentimentalismos, mas
por meio de uma narrativa que apresenta e faz realmente conhecer uma pessoa.””®
Conforme as teorias da comunicagao, Littlejohn cita McLuhan afirmando que “o

conteddo da comunicacao ¢ irrelevante. O que realmente faz diferenca na vida das

% BELTRAO, 1986, p. 142.

% MELO, 1971, p. 14.
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pessoas é o veiculo de comunica¢do predominante, ndo o contedo”.”* Ainda
retratando & McLuhan, relata que “o radio afeta a maioria das pessoas intimamente,
oferecendo um mundo de comunicagéo néo falada entre o locutor e o ouvinte. Esse
é um aspecto imediato do radio: uma experiéncia privada.””

O ensino acerca da fé cristd nas ondas é fundamental para o cumprimento
missionario. Missdes urbanas sem ensino s&o discurso vazio: “E verdade que aderir
a verdade e as ideias sobre Jesus Cristo ndo é encontrar vitalmente sua pessoa.
Mas a conversdo e o0 encontro vivencial que damos dele se exprimem
necessariamente através das ideias e do discurso.””® A proposta do Programa Deus
é Luz e Fundagéo Exposicao Biblica € a comunica¢do de uma pregacgéo professoral.

E certo que o ensino catequético “n&o nivela as pessoas”’’

e ndo é essa a proposta
do Programa Deus € Luz. A catequese “comunica o dado revelado de diferentes
maneiras para as mais diversas pessoas. Ela transmite a mensagem que o Senhor
deixou para o camponés simples, para a velhinha rezadeira, para o estudante
universitario, para o cientista mais gabaritado.”’®

No caso de uma radiodifusdo de cunho educativo, o conteldo necessita ser
de educacdo. Isso delimita acdes mercantilistas ligadas & fé. No entanto, em
emissoras abertas sem cunho educativo, que sdo arrendadas ou compradas por
grupos religiosos, esse limite é quebrado. O grande problema da transmisséo da fé
nas ondas de mediacdo é justamente esse. A comunidade passa a conviver com

muitas vozes com propostas completamente antagonicas.
2.4 Formato do programa

A programacédo se estabelece sob os pilares da exposi¢éo biblica. Expor a
biblia leva o ouvinte a entender o ambiente literario do texto. E uma ferramenta que
auxilia o receptor a compreender os fatores teoldgicos, histéricos, sociais, politicos e
exegéticos do texto. Como o programa é diario, tem-se a possibilidade de trabalhar

com sermdes expositivos em série. A pregagcdo em série possibilita ao ouvinte uma

™ LITTLEJOHN, Stephen W. Fundamentos Teéricos da Comunicacdo Humana. Rio de Janeiro:

Zahar editores, 1978. p. 337.
"> LITTLEJOHN, 1978, p. 340.
® SANTOS, 1941, p. 122.
" SANTOS, 1941, p. 125.
8 SANTOS, 1941, 125.
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compreensdo mais detalhada de um texto, tema e categorias literarias envolvidas
nesse processo. “Tais séries, propriamente planejadas, podem alargar e aprofundar
o significado da Biblia tanto para o pregador locutor como para as pessoas que
ouvem.””® O formato é trabalhado também no quesito perguntas e respostas a luz da
biblia. Os ouvintes enviam as perguntas por correio eletrdnico, e 0 programa
responde. Geralmente, sdo perguntas que exigem uma resposta de cunho teolégico.

O programa é formatado por vinhetas de abertura, programacdes e finalizacéo.
2.5 Musicalidade do Programa®

O contexto musical do Programa Deus é Luz é oferecido em consonancia
com a proposta do programa, isto é, um conteddo coerente com as bases da
proclamacdo neotestamentéria. Ao citar Lutero, Albrecht destaca que “a masica so
alcanca a verdadeira realizagcdo do seu sentido quando relacionada com Cristo.
Chega a atribuir diretamente & musica tracos de pregacéo”.®*

Em detrimento dos movimentos performéaticos musicais protestantes,
intitulados gospel, surge a necessidade de tratarmos do tema, buscando as raizes

do seu significado para a cristandade. A musica cristd vive o0 mesmo drama da

pregacdo. “O publico virou clientela e debaixo da obrigacdo opressiva da
performance, o cliente precisa ouvir do pastor e do musico palavras que agradem e
fortalecam os figis”.%?

Nao somente os pulpitos sofreram com as influéncias performaticas de
exposicdo da fé sem conteudo solido. As emissoras de radio foram bombardeadas
com programacodes proselistas de pregacao falada e cantada com cunho comercial,
gue fugiram completamente da proposta musical do reformador Lutero. Isso se
desenvolveu, segundo Ewald, com o fendmeno que se verifica nos anos 1990: “o

gospel, expressdo, em geral, de perfil carismético e pentecostal que investe em

" CAEMMERER, Richard R. Pregando em nome da igreja. Porto Alegre: Editora Concérdia, 2002. p.
138.

As consideragfes acerca da musicalidade e prédica foram feitas com base na proposta final da
disciplina culto e musica na Faculdades EST.

8 ALBRECHT, Christoph. A musica no Culto. In: SCHMIDT-LAUBER, Hans-Christoph; MEYER-
BLANCK, Michael; BIERITZ, Karl-Heinrich. Manual de Ciéncia Litargica: Ciéncia Litlrgica na
Teologia e Préatica da Igreja. v. 2. Sdo Leopoldo: Faculdades EST, Sinodal, 2013. p. 329-362.
EGG, Tuco. Igreja entre aspas. Somos pedra ou gente? Joinville: Editora Grafar, 2011. p. 42-43.
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mega-estruturas de performance” ®®

O cenério urbano do movimento gospel € analisado pela professora Magali.
Segundo a autora, “novos estilos religiosos foram estabelecidos. No tocante a
explosao gospel no Brasil, no seu bojo foi trazida uma nova proposta musical, tendo
sua énfase firmada do século XX para o XXI".** Os muros construidos pelos
reformadores foram derrubados. O retorno neotestamentério cristocéntrico foi
substituido por uma liturgia antropocéntrica. Um misto de prega¢do e musicalidade
totalmente desvencilhado do Evangelho. Magali analisa esse novo estilo religioso
como uma “ruptura cultural do cristianismo protestante e catdlico romano. Numa
analise conforme as ciéncias humanas, o movimento gospel € algo que esta
correlacionado as questbes da pds-modernidade e os efeitos do consumo e
entretenimento.”®

Schalk destaca na teologia musical de Lutero que essa “ maravilhosa criagao
e dadiva de Deus auxilia concretamente a conhecer e proclamar o Messias muito
mais do que o mero ato de ler ou falar".® A musica como palavra cantada pode e
deve ser usada nesse processo da formagao da espiritualidade.

Para o reformador Lutero, em se tratando de musicalidade e prédica, palavra
cantata e falada eram a mesma coisa. A musica dentro do contexto da
espiritualidade ndo é tdo livre, mas funcional, ou seja, € serva da liturgia. Mauro
Batista destaca que a “musica é uma forma privilegiada de pregacéo”.®’ Kirst nos
lembra que “o testemunho biblico, € por sua Palavra, articulada e inteligivel, que
Deus se comunica com as pessoas, até que tal comunicacdo culmina na Palavra

feito gente, Jesus Cristo. A mdsica comunica essa Palavra que se fez gente”.®®

% EWALD, Werner. Musica Sacra Protestante no Brasil — Uma visdo panoramica dos primérdios a

atualidade. BORTOLLETO FILHO, Fernando et al. Dicionario Brasileiro de Teologia. Sdo Paulo:
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Em se tratando da proclamag&o midiatica ou culto, devemos entender que
“tanto a pregacdo quanto a musica estdo a servico e é serva [sic] do Evangelho.
Aponta para além de si mesma, na medida em que ndo se auto-justifica nem se
basta, mas aponta para Cristo”.®® Glorificar a Deus é a primeira e primordial tarefa da
musica no culto. James White, ao falar sobre a ordem no culto, considerando a
guestéo pastoral, “realga acerca da necessidade na centralidade da Escritura, sobre
o senso de progresso e clareza de fung&o”.”° Independende da forma, o contetdo
deve ser vital.

O louvor na proclamagéo midiatica de radiodifusdo acentua o seu proposito
especifico de gratiddo a Deus pela obra redentora. Na musicalidade atual, essa
pratica se inverteu, trazendo o homem no centro como receptor das dadivas divinas,
como por exemplo, o cantico “Restitui,” do grupo Trazendo a Arca, que determina a
restituicdo do que se foi perdido. O movimento gospel trouxe um empobrecimento
musical ao lancar fora a biblicidade, gerando assim uma versdo cantada da
pregacdo da prosperidade e teologias correlatas. O projeto cristocéntrico langado
pelos reformadores foi substituido por um projeto antropocéntrico.

O processo comunicativo do evangelho no contexto da midia de radiodifusdo
pode ser uma forma de aproximagéo da comunidade com a igreja. Oferece um novo
espaco litirgico onde musica e prédica se fundem na consecugao da proclamacao.
No entanto, deve haver responsabilidade na proclamacéo falada e cantada. Joana
Puntel afirma que “todos tém muito a dizer (pois o mercado precisa de “novidades”),
mas poucos sdo profundos e confidveis”.* O problema do ciberespaco é a jungéo
que devemos ter entre a forma e o contetdo (problema homilético) que devem ser
verificados na prédica falada ou cantada. No entanto, quando h& essa jungéo, a
miss&o da igreja se cumpre perfeitamente.Segundo Herman Brandt, “espiritualidade
deve englobar toda a nossa existéncia, sem que uma Unica dimensé&o da vida — a
individual, a social, a relagdo para com Deus e com o préximo - seja excluida”.%

Segundo Catéo, “trata do que sempre constituiu a preocupagao central dos primeiros

8 SCHALK, 20086, p. 44.

% WHITE, James F. Introdug&o ao Culto Cristdo. Sdo Leopoldo: Sinodal, 1997. p. 107.

% PUNTEL, Joana Terezinha. Comunicac&o virtual: ciberespaco - interculturalidade e telerreligides.
In: JUNIOR, Fernando Altenmeyer; BOMBONATTO, Vera lvanise (Orgs.). Teologia e comunicac&o
- corpo, palavra e interfaces cibernéticas. Sdo Paulo: Paulinas, 2011. p. 147-160.

2 BRANDT, Hermann. Espiritualidade: vivéncia na graca. Sao Leopoldo: Sinodal, 2006. p. 77.
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autores cristdos durante todo o primeiro milénio: a vida voltada para a perfeita uniéo
com Deus, por Cristo e no Espirito”.® Bonhoeffer fala da espiritualidade como a
“concretizagdo e o desenvolvimento da vocagdo cristd de uma forma integral no
mundo a partir da aceitacdo e vivéncia em obediéncia no discipulado”.** Urbano

Zilles caracteriza a espiritualidade crista da seguinte forma:

E teocéntrica. Ndo se trata apenas de uma satisfacdo subjetiva, nem
somente da salvacdo da alma, mas da entrega a Deus, a seu amor. E
cristocéntrica. Em Cristo, como cabecga, toda a criacdo esta unida ao Pai.
Através Dele recebe salvacdo e béncdo. E eclesial. A Igreja é o lugar no
gual o Senhor reline os que se confiam a Ele na fé, no amor e na esperanca
para a adoracdo. E sacramental. Os sacramentos s&0 maneiras pelas quais
o Senhor glorifica 0 Pai na sua Igreja e conduz os homens & salvacdo. E
pessoal. Os sacramentos agem pela sua realizacdo, mas s6 frutificam na
medida em que recebidos com fé e amor e levados a eficiéncia ética. E
comunitaria. Por mais que se acentue o aspecto pessoal, o cristdo ativa sua

espiritualidade na comunidade. E escatoldgica. A espiritualidade cristd é
marcada pela esperanca. Esta mantém o cristao vigilante e o prepara para a
parusia ou vinda gloriosa de Cristo no fim dos tempos.*

O pulpito deixou de ser o Unico lugar onde a pregacdo falada e cantata
exerce 0 seu papel de formacéo da espiritualidade do povo. As ondas radiofonicas
transmitem e geram um ambiente onde 0 ouvinte consegue viver “algumas”
experiéncias que uma comunidade vive. Proporciona a audicdo de sermoes,
musicalidade, enfim, democratiza a espiritualidade cristd. Torna-se deficiente no
tocante a liturgia, participagdo da ceia e demais elementos do culto publico.

O ambiente midiatico gera a oportunidade da catequese (ensino), martiria
(testemunho) e a diaconia (servigo), mas carece da liturgia (celebra¢éo). O pregador
deve sempre enfatizar a necessidade do publico midiatico se aproximar da
comunidade de fé, para que a espiritualidade cristd se desenvolva de forma
completa. O momento atual é caracterizado pela formagdo de um novo formato de
comunidade religiosa de cunho midiatico. “O novo ambiente tecnomidiatico tem-se
configurado como um espago privilegiado para uma ressignificagéo da religido e do
religioso nos dias atuais”®® E é nesse sentido que emerge uma grande
responsabilidade no uso devido da midia de radio, sem a desconsideragdo da

comunidade cristd presencial. “O problema ndo € o que as religides fazem com a

% CATAO, 2014, p. 43.

% BONHOEFFER, Dietrich. Discipulado. 8. ed. S&o Leopoldo: Sinodal, 2004. p. 20-37.
% ZILLES, 2011, p. 42.

% GASPARETTO, 2011, p. 42.



38

midia, mas a religido que dali pode surgir”.*’

Devido ao “avanco do século XXI ser de ordem social e moral, mais do que
digital, € uma época das grandes verdades, da transparéncia radical, do livre-arbitrio
e da ciéncia dentro da espiritualidade”.98 Nesse sentido, 0 avanco tecnoldgico seria o
menor problema a ser administrado pela igreja. O maior seria o individualismo. A
juncdo dos campos “comunidade” e “comunicacdo” é importante e faz parte do
processo da proclamacgéo, que € comunicativo. Entretanto, “a no¢do de comunidade
n&o é originaria dos estudos da comunicac¢&o. E um conceito que se liga a tradigdo
sociolégica”.*® Por isso, é necessario que se considere o valor de uma e de outra no
bojo da midiatizagao da religido.

Existem trés publicos que ouvem as midias de frequéncia eletromagnética.
Aqueles que fazem parte de alguma comunidade, outros que faziam parte e uma
porcdo que confessam ou néo outras confessionalidades. O pregador midiatico tem
que entender esses trés publicos para saber como alcangé-los.

Atualmente, existe uma cultura denominada “desigrejados”. Essa porc¢ao de
pessoas tem um discurso contrdrio a liturgia (celebracdo). As queixas dos
desigrejados os levaram para longe da celebracédo. A principal é a falta de coeréncia
entre a teoria e a préatica no tocante aos ministros do evangelho. Neste contexto, foi
gerado uma crenga sem o0 pertencimento. O antropocentrismo prevaleu e a
verticalidade foi desvencilhada da horizontalidade. O publico dos sem igreja vivem
no contexto na comunidade religiosa midiatica, onde escolhem o que querem ouvir.
O individualismo tomou conta do pensamento cristdo nesse ambiente. Os
desigrejados vivem uma espiritualidade mididtica, onde os relacionamentos
interpessoais séo substituidos pelos encontros com pregadores de diferentes midias.
E nesse ponto que o pregador da midia radiofonica precisa trabalhar acerca do valor
do culto, liturgia e comunidade.

Outra caractaristica desse movimento é viver “Cristo em casa”, partindo do
pressuposto que a espiritualidade pode e deve ser vivida longe das pedras que se

batem. No entanto, “os seres humanos ndo sao criaturas solitarias e

" GOMES, Pedro Gilberto. Da igreja eletronica a sociedade em midiatizacio. Sdo Paulo: Paulinas,
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autosuficientes”.*® Precisam conviver com outras “pedras”. E nesse convivio que
serdo estabelecidas as bases relacionais da vida crista, pois surgirdo problemas que
vao requerer o perddo, amor e a necessidade de reconciliagdo. Eugene Peterson,
citando Némesis, afirma que “aquele que ndo ama a outros amara somente a Si
mesmo”.**

Pierre Sanchis, ao conceder uma entrevista a revista do Instituto Humanitas
Unisinos traz uma proposta analitica da relagédo do individuo com o sistema religioso.
Ele trata da questéo sob o viés sociologico e sua correlagdo religiosa. O conteddo da
entrevista parte do pressuposto que “a relacdo do homem com a religido esta a
margem do institucionalismo. Assim sendo, a identificagdo sem o pertencimento
marca a crise institucional’.'® Bauman nos lembra de que o mundo moderno “é
notoriamente instavel e constante apenas em sua hostilidade a qualquer coisa
constante”.*%® A midia traz um conforto para 0 homem moderno, pois ndo o obriga a
seguir algo de forma sistemética. A midiatizag@o religiosa precisa ser explorada,
porém corre o risco acentuado por Pierre, ao refor¢ar o impoderamento do individuo.
O pertencimento esta ligado a celebragdo comunitéaria, e esse aspecto é ignorado na
identificacdo religiosa desinstitucionalizada. A midia religiosa pode e deve trabalhar
0os aspectos do desemponderamento do ser humano com a respectiva
conscientizacdo da necessidade comunitéria religiosa.

A responsabilidade da igreja nesse contexto é a de fazer parte da vida da
comunidade, com sua presenca fisica e midiatica, sem, no entanto, se adaptar ao
mercado religioso e aos anseios do ser humano moderno de se livrar das estruturas.
“O programa religioso deve transmitir do melhor modo o conhecimento dessa
pessoa, de modo que o espectador se veja unicamente a luz do Criador”.***

Sabedores do publico mididtico e da sua dificuldade com a celebragéo,
dentro da misséo educativa, um programa de radio ndo pode deixar para o publico o

pensamento que aquela audi¢do e interatividade basta para o proesseguimento da
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vida cristd. E preciso que haja conscientizagdo. E um trabalho arduo que demanda
tempo. Apdés alcancar o ouvinte, caso esteja vivendo essa circunstancia, €
necessario envolvé-lo, através de eventos na comunidade. E uma oportunidade de
uma reaproximacao perdida.

Um programa de radiodifusdo € uma 6tima oportunidade de proclamacao de
uma espiritualidade comunitaria, como também de se tratar dos problemas que
permeiam a sociedade do século XXI. Uma proposta de congregar, reunir, unir
pessoas de todas as tribos, de todos os povos e de todas as ragas em torno de um
plano de salvagdo. A radio deve ser um instrumento para alcancar um novo publico,
como também os que estdo cansados da “igreja”. “Resgatar a pratica do cristianismo
é crucial para a evangelizagdo hoje. E o momento de sonhar em ver pessoas
simpatizantes do evangelho sendo capazes de viver a eucaristia, discutir a biblia

para encarnar a histéria”.*%®

2.7 A interatividade em torno ao programa de radio

Uma programacgdo de radio passa pelo desafio de conquista, confianga,
seguranca e interatividade com o ouvinte. Ultrapassada a primeira etapa, devem ser
elaboradas estratégias para o estabelecimento de um vinculo maior. O primeiro
passo é a interligacdo da programacdo com as novas midias. E uma interatividade
importante, pois, através da nova media¢cdo, como € o caso das midias sociais e
correlatas, os ouvintes podem ouvir a programacgao de qualquer lugar do mundo. Se
um ouvinte mudar de estado ou pais, o vinculo pemanece.

A segunda forma de interagdo acontece com a programagao presencial
oferecida no ambiente midiatico. As ondas ndo sao iscas para esse encontro, mas
tal deve acontecer. No programa Deus € Luz, é oferecido a oportunidade do ouvinte
participar de cultos, palestras, seminarios e conferéncias que tratam dos assuntos
abordados na programac¢&do. Em detrimento do conteddo catequético, os ouvintes
também se interagem através dos cursos oferecidos pela Faculdade Batista Deus é
Luz.

H& também uma interacdo por intermédio das caravanas teoldgicas para 0s

195 HUNTER, 2012, p. 160-161.
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paises biblicos e da reforma protestante. O contetdo das caravanas é gravado em
audio e transmitido no programa, vindo a despertar um interesse no ouvinte em
conhecer as terras biblicas. Outra forma de interac@o acontece pelos sites ofertados
na programacao, que contém artigos, material em audio e video.

A maior forma de interagéo acontece quando o ouvinte que nao tem ligacao
com nenhuma religido ou tendo, mas, porém, se encontra afastado, chega a
comunidade. Quando isso acontece, a comunidade entende que o programa tem
cumprido uma funcéo resgatadora através do anuncio da Palavra de Deus e o
respectivo valor do culto e liturgia.

Por fim, o Programa Deus é Luz nasceu e se desenvolve buscando envolver
a comunidade da fé na proclamacdo do Evangelho na midia. Essa missdo passa
pelo desafio da pregagdo com contetdo consistente e também a conscientizagéo da
necessidade da espiritualidade cristd ser desenvolvida no contexto do corpo de
Cristo. Numa sociedade que busca se libertar de questdes institucionalizadas, a
prédica deve conter exortagbes que demonstrem que a comunidade midiatica

religiosa n&o pode se desenvolver sem o pertencimento a uma igreja local.






3 O RADIO COMO COMUNICACAO DO EVANGELHO

7 Y

Comunicar-se é algo inerente a existéncia. Todo ser que respira se
comunica. “As vezes, até mesmo o siléncio comunica. Quando uma pessoa deixa de
responder as perguntas ou incita¢cdes de outra, ou quando trata de ignorar a sua
presenca, seu siléncio é mais eloquente que qualquer conjunto de palavras”.'® Deus
se comunica com o ser humano e expressou tal comunicagdo plenamente na pessoa
de Jesus. O maior evento comunicativo, a encarnagdo do Verbo, deixou uma ordem
expressa para transmitirmos a sua mensagem central. Precisamos compreender
acerca da indispensabilidade da pregagéo do evangelho. Segundo John Stott,

A pregacdo é indispensavel para o cristianismo. Sem a pregacao, ele perde
algo necessario que lhe confere autoridade. Isso porque o cristianismo €,
essencialmente, uma religido da Palavra de Deus. Nenhuma tentativa de
entender o cristianismo pode ser bem-sucedida se deixa despercebida ou

nega a verdade de que o Deus vivo tomou a iniciativa de se revelar de
modo salvifico & humanidade caida.**’

3.1 O que é acomunicagao do evangelho

A comunicacdo do Evangelho pode ser feita através da pregacéo e a midia
pode ser o meio. O termo “pregacdo € derivada do latim praedicatio, que por seu
turno traduz o grego kerygma, palavra esta que, em seu sentido mais geral, significa
a proclamacdo de um fato ou de um acontecimento”.’®® Segundo Wehrman, “Deus
quer comunicar-se com todas as pessoas de hoje. Quer revelar-se como Deus
criador que cria o0 mundo e por ele zela. Quer revelar-se como Deus libertador
(salvador)”.*® Streck fala da pregacdo como uma tentativa de servir a Palavra de
Deus, em funcdo de um Deus que se revela a seu povo”.*

No tocante a pregagdo do evangelho, a igreja moderna vive uma “crise de
superficialidade. Essa problemética foi gerada pela irresponsabilidade nas liderancas

cristds no que diz respeito & exposicdo do Evangelho”.'** Ha4 uma falta de zelo na
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exposicdo do mesmo. A formagdo cristd esta interligada com varios fatores da vida
cristd. Mas a pregacgao exerce uma tarefa de base que precisa ser considerada.

A fidelidade na pregagdo do evangelho depende muito da relagdo que tal
recurso tem com o ensino cristdo, para que a formagéo cristd ndo seja atrofiada e

reduzida a um mero pragmatismo. John Knox ressalta

[...] que os pregadores eram os arautos do reino de Deus. Anunciavam o
fato da obra bondosa de Deus em Cristo e chamavam seus ouvintes para
reagirem de modo apropriado em peniténcia e fé. Eram, como temos visto,
os pregadores do Evangelho. O nosso ponto de partida € o ministério de
Cristo, no qual pregar era algo de enorme importancia. Os Evangelhos
relatam Jesus pregando nas sinagogas, nas montanhas, a beira-mar, indo
de aldeia em aldeia, arrastando atras de si multidées. Broadus nos lembra
gue Jesus surpreendia com a palavra da graca e com a autoridade do seu
ensino. Jodo lembrou do ensino de Jesus (7.28, 37). Em um discurso, ele
proclamava, evangelizava e ensinava. A pregacdo no propdsito de Jesus,
incluia todos os elementos que levavam as pessoas a ver, sentir, avaliar e
tomar decisdes morais.™?

Na narrativa de Mateus (4.23), o texto destaca o Mestre ensinando,
pregando e curando. Em se tratando do ensino, Champlin diz que “a vida de Jesus,
sua reputagdo como autor de milagres e notavel mestre biblico, qualificaram-no a
ensinar”.*®® Quanto & pregacdo, o referido autor destaca que “a palavra indica o
cumprimento do dever de um arauto ou mensageiro, expressdo comum no Novo

Testamento para indicar a proclamacédo do Evangelho”.***

3.2 A Midia de Radiodifusdo como comunicagdo do Evangelho

A comunicagcdo do evangelho ndo acontece somente no contexto da
transmissao através do pulpito. Vai muito além e precisa de muitas outras formas em
detrimento da urgéncia desse recado magno. “Recorrer a voz para anunciar ideias e
mercadorias é uma estratégia que j4 se fazia presente nos arautos, nas monarquias
da Idade Média.”.**

O dever pastoral no contexto midiatico, segundo documento da CEI?, citado

por Emil Santos, “é acolher as novas tecnologias, as quais Ihe oferecem maiores

112 BOND, 2011, p. 63-65.

13 CHAMPLIN, R. N. O Novo Testamento Interpretado. Sao Paulo: Editora Candeia, 1998. p. 299.
114 CHAMPLIN, 1998. p. 299.

15 SILVA, 1999, p. 26.
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possibilidades para a difusdo da mensagem da salvacdo”.**® “A pregacdo comporta,

portanto, ndo uma linguagem da fé, mas a propria f¢ como linguagem, como
programa radiofonico”."'” Essa midia e outras sdo essenciais para o cumprimento da
missé&o.

Existem iniUmeras tecnologias que podem ser usadas para o cumprimento
dessa misséo cristd. A midia de radiodifusdo € uma dessas formas que foi, € e ainda
continuara tendo sua valia na transmissdo da mensagem do reino de Deus. “E
evidente que o medium radiofénico esta destinado a desenvolver um papel
fundamental na nova evangelizagdo, onde sua importancia aumentou na atuagao
dos planos pastorais e na preservacdo da identidade religiosa.”'® No entanto,
comunicar é “muito mais do que a mera troca de informagfes. Os processos
comunicativos abarcam a utilizagdo de cddigos, a interagdo dos individuos, o
emprego da tecnologia e a intercessdo com normas e culturas sociais”.**

A comunicacdo atraves da radiodifusdo “nos p6e em contato diario com a
musica e a informag&o de qualquer pais do mundo. Atinge um grande nimero de
ouvintes simultaneamente.”? O alcance do evangelho é baseado na comunicag&o
do mesmo. Se a comunicacgdo for eficaz, a misséo da igreja sera realizada com mais

forga. A comunicagdo como misséo da igreja abrange algumas vertentes:

1. Pratica comunicativa de Jesus; 2. Incidéncia da comunica¢cdo em todas
as esferas humanas: 3. Mandato missionario de Jesus.'*

3.3 O problema da forma sem o contetido

7

A pregacdo midiatica é caracterizada pelo cunho performatico. Muitos
pregadores da midia evangélica brasileira usam técnicas de comunicagédo que sao
vélidas para a pregacao no pulpito ou fora dele. No entanto, é necessario que haja a

devida juncao entre a técnica e o contetdo. A embalagem pode ser bonita, mas se o

116 SANTOS, Emil M. Comunicacao: documentos eclesiais. In: SODI, Manlio; TRIACCA, Achille M.

(Orgs.). Dicionario de Homilética. Sao Paulo: Ediges Loyola, 2010. p. 345.
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Paulinas, 2008. p. 9.
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produto ndo for de qualidade, ndo adianta. Com isso, a comunica¢do do evangelho
precisa unir essas duas questdes para um resultado que néo fira a consciéncia da fé
cristd. O sermdo expositivo € um dos meios para se alcangar esse objetivo na

pregacao midiatica.
3.3.1 A necessidade da exposi¢céo biblica

As midias s8o meios fenomenais de divulgacdo de educacgdo, cultura,
informacéo e entretenimento. “Mas podem também atrofiar o crescimento intelectual
dos homens.”? E n&o somente o intelectual, como também o espiritual. Isso ocorre
qguando nos deparamos com pessoas que até possuem uma boa homilética, mas
deixam a desejar na exegese do texto. A forma é desprovida de contetdo. “Alguns
homens tém estudado arduamente, mas provavelmente sdo poucos”.*”® Ryken
destaca também que, embora a pregac¢éo tenha que ter um caréater de “simplicidade
para alcancar o homem, pois o propoésito do sermédo néo € a estética, mas edificacao
espiritual, a premissa maior do sermdo é que o seu contetdo é mais importante do
que sua forma.”?*

“Pregar ndo € somente contar uma historia, mas envolve uma transferéncia
do ensino da passagem para os ouvintes”.'® Albert Mohler ao falar do estado da
pregacgéo atual, destaca que a mesma sofre de alguns males: “1. Perda de confian
da pregacéao atual, destaca que a mesma sofre de alguns males:males:s males:para
0s ouvintesndo é a estética, mas edificacdo; 5. Focalizacdo em necessidades
sentidas; 6. auséncia de evangelho”.*%®

Michael Quicke versa sobre a midia e a forma como o0s meios de
comunicagdo afetam a pregagdo. Ele afirma que “a fim de serem ouvidos e

entendidos, o0s pregadores sempre precisaram se relacionar com a cultura
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contemporanea”.*’ A pregacdo mididtica deve passar pelos pressupostos da
exposicdo biblica. Uma profunda preocupacdo com o texto e o seu arcabouco
biblico-teolégico. A pergunta que deve ser feita é se “a exegese e a teologia sdo
sadias? Os pregadores as vezes sdo surpreendentemente descuidadosos na
escolha das palavras, expelindo teologia vaga”.'?®

Quando nos reportamos a histéria da pregagdo, percebemos quéo
necessario € o ensino doutrindrio hoje. “Reforma e renovagcdo sdo sempre
associadas com redescobrimento pessoal do texto e doutrina biblica depois de um
tempo de analfabetismo biblico”.*?°

A manipulacdo acontece em meios seculares ou religiosos, seja através de
propagandas que levam o pessoa a0 consumismo ou ao sistema religioso que
promove o mesmo efeito. A midia € uma arma que pode defender as pessoas
quanto a ignorancia, mas pode levé-las a extrema idiotizacdo. O materialismo é um
fendmeno social que tem desdobramentos religiosos. As muitas ofertas na midia
religiosa levaram multidées a terem uma percepcdo errbnea da fé cristd. Nesse
contexto, foi estabelecido uma relagdo doentia de uma busca por um Deus que pode
atender todos os pedidos, gerando o dilema entre o ser e o ter. “O ser nos leva a
posse ndo de objetos, pessoas ou coisas. O ter, por sua vez, nos conduz & posse
material de coisas que acabam por despertar e fomentar o egoismo e a falta de

altruismo nas relagées”.**

A forma como a maioria das programacdes € transmitida se encaixa
perfeitamente no anseio dos ouvintes em todas as culturas. Levando em
consideragéo a linguagem popular, o desejo de ouvir uma palavra que gere animo

para a solucdo imediata de problemas, muitos pregadores midiaticos seriam
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aprovados dentro dessa roupagem. No entanto, “a forma do sermédo deveria

acentuar sua mensagem”, ™!

e ndo o contrario.
Infelizmente, a motivagdo de muitos religiosos ao se deslocarem para a
midia, é a de simplesmente atrair pessoas, para aproveitarem delas o maximo. O

“ A

perfil do pregador, segundo Stott, “é o de um despenseiro. O despenseiro € 0
empregado de confianca que zela pela correta utilizacdo dos bens de outra
pessoa”.** Ou seja, o pregador é alguém que recebeu um dom para utilizacdo em
prol de terceiros, levando em consideracéo Aquele que o chamou. O estimado autor
continua dizendo que “o pregador € um despenseiro dos mistérios de Deus, ou seja,
da autorrevelagdo que Deus confiou aos homens e é preservada nas Escrituras”.**?
O contetdo para a pregacado é a Biblia. “A prédica evangélica alimenta-se,
baseia-se, origina-se, inspira-se e motiva-se na Palavra de Deus, porque ela € o
grande inexoravel reservatério da verdade cristd”.** David Eby fala que “todo
pregador sabe intuitivamente e por experiéncia que conteudo fraco nunca produzira
uma pregacdo poderosa e sem tal, ela se tornard anémica”.®*> O referido autor

caracteriza a pregagado com conteudo da seguinte forma:

1. uma pregacéo que exalta Cristo e sua obra; 2. Que proclama a salvacao
pela graca; 3. Que apele para a consciéncia sobre o pecado e a culpa;
4.Que enfoque a eternidade e prestagdo de contas a Deus; 5. Que declare a
salvacao exclusiva em Cristo; 6. Que convide para o arrependimento e fé.**®

Paulo Anglada afirma que o conteddo da pregacéo tem que ter base “biblica,
cristocéntrica, teolégica e evangélica”.** O cerne da pregacéo apostélica é Jesus
Cristo. A igreja do Novo Testamento pregava o “nascimento, o ministério, a morte, a
ressurreicdo e a exaltagdo de Jesus de Nazaré como cumprimento das antigas

promessas de alianca com Deus, sua presenca hoje e seu iminente retorno”.**
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A teologia da pregac¢éo, segundo Helmut Thielicke, se refere “a4 mensagem
toda e unida pelo fio de um sdlido tema com acgéo definida em direcdo a fim pré-
determinado”.’®* O contetdo da mensagem de Jesus “ndo eram exercicios
académicos nem meros conselhos éticos. Ele vai fundo na vida. Ele penetra os
sentimentos; sonda os relacionamentos mais profundos”.**°

As questdes de cunho performético e de oratéria sdo bem trabalhadas na
midia radiofénica. O convencimento e o enchimento dos templos por pessoas que
ouvem essas programacdes sdo provas disso. A forma de se pronunciar um sermao
€ muito importante no processo comunicativo, levando em consideracdo que temos
ouvintes e ndo meros objetos. No entanto, “a forma de transmissédo deve mostrar
respeito pelo texto antigo e sua eficdcia na comunicagéo de sua mensagem para 0s
ouvintes de hoje”.**' O sermdo midiatico precisa conter forma e conteGdo. A
linguagem radiofénica exige do pregador certas técnicas no tocante a voz, tempo e
formato de uma programacgdo. No entanto, a exegese é indispensavel nesse
processo. “A exegese séria pergunta o que toda a passagem significa”,’** e isso
demanda um esfor¢o do pregador que vai além da técnica de se falar no microfone
de estudio. Requer muito estudo, senso de miss@o e responsabilidade com o texto

pregado e o ouvinte. Gordon Macdonald nos lembra que

Bonhoeffer pregou no radio, advertindo acerca de um lider "que se permite
sucumbir aos desejos daqueles a quem lidera, que sempre tenta se
transformar no idolo deles, e entdo a imagem do lider vai gradualmente se
tornando na imagem de um enganador [...]. Esse € o lider que faz um idolo
de si mesmo e de seu governo, e que assim zomba de Deus. Bonhoeffer foi
tirado do ar enquanto ainda falava, supostamente por simpatizantes de
Hitler, e foi forcado a divulgar a sua fala por escrito para garantir que seus
ouvintes tivessem entendido tudo que ele tinha a dizer. Mas ele tinha
declarado a sua posicdo, e logo houve aqueles que questionaram o seu
patriotismo. A sua pregacao e ensino aos pregadores em treinamento logo
assumiu um tom de confronto: "Nao tente tornar a Biblia relevante", ele
disse. "Sua relevancia € axiomatica [...] Nao defenda a Palavra de Deus,
mas testifique dela [...]. Confie na Palavra.’®
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Somente quando “o servo do Senhor, que € chamado por Deus para o
ministério da Palavra, descobre a grande importancia e valor da pregacgéo, € que ele
dedicara o melhor de si para ser fiel arauto de Deus”.*** A atitude do pregador frente
as oportunidades dentro ou fora do espaco litirgico passa pela a atitude do pregador

para com a sua vocagao ministerial. J. W. Shepard defende que o pregador

[...] deve estar convicto desde o comecgo, do éxito feliz do seu ministério.
Deve compenetrar-se do grande privilégio de ser portador de uma
mensagem capaz de transformar os ouvintes, e até o proprio mensageiro.
Deve sentir a grande responsabilidade de pregar a mensagem que traz vida
ou morte.**®

z

A sindrome que envolve o protestantismo brasileiro midiadtico é a do
pregador endeusado em virtude dos dons carisméticos. O pregador é apenas um
“porta-voz, um instrumento secundério para proclamar a mensagem da cruz. Por
mais eloquente que seja, 0 mensageiro nunca deve pensar ser maior do que a
mensagem, que é o essencial”.**

O preparo para enfrentar o pulpito ou as midias vai definir o contetdo a ser
ministrado. “A comunicagdo que transforma, segundo Andy Stanley, “passa pelo
pressuposto que a apresentacéo diante do povo tem como base a total prontiddo”.**’
A midia de radio interligada ao protestantismo passa por um periodo de descrédito
justamente pelo motivo do despreparo. Somente um retorno ao contetdo biblico,
soélido, cristocéntrico, dard o crédito necessario para que as pessoas precisam. E
claro que existe uma massa que se envolve sonoricamente com pregacdes sem
fundamentos, mas logo descobrem que foram enganadas, pois muitas das
promessas nao foram cumpridas.

A pregacdo pragmética faz muito sucesso na midia, mas tem tempo
contado, pois a falta de fundamento, em algum momento, decepcionara os ouvintes.
Deixar a biblia falar é a melhor alternativa para um expositor da fé cristd. Mas para

deixar a biblia falar, é necesséario que haja um preparo. As questdes préaticas podem
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ser tocadas na pregag¢do midiatica, mas ndo somente. Lloyd Perry atesta que a
pregacdo precisa considerar as pessoas e seus problemas”.'*® Ndo deixa de ter
razdo, mesmo porque oS problemas das pessoas estdo ligados a natureza
pecaminosa. Sendo assim, “a maior necessidade do homem estdo descritas no
contexto doutrinério biblico. A Segunda Carta de Paulo a Timéteo descreve: “3.16
Toda a Escritura é inspirada por Deus e proveitosa para ministrar a verdade, para
repreender o mal, para corrigir 0s erros e para ensinar a maneira certa de viver”.**°

Charles C. Ryrie ao comentar o texto paulino, afirma que a énfase de tais
“versiculos dizem claramente que a doutrina biblica, além de relevante e pratica,
também fornece a proficiéncia necessaria a vida e as atividades do cristdo. O que
ndo falta é relevancia e praticidade”.*® As questdes sociolégicas que envolvem o
protestantismo brasileiro foram observadas por Karl Lachler, ao escrever sobre os
passos para a exposi¢cao biblica. Ele diz que “o ministério no Brasil tende a ser mais
relacionado com a psicologia de grupo do que com a sincronizagdo de um
planejamento”.’® O planejamento é um fator que tem como pano de fundo o
preparo. A cultura local tem levado milhares de lideres a se especializarem no
tocante a necessidade social relacional, gerando um desprezo no que se refere a
pregagéo do evangelho.

No pulpito, o preparo é maior, pois 0S recursos visuais sao evidentes. No
radio, a sonoridade requer outros recursos, mas tanto um meio quanto o outro
carecem de conteddo. Sem sombra de dividas, “um dos maiores desafios para

z

pregar na atualidade €& o pregador manter-se fiel aos ensinamentos biblicos,
explanando-os e aplicando-os as necessidades dos ouvintes” '*?

A forma de uma pregacdo midiatica passa pela eloquéncia. No entanto, o
conteddo deve fazer parte desse processo. Existem muitas pessoas eloquentes,

mas que nao transmitem aquilo que foram chamados “ou n&o” para fazer. Piper
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salienta que temos que tomar cuidado, “pois as pessoas apreciam ouvir uma boa
mensagem mesmo que ndo compartilhem de nenhuma das suas convicgdes”.**?

A pregacdo do evangelho de Jesus Cristo é a tarefa mais nobre a ser
desempenhada nesse mundo perdido. Infelizmente, muitos usam o poder da oratéria
para desenvolverem uma pseudoprega¢do do evangelho na midia. A maior tristeza
que vivemos € quando vemos ou ouvimos alguém abrindo a Palavra de Deus,
fazendo a leitura do texto, mas fugindo completamente do proposito da
proclamacéo. A escolha do texto foi somente um pretexto para caminhar em outra
direcdo. Como é necessario realizar uma leitura inicial, 1&é-se qualquer texto para
justificar o inicio da prelecdo. Quando isso acontece, a impressdo que temos é que
ou a pessoa ndo tem o minimo de senso do que é ministrar o evangelho.

Existe uma tentativa de falar numa sé oportunidade inUmeros temas e
textos, trazendo uma enorme confusdo para quem ouve o sermdo. A falta de
objetividade e compromisso com o texto lido faz com que o0s receptores da
mensagem ndo tenham um aproveitamento do que foi falado. Os reformadores
enfrentaram um sistema de engano que persiste até hoje. Os problemas sdo os
mesmos. Se havia a venda de indulgéncias, hoje ha a venda das bénc¢éos. O povo
era subestimado com desvirtuamento da relagéo salvifica por obras. As crendices e
as supersticdes tém substituido a soberania de Deus em prol do determinismo e
triunfalismo humano.

Jilton Moraes, ao falar sobre a midia, afirma que “as mensagens desse
veiculo deve desafiar os pastores das igrejas a aprimorar o seu trabalho no pulpito.
Podem servir também como desafio para que a igreja comece 0 seu proprio
programa”.*>* Sem sombra de dlvidas que a tecnologia deve ser usada no contexto
da igreja. Todos os meios, sejam antigos ou novos, séo valiosos para a difusdo do

Evangelho. Paul Butler argumenta com propriedade acerca dessa jungéao

Quando aliamos uma mensagem devidamente preparada a uma tecnologia
escolhida com cuidado e bem elaborada, sem atrair atencdo desnecessaria
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para o meio de comunicacdo ou para 0 mensageiro, podemos ajudar 0s
ouvintes a entender o contetido da pregac&o.'*®

A pregacdo midiatica cumpre o papel na propagacdo do Evangelho. “Tal
obra missionaria somente pode realizada por cristdos que pensam realmente em

“reino de Deus” e ndo exclusivamente na sua paréquia”.**°

3.3.2 O desafio da aplicacdo da exposigéo biblica

Joel Beeke, ao analisar o contexto da espiritualidade reformada, abre um
capitulo para falar sobre o poder perene da pregacdo reformada experencial. Ele
fala que a “exegese oferece andlise sdlida das palavras, gramética, sintaxe e cenério

histérico da Escritura”.®” Mas também destaca algo importante. Diz que “pregacao

ndo é simplesmente exposicdo. A Palavra tem de ser também aplicada”.158

Kostemberger expressa que a aplicacdo do serméo necessita de

1. Exegese histérico-gramatical correta do texto para identificar o objetivo
pretendido pelo autor; 2. Avalicdo do grau de especificidade da aplicacdo
(ou aplicacdes) original. a) critério de propdsito. Os autores biblicos tinham
um propdsito em mente quando escreveram o texto. b) critério de
correspondéncia cultural — qual € a correspondéncia da norma cultural
biblica com nossa cultura? Existem em nossa cultura? Podemos aplicar? c)
Critério de testemunho contracultural. Se alguma ordem contraria a cultura
do proprio Jesus, contraria a nossa também. c) Critério de coeréncia
candnica. O imperativo ético é coerente em toda a Biblia? Se é, ele se
aplica hoje também.™®

O desafio € unir a forma e o conteddo em torno do propoésito evangelical
evangélico. A midia radiofénica como outras midias requerem um preparo do
pregador-locutor. E muito comum no contexto brasileiro vermos a falta de preparo
nos pulpitos e ainda mais nas midias. Haddon Robinson, ao explanar sobre o

desenvolvimento da entrega de sermfes expositivos, nos ensina que “a eficicia dos

18 BUTLER, Paul. O uso da tecnologia no sermao. In: JOHN, Koessler (Edit.). Manual de Pregac&o.

S&o Paulo: Editora Vida Nova, 2010. p. 325.

%6 BROSE, 1980, p. 155.

" BEEKE, 2014, p. 553.

18 BEEKE, 2014, p. 553.

1% KOBSTENBERGER, Andreas J.; PATTERSON, Richard D. Convite & interpretacéo biblica: a triade
hermenéutica: histéria, literatura e teologia. Sdo Paulo: Vida Nova, p. 700-715, 2015.
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sermdes depende de dois fatores: o que dizemos e como o dizemos. Os dois sé&o

importantes” 1%

3.4 O valor do programa de radio para a pregacéo do Evangelho

Na década de 1920, no nascedouro, a midia de radiodifusdo “era um meio
de elite, ndo de massa, e se dirigia a quem tivesse poder aquisitivo para mandar
buscar no exterior os aparelhos receptores, entdo muito caros”.'®* Mas depois se
tornou um meio de massa pela diminuicdo dos custos para a aquisicdo do veiculo.
Tornou-se entdo, um meio mais democratizado de acesso a informacdo em todos o0s
seus aspectos. E um meio privilegiado. O seu valor estd ligado as suas

caracteristicas:

1. Linguagem oral: o radio fala e, para receber a mensagem, é apenas
necessario ouvir; 2. Penetracdo: em termos geograficos, o radio é o mais
abrangente dos meios, podendo chegar aos pontos mais remotos e ser
considerado de alcance nacional; 3. Mobilidade: sob dois pontos de vista: a.
receptor. Sendo menos complexo tecnicamente do que a televisdo, o radio
pode estar presente com facilidade no local dos acontecimentos e transmitir
as informacg@es mais rapidamente do que a televisdo. b. receptor. O ouvinte
esta livre de fios e tomadas; 4. Baixo custo; 5. Imediatismo: os fatos podem
ser transmitidos no instante em que ocorrem; 6. Instantaneidade: a
mensagem precisa ser recebida no momento em que € emitida; 7.
Sensorialidade: o radio envolve o ouvinte, fazendo-o participar por meio da
criacdo de um didlogo mental com o emissor.*®?

Um valor determinante desta midia no contexto da pregacdo do evangelho
est4 ligado a simplicidade do meio. Diferentemente de outras midias, que dependem
de uma produgdo maior, “o radio tem flexibilidade na programacdo. Matérias
inseridas em programas podem ser eliminadas e substituidas, quase de modo
imperceptivel, por algo mais urgente”.*®®

O alcance da pregacéo na midia de radiodifusdo esta intimamente ligada ao
seu valor. A pregacdo sem os meios tecnoldgicos pode ficar reduzida & comunidade
interna, e se limitaria a um breve espago geografico ou demoraria um tempo maior

de avanco. Numa comunidade de missdo, o aproveitamento dessa modalidade e

10 ROBINSON, Haddn W. Pregacéo Biblica: o desenvolvimento da entrega de sermdes expositivos.

S&o Paulo: Shedd Publicagdes, 2002. p. 215.
161 ORTRIWANO, 1985, p. 14.
162 ORTRIWANO, 1985, p. 80.
183 MCLEISH, 2001, p. 17.
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outras, satisfaz plenamente o contexto da ordem messianica. “E guase melhor entado

tomar consciéncia da midia, conviver com ela de maneira inteligente, sabendo

encontrar nela um “dom de Deus” a humanidade”.*®*

A cultura da comunicagéo dessa midia aumenta o valor do uso do mesmo. A
democratizacdo da radio e o custo para o acesso fazem dessa mediacdo uma

tecnologia necessaria, atual e do futuro. Conforme Burke,

Os radios transmissores transformaram a vida em praias e desertos, onde
ndo havia vivalma. Os aparelhos eram moveis, caracteristica-chave na
histéria da midia (vejam o telefone celular), portateis e baratos. Os
transmissores tém uma histéria ainda mais importante do que essa: foram
essenciais para o posterior desenvolvimento dos computadores.'®®

O valor de uma programacgdo esta relacionado com a valoracdo da

comunicacao na vida do ser humano. A comunicagao “serve para que as pessoas se

relacionem entre si, transformando-se mutuamente e a realidade que as rodeia”.*®

Isso no bojo da pregagéo do evangelho faz muito sentido, pois a proposta do mesmo

é trazer uma mudanca de realidade.

O radio, por sua natureza, pode desenvolver nesse quadro um papel de
mediacdo, recuperando, contra todas as previsdes, 0 campo expropriado
pela televisdo. Ele volta a propor a linguagem verbal, reativa a comunicagéo
oral. Na alternancia de som e siléncio, abre os espacos do infinito e da
interioridade mortificados pela linguagem televisiva. Tem um carater mais
envolvente, obriga o ouvinte a lidar com as dimensdes tipicas da
compreensdo e permite uma forma de relacdo e de dialogo que é mais
penetr?ar;te, mais linear, mais ligadas aos conteldos e a apresentagdo das
ideias.

Em cidades com arquitetura vertical, onde a evangelizacéo é dificultada pela
inacessibilidade pessoal, o valor da midia de radio é maximizada. Geralmente, um
programa de radio de cunho protestante alcanga familias que estdo se deslocando
para o trabalho e locais de ensino. Mcluhan fala que o “rddio provoca uma
aceleracéo da informac&o que também se estende a outros meios”.*®®

Uma comunidade pode desenvolver o seu trabalho por muitos anos e néo

conseguir alcancar o seu resultado qualitativo e quantitativo, caso despreze 0s

1641 OBINA, 2010, p. 334.

16> BURKE, 2006, p. 227.

16 BORDENAVE, 2006, p. 31.

167 MUGERLLI, 2010, p. 1445.

168 MACLUHAN, 2005, p. 334-345.
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meios que estdo a sua disposi¢cdo. Agora, deve-se levar em consideragdo o alto
custo de se manter um programa nesse tipo de midia. Existem outras alternativas,
que também alcangam os objetivos evangelisticos pretendidos, como € o caso das
midias sociais. No entanto, para quem produz, o custo é alto, mas para quem ouve,
0 custo é menor.

O valor da radiodifusdo € tdo elevado que, numa dada circunstancia,
perguntaram para um lider religioso o que desejaria: assumir uma paroquia ou uma
emissora? A resposta dele foi a midia. O alcance desse veiculo de comunicacdo
acelera a evangelizagdo e o cumprimento missionério. A valorag@o que a igreja deve

conceder a radio se déa pelo fato de

Vivermos em uma sociedade tecnocratica, imersos na cultura midiatica,
tornando imperativa a necessidade de compreender a natureza, as
dindmicas, os éxitos do novo processo midiatico para poder selecionar e
escolher como desenvolver a evangelizagdo, dialogando com a pessoa de
hoje.169

Entender o receptor da mensagem deve fazer parte do processo
comunicativo do evangelho. Se o0 mesmo se conecta as ondas da radio, porque
desprezar esse meio? A conexdo com a comunidade acontece quando a igreja usa
a linguagem de comunicagdo desenvolvida pela mesma. Os costumes comunitarios
estdo atrelados a radio.

Podemos dizer também que, o valor que a radio exerce no contexto da
pregacdo do evangelho estid atrelado a democratizagdo do mesmo. Se
considerarmos que a internet ainda ndo é um servigo barato, nem muito menos tao
acessivel, enxergaremos que a radio € uma mediacao do futuro. “Uma emissora leva
suas palavras até milhdes de receptores. Embora os ouvintes ndo tenham condi¢cfes
para dialogar com o locutor, tanto um como 0s outros se transformam, mesmo que
imperceptivelmente”.*”°

A questdo do valor do programa de radio para a pregacdo estd atrelada

também ao fato de que, “no panorama nacional, conforme pesquisa efetuada pelo

169 PUNTEL, Joana T. Cultura midiatica e Igreja: uma nova ambiéncia. 2. ed. Sdo Paulo: Paulinas,

2008. p. 134.
17 BORDENAVE, 2006, p. 38.
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Instituto DataFolha, no periodo de 18 a 20 de julho de 2001, a Igreja e a midia

continuam imbativeis como instituicdes detentoras de credibilidade publica”.*"*

3.5 0 que a pregacdo midiatica de radiodifus@o causa nas pessoas

A midia “é uma janela aberta para o mundo”.!”? A comunicacdo de
radiodifusdo “usa a principal forma de comunicagdo dos seres humanos: a voz.
McLeish diz que a voz é “capaz de transmitir muito mais do que o discurso escrito.
Ela tem inflexdo e modulagéo, hesitacdo e pausa, uma variacdo de énfases e
velocidade. A voz gera um alto grau de confianga.”™"®

A midia de radio usa a voz e “um dos sentidos que faz perceber a realidade
€ 0 ouvido. O ouvir, como comunica¢cdo humana, € muito peculiar. O ouvido esta
sempre aberto, diferente do olho que pode ser fechado, desviado”.'™* “O radio é
importante para informar, transmitir conhecimentos, promover inquietagdes, provocar
reflexdes sobre valores e atitudes, estimular raciocinios, favorecer a formacédo da
consciéncia critica”."

Na transmissdo de valores, o radio pode e deve ser usado no tocante a

comunicacao da fé. Paulo, aos Romanos (10.17) assevera que

16 Mesmo assim, nem todos os israelitas aceitaram o Evangelho;
porquanto, declarou Isaias: “Senhor, quem acreditou em nossa
mensagem?”17 Como conseqiéncia, a fé vem pelo ouvir as boas novas, e
as boas novas vém pela Palavra de Cristo. 18 Mas, entdo, indago: Sera que
nao ouviram? Evidente que sim: “Por toda a terra a sua voz ecoou, € as
suas palavras até os confins do mundo”.*"®

A pregacgdo na paréquia ou na midia tem como efeito a fé, ou ndo. Nesse
texto, Paulo suplica a Israel que creia nas boas novas de salvagéo. “Paulo, usando
uma sequéncia de perguntas retéricas, demonstra que os judeus jamais poderdo

alegar que nao tiveram uma chance justa, particular e clara de ouvir o Evangelho”.*”’

1 MELO, José Marques de. A esfinge midiatica. S&o Paulo: Paulus, 2004. p. 302.

121 OBINA, 2010, p. 330.

"% MCLEISH, 2001, p. 19.

174 CORAZZA, Helena. Comunicacgdo e Liturgia na Comunidade e na Mida. Sdo Paulo: Paulinas,
2005. p. 27.

> CORAZZA, 2005, p. 69.

176 JAMES, king. Biblia Comentada: Epistola de Paulo aos Romanos. Sao Paulo: Editora Abba Press,
2012. p. 2178.

7 JAMES, 2012, p. 2178.
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Assim, surge a seguinte pergunta: “Por que pregar? Pregamos com a esperanga e o

propoésito de que os homens tomem decisdes, resolugdes solenes e de acordo com

as Escrituras. Pregamos para que haja decisdes”.*"

A pregacgdo tem o efeito sublime de causar no ouvinte uma decisdo. Ela
causa isso, porque a Palavra pregada € do Senhor. Anglada, ao descrever o
propoésito da pregacdo, relata que a mesma tem “objetivos claros e elevados, com
relagdo ao texto que esta sendo pregado, aos ouvintes e, especialmente, a Deus e
seu reino”.}"®

Junto com a televisdo, o radio é o meio de comunica¢do mais utilizado em

nosso pais”.'® Burke acentua afirmando que

[...] a radiodifusdo contudo nunca foi simplesmente um modo de
transmissao, pois, como os historiadores tém ressaltado, ela serviu pelo
menos para algumas funcdes estabelecidas por Habermas quando
escreveu sobre a "esfera publica”. A maioria dos radialistas era da classe
média, os sotaques tiveram de ser "padronizados" e nado se falava de
interatividade, mas de "horizontes abertos"(o que se tornou um cliché); além
disso, o radio estimulava passatempos, bem como a leitura. Os
bibliotecarios em geral julgavam-no um aliado e ndo um adversario. Um
programa radiofénico podia provocar uma corrida as livrarias e
bibliotecas.*®*

E um meio tecnoldgico de alcance universal em detrimento da “simplicidade,
mobilidade, acessibilidade e por cumprir uma fungdo social e comunitaria”.'®?
“Estendeu a voz do homem através das montanhas e desertos, até os lares mais
humildes”.*® O radio tem um “papel de companhia, particularmente para as pessoas
solitarias”.*®* “Manifesta-se a nés ostensivamente numa franqueza intima e particular
de pessoa a pessoa.”® McLuhan cita uma pesquisa de campo onde os efeitos

dessa mediacao sao claramente entendidos:

Quando ouco radio, parece que vivo dentro dele. Eu me abandono mais
facilmente ao ouvir radio do que ao ler um livro” — declarou uma pessoa

8 DELNAY, 2012, p. 32.

7% ANGLADA, 2005, p. 185.

18 COMUNICACAO, 1997, p. 107.
181 BURKE, 2006, 232.

182 RADIO, p. 21-26.

18 BORDENAVE, 2006, p. 21.

184 BORDENAVE, 2006, p. 21.

185 MACLUHAN, 2005, pgs. 334-345.
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consultada, por ocasido de uma pesquisa de opinido sobre o radio. O poder
que tem o radio de envolver as pessoas em profundidade.™®®

A comunicacdo do evangelho pela mediagdo de radio, assim como outras
midias, conforme Joos “muda a pessoa humana (no modo de agir, de pensar, de
sentir). E, em suma, um instrumento mais passivel de controle pela fonte e por isso
mais apto a provocar mudancas, escolhas, decisdes”.'®’ As pessoas se tornam
“testemunhas reais dos acontecimentos”.®® Macluhan afirma que “o radio afeta as
pessoas, digamos, como que pessoalmente, oferecendo um mundo de comunicagao
ndo expressa entre o escritor-locutor e o ouvinte. Este € o aspecto mais imediato do

radio”.*®® Burke enfatiza:

Como o sistema postal, o radio alcangou toda a populacdo, mesmo nos
lugares mais remotos, e de modo diferente de outras midias como a
imprensa e o cinema. Em qualquer lugar, era "um bom companheiro",
consolando e entretendo, informando e educando, além de oferecer, em
qgualquer lugar, conforto para cegos, doentes, solitarios e os que estavam
confinados em suas casas.**°

McLeish cita ainda algumas caracteristicas que estdo interligadas ao efeito
desta midia na vida das pessoas: “Desvia a pessoa dos seus problemas e
ansiedades, amplia a experiéncia pessoal, a conscientizagdo e capacita 0s
individuos a exercitar o ato de escolha e tomada de decisdes”.***

O risco que a comunicacdo da fé presencial ou midiatica corre é lembrado
por Kirst ao citar Lutero: “as pessoas ndo conseguem considerar o ministério da
pregacdo como Palavra de Deus, nosso Senhor. Acham elas que se trata
simplesmente da fala do pastor. Por isso temem que pretendemos nos tornar
papistas, outra vez, ou assumir uma supremacia sobre os leigos”.!” O que a
pregacdo midiatica pode causar no ouvinte é justamente essa sensacdo de estar

subjugado & um papa. Bom, conforme a descricdo luterana citada por Kirst, “essa

18 MACLUHAN, 2005, p. 334-345.
87 MUGERLLI, 2010, p. 1445,

188 ] OBINA, 2010, p. 334.

189 MACLUHAN, 2005, p. 334-345.
1% BURKE, p, 2006, p. 230.

1 MCLEISH, 2001, p. 20.

192 KIRST, 2012, p. 208.
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opressdo sempre ocorrerd quando os pregadores deixam de entender sua pregagéo
como Palavra de Deus”.'%

Assim sendo, o desafio do pregador que usa o pulpito ou o radio € deixar a
Palavra falar, para que o efeito da mesma seja cumprido na vida do ouvinte. Quando
isso acontece, a midia exerce uma influéncia muito grande, pois deixa de ser
manipuladora, para ser evangelizadora. De fato, a pregacdo na midia assim como a
tradicional, gera uma resposta. “A pregacdo do evangelho € uma comunicagédo que
demanda resposta dos que a ouvem. Foi sempre assim. Pregar é oferecer ao
ouvinte a oportunidade de uma decis&o diante da verdade apresentada”.***

Ademais, numa cultura pdés-moderna, a pregacdo mididtica encontrard
muitos obstaculos, como o relativismo e a luta contra 0 compromisso. Pode causar
uma repugna no ouvinte. Assim sendo, deve ser pregada enfaticamente numa
abordagem, confome Robertson McQuilkin, onde o comprometimento “é a cola que
sustenta o desejo mais intimo de relacionamento do ser humano, ndo s6 com as
pessoas, mas também com Deus”.** Considerando que os ouvintes da midia de
radio, ao ouvirem uma programacdo, estdo se dirigindo ao local de emprego,
estudos ou cumprindo tarefas domésticas, existe o desafio do pregador midiatico em
considerar essa realidade, fazendo aplicagdes que envolvam esses ambientes. No
entanto, corre o risco de transformar a pregacdo numa fala pragmatica. Para que
isso ndo ocorra, deve sempre ter em mente o objetivo final da pregacdo midiatica:
conectar o0 ouvinte, em suas tarefas como profissional, estudantil ou doméstica ao
evangelho.

As armadilhas que embaragam o pregador podem comprometer o que a
pregacado causa no ouvinte midiatico. O contetido do sermao, independentemente de
sua base escrituristica, naturalmente pode gerar uma resposta antagdnica ao
pretendido. Quando o ouvinte, mesmo leigo, observa que o objetivo do pregador €
apenas proselista, a resposta sera, ainda mais, carregada de sentimentos de revolta

e descaso.

198 KIRST, 2012, p. 209.

1% MORAES, Jilton. Homilética: do pulpito ao ouvinte. S&o Paulo: Vida, 2008. p. 380.

1% MCQUILKIN, Robertson. Conectando com pds-modernos. O que adotar, o que adaptar € o que
confrontar no pos-modernismo. In: ROBINSON, Haddon; BRIAN, Craig. A arte e o oficio da
pregacao Biblica. Sdo Paulo: Shedd Publica¢des, 2009. p. 211.
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Para que haja um risco menor na recep¢do do sermao midiatico, o contetdo
deve ser coerente com a proposta evangélica. De inicio, o ouvinte pode até rejeitar a
mensagem, mas levard em consideracdo a seriedade que ela transmitiu. Isso é
muito importante no processo de comunicagao na radiodifuséo.

Como toda e qualquer mediagdo, o radio exerce uma for¢ca que influencia
massificamente. “As palavras s@o realmente o principio e o fim de tudo. S&o poderes
para influenciar as pessoas: a mae tranquilizando o filho machucado, o politico
fazendo promessas, pregadores exortando seu rebanho”.*%

A cultura mididtica é de cunho consumista. O zelo do pregador nessa
mediacao é de ndo entrar nesse contexto. Usar a midia, sem se envolver com sua
cultura. Marisa Vorraber ao citar Bauman afirma que “os individuos que se
satisfazem com um conjunto finito de necessidades, guiando-se somente por aquilo
que acreditam necessitar, sdo consumidores falhos”.**’

A pregacdo paroquiana traz um peso de responsabilidade que aumenta
consideravelmente quando transferida para as ondas eletromagnéticas. O pregador
deve ter a consciéncia dos efeitos da midia para que possa usa-la com
responsabilidade, em virtude dos receptores nem sempre terem essa consciéncia.
“Quando as pessoas tém uma compreensdo abrangente sobre quais efeitos da
midia podem ocorrer e as influéncias que levam a estes efeitos, elas possuem o
contexto para aferir acercas dos efeitos negativos”.**® Mas quando isso néo existe,
ficam & mercé da irresponsabilidade dos transmissores.

Por fim, no desenvolvimento da comunicacao cristd midiatica, a forma sera
sempre importante, mas o conteido deve ser preservado nesse processo. “Os
sermdes devem conter ensino valioso, e sua doutrina deve ser sélida, substanciosa
e abundante. Temos instrugdes extremamente importantes para transmitir, e nao
podemos dar-nos ao luxo de pronunciar belas nulidades”.’®® A midia é uma
ferramenta ponderosa que pode levar milhares de pessoas ao Redentor ou a

Mamon. As questdes performéticas sdo importantes no processo comunicativo, mas

1% CERNEY, J. V. O poder da comunicacdo: a arte de vencer pelas palavras. Sdo Paulo: Editora

Ibrasa, 1978. p. 25.

97 COSTA, 2009, p. 36.

1% MAZZARELLA, Sharon R. Os jovens e a midia: vinte questdes. Porto Alegre: Artimed Editora,
2009. p. 245.

1% SPURGEON, Charles. Licées aos meus alunos. vol. 2. Homilética e Teologia Pastoral. S&o Paulo:
Editora PES, 1982. p. 104.
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quando desvencilhadas de contetdo s6lido, podem atrair e enganar. O ouvinte sai e
volta para o seu lar com muitos problemas, como € comum na humanidade. O
pregador midiatico tem que ter uma consciéncia firmada no propoésito do evangelho,
pois sendo usard o0 mesmo como caixinha de promessas para satisfazer os anseios
do ouvinte. Se assim agir, a pregacao causara um conforto no ouvinte de tal forma,
gue o reino de Deus nao sera atraente.

A comunicagdo do evangelho ndo pode ser reduzida a espetacularizagdo
mididtica. O proselitismo religioso tem causado desastres na histéria de fé de
milhares de pessoas, que deixam de acreditar nas instituicbes religiosas em
detrimento da mercantilizacdo da fé. A midia é uma arma poderosa de
evangelizagdo e pode cumprir um papel missionario, mas desde que a mensagem

nao seja negociada pelos ditames do pragmatismo e pelo consumismo gospel.



CONCLUSAO

A midia é uma forte aliada na pregacdo do Evangelho de Jesus Cristo. A
mediacdo radiofénica no Brasil, desde os seus primérdios, sempre esteve a
disposicdo da participacdo religiosa. Com o surgimento das novas midias, o
aprimoramento comunicativo da fé se estabeleceu numa ambiéncia social jamais
vivida. Assim sendo, a midia de radio ndo ficar4 ultrapassada diante da nova
realidade comunicacional, pois € uma modalidade que independe de custos
financeiros para o receptor e pode se interagir com as novas midias através do

streaming e podcasting no contexto do aparato das redes sociais. A modalidade de

radiodifus&o cria uma dependéncia no publico em virtude do que o Macluhan afirma
que “O radio afeta as pessoas, digamos, como que pessoalmente, oferecendo um
mundo de comunicacdo ndo expressa entre o escritor-locutor e o ouvinte. Este é o
aspecto mais imediato do radio”.*®

A necessidade de mais um programa religioso na modalidade de
radiodifusdo no Distrito Federal, deu-se em detrimento da avaliagdo feita pela
lideranca da Igreja Batista Deus é Luz no tocante ao pragmatismo e ao proselitismo
religioso presentes em muitas programag0des até entdo existentes. O Programa Deus
€ Luz nasceu e se desenvolveu na perspectiva de transmitir ao publico midiatico
uma oportunidade de ser ministrado com a exposi¢do biblica. Diariamente, em duas
emissoras e através dos podcasts, a programag¢do vem cumprindo a grande
comisséo de Cristo.

O desafio da prega¢do na midia é a jungéo da forma e do contetdo. A forma
esti conjugada com as exigéncias da mediagdo e do publico, tais como uma boa
gravagao, vinhetas e plastica de qualidade. O contetdo € definido por quem produz
e poucos irdo discernir a respectiva qualidade. Infelizmente, o interesse de muitos
lideres religiosos quando se dirigem ao publico de radio, é atrair pessoas para 0s
templos e somente. O compromisso com a exposi¢cdo do evangelho deve ser o
“carro-chefe” na produgéo de contetido. Independente da atragdo que a mensagem
vai ter para o publico, o pregador religioso midiatico deve ter uma consciéncia crista
apurada para ndo cair na tentacdo do proselitismo. E inevitavel que um programa de

radiodifusdo atraia pessoas para o0 espaco interno da igreja, no entanto, iSSo néo

200 MACLUHAN, 2005, p. 334-345.
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pode acontecer intencionalmente com o proposito de juntar multiddes para receber
um produto, numa relagdo de consumo. A comunidade religiosa que surge na midia
pode ser atraida pela simples pregacgéo do evangelho e recebida na igreja dentro do

contexto evangelistico. Isso é saudavel e necessério.
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