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RESUMO

A Amazonia, regido de rica biodiversidade e diversidade cultural, enfrenta desafios
sociais e educacionais, incluindo o acesso limitado a educacao teologica formal. A
televisdo, um meio de comunicacdo de massa com grande alcance na regido, surge
como uma ferramenta promissora para suprir essa lacuna e promover a educacao
teoldgica. Esta € fundamental para o desenvolvimento de lideres religiosos, a
formacdo de comunidades de fé e o fortalecimento da vida espiritual dos individuos.
No entanto, o acesso a educacgdo teoldgica formal na Amazodnia é limitado,
especialmente em areas remotas e de dificil acesso. A televisdo, com seu amplo
alcance e capacidade de transmitir informacgdes e contetdos diversos, apresenta-se
como um instrumental adequado para a educacéo teoldgica na Amazonia. Através
da televisdo, é possivel ampliar o acesso a educacao teoldgica, ela permite que
pessoas em areas remotas e de dificil acesso tenham acesso a conteudos
teoldgicos de qualidade, sem precisar se deslocar para grandes centros urbanos.
Nesse sentido, 0 objetivo da presente pesquisa € analisar a televisdo como meio
para a educacgéo teoldgica na assim chamada Amazonia Legal, o que inclui 80% da
Regido Norte do Brasil. Através da televisdo, é possivel ampliar o acesso a
educacdo teoldgica, democratizar o conhecimento teolégico e promover a
diversidade de perspectivas teoldgicas, a despeito de a televisdo estar sofrendo
certo desgaste diante das novas tecnologias da informacdo impulsionadas pela
Rede Mundial de Computadores, a Internet. A metodologia usada na pesquisa é a
bibliogréfica e a interpretagcéo interdisciplinar das ciéncias sociais e humanas que
analisam a geografia humana e a comunicacdo na Amazonia, bem como a histéria e
sociologia dos meios de comunicacdo de massa no século XX. Os resultados da
pesquisa sdo derivados da compreensdo analitica das fontes cientificas
interdisciplinarmente, tomando-se como discussdo necessaria a problemética a
respeito da educacao teoldgica, principalmente no seio do pentecostalismo em sua
regido nascedoura, a saber, a Regidao Norte do Brasil, caracterizada pela mobilidade
limitada e cobertura comunicativa nem sempre contemporanea aos recursos
tecnologicos. A conclusdo da pesquisa apresenta a televisdo como tecnologia da
informacdo e da comunicacdo resiliente diante dos avancos promovidos por
constantes inovacdes tecnoldgicas capaz de promover a educacao teoldgica em
regides de dificil acesso e mobilidade humana.

Palavras-chave: Educacdo Teologica. Televisdo. Amazbdnia. Convergéncia
Midiatica. Indastria Cultural.






ABSTRACT

The Amazon, a region of rich biodiversity and cultural diversity, faces social and
educational challenges, including limited access to formal theological education.
Television, a mass media with a wide reach in the region, emerges as a promising
tool to fill this gap and promote theological education. This is essential for the
development of religious leaders, the formation of faith communities and the
strengthening of the spiritual life of individuals. However, access to formal theological
education in the Amazon is limited, especially in remote and hard-to-reach areas.
Television, with its wide reach and capacity to transmit diverse information and
content, presents itself as an appropriate tool for theological education in the
Amazon. Through television, it is possible to expand access to theological education,
allowing people in remote and hard-to-reach areas to have access to quality
theological content, without having to travel to large urban centers. In this sense, the
objective of this research is to analyze television as a means for theological
education in the so-called Legal Amazon, which includes 80% of the Northern Region
of Brazil. Through television, it is possible to expand access to theological education,
democratize theological knowledge, and promote diversity of theological
perspectives, despite the fact that television is suffering some wear and tear in the
face of new information technologies driven by the World Wide Web, the Internet.
The methodology used in the research is bibliographic and interdisciplinary
interpretation of the social and human sciences that analyze human geography and
communication in the Amazon, as well as the history and sociology of mass media in
the 20th century. The results of the research are derived from the analytical
understanding of scientific sources in an interdisciplinary manner, taking as a
necessary discussion the problems regarding theological education, mainly within
Pentecostalism in its birth region, namely, the Northern Region of Brazil,
characterized by limited mobility and communicative coverage that is not always
contemporary with technological resources. The conclusion of the research presents
television as an information and communication technology that is resilient in the face
of advances promoted by constant technological innovations, capable of promoting
theological education in regions with difficult access and human mobility.

Keywords: Theological Education. Television. Amazon. Media Convergence.
Cultural Industry.
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1 INTRODUCAO

O principal meio de comunicacao criado no século XX foi a televisédo. Tal
afirmacéo € decorrente da amplitude de seu consumo pelas mais variadas classes
sociais. A televisdo estd em todas as casas. O seu lugar é de destaque. Ela ocupa
um dos espacgos centrais nas salas de estar, no quarto, na cozinha. Ela se faz
presente nas salas de espera de consultérios, postos de saude, nos trens e énibus.
E possivel acessar através do telefone celular, e, assim, é possivel leva-la a

qualquer lugar. Ela, a TV, como um espectro, esta em todos os lugares.

Expressdes usadas nos meios televisivos tornam-se usuais no cotidiano da
populacado. Alguns jargdes bem conhecidos do tipo: “ndo é brinquedo, nao”, e “fala
Lombardi” sdo exemplos dessa influéncia. Isso demonstra a grande audiéncia que a
TV possui. O aparelho que conseguiu juntar som e imagem mudou o mundo,
influenciou e influencia diariamente comportamentos. Ela, a TV, marcou épocas e
hoje € um dos meios de comunicacdo com maior penetragcdo e importancia na
histéria da humanidade. Isso tem se mantido mesmo com o avango e popularizacao
da Internet. A televisdo tem se mantido como a mais influente tecnologia da
informacdo elaborada no século XX. Muitas especulacdes a seu respeito tém
delineado seu ocaso diante das revolu¢Bes digitais, no entanto, ela segue sendo
renovada. As convergéncias midiaticas a tem mantido em constante reelaboracéo e
inovacdes corroboram a forca do video em situacdes de restrita mobilidade e
comunicacdo, como é o caso da Regidao Norte do Brasil, sobre a qual nos

debrucamos nesta pesquisa.

No Brasil, a televisdo virou um fenbmeno desde que a primeira transmissao
foi feita no ano de 1950. No ano de 2008, de acordo com o IBOPE, 93% das
residéncias do pais possuiam aparelho de televisdo, ja o nimero de casas com
Internet ndo passava de 23% da populacdo.’ A relacdo com os ouvintes e
telespectadores mudou no decorrer dos ultimos anos. O individuo ndo quer apenas
ficar sentado em frente ao aparelho, quer interagir. Com 0s avancos na area da
comunicacdo, como a internet e o aplicativo de conversas, como o “WhatsApp” ou

“Telegram”, cria-se uma relacdo com 0s programas e seus apresentadores. Os

! CAMARGO, Camila. Histéria da Televisdo. Tecmundo, 09 jul. 2009. Disponivel em:

<https://www.tecmundo.com.br/projetor/2397-historia-da-televisao.htm>. Acesso em: 07 out. 2023.
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programas televisivos, inclusive de jornalismo, buscam essa interatividade com o
publico. Os e as espectadoras gostam de se sentir do lado daquelas pessoas que
podem ser seus idolos. Além disso, ha um certo prestigio em ser identificado em

programas de TV e radio.

Sugerida pelo francés Constantin Perskyi (1854-1906), a palavra televiséo
surgiu pela juncao do termo latino visio, derivada do verbo videre, que significa “ver”,
e pelo termo oriundo do advérbio grego téle (“longe”), de raiz no indo-europeia, que
significa “longe, ao longe, de longe”,? dando a semantica da palavra que passou a
significar desde o inicio do século XX, a possibilidade de ver ao longe por meio de
imagens. A televisdo estd presente nos mais distintos modos de tecnologias da
informacdo. A televisdo enquanto um conceito sociolégico e tecnologico agrega
nocdes hibridas, pois se juntam na televisdo inUmeros outros conceitos para formar
a nocao que se possui atualmente da televisdo. Essa tecnologia evoluiu junto com
as descobertas cientificas do século XX e XXI. O conceito de televisdo esta presente
em todas as midias e espacos eletrbnicos. Os celulares possuem imagens, 0S
aplicativos dependem de imagens, as plataformas digitais dependem mais ainda de
imagens, a seguranca também néo existe sem a producdo de imagens, nem mesmo

a educacéo é feita hoje sem a producéo de imagens.

As igrejas pentecostais passaram a utilizar a televisdo como instrumento
para a evangelizacdo. Por conta disso, 0 seu uso para a educa¢do acabou sendo
algo natural. Seu sucesso e influéncia na sociedade atual é derivado desta
adaptacdo do discurso missionario as novas tecnologias da informacéo. Depois do
radio, a televisdo se mostrou muito eficaz, pois além de poderem ouvir, 0s
telespectadores agora podiam a atuacdo dos pastores, musicos e missionarios. Mais
ainda, eles podiam participar, em muitos casos, serem citados em pedidos de

oracao ou mesmo aparecer diante de uma multiddo, testemunhado sua fé.

Considerando a relevancia da televisdo para a atividade missionaria das
igrejas pentecostais, 0 presente estudo procura considerar sua importancia para a
comunicacdo do Evangelho naquilo que se refere a educacgéo teoldgica a distancia,

como modo de produzir a formacdo de seus quadros. O objetivo desta pesquisa é

> FERREIRA, Roséngela Gomes. Uma abordagem morfosseméantica das formagbes TELE-X no

portugués brasileiro. Linguagem: teoria, analise e aplica¢des, (6), 2011. Disponivel em:
<http://www.pgletras.uerj.br/linguistica/textos/livro06/LTAAO06_a04.pdf>. Acesso em: 07 out. 2023.
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verificar o que é e como se da a educacao teoldgica através da televisdo, um veiculo
com poder de influenciar os individuos em suas decisdes. A tese defendida,
segundo esta perspectiva, € a de que a televisdo, apesar de todo o desenvolvimento
ininterrupto do aparato tecnologico das midias digitais de comunicacdo, continua
ainda a ser um meio de interacdo com as pessoas, seja por viverem em locais de
dificil acesso, como na Regido Norte e na Amaz6nia Legal,® seja por se tratar do
aparelho que esta mais presente nas casas das pessoas. Como se vera, a televisao
ainda é um meio mais eficaz de comunicacdo, mesmo diante da ascensado da
Internet, uma vez que sua constante renovagdo Se opera por sucessivas
convergéncias mididticas cujo centro opera a vinculagdo do video aos novos
formatos tecnoldgicos. Isso operacionaliza as novas tecnologias da informacédo as
condi¢cBes do pais com indices de desenvolvimento humano de paises em fase de
superacédo dos dilemas mais basicos, como saneamento basico e salude para todos.
Além do que, as novas televisfes incluem, atualmente, tecnologia interativa tal qual
0s demais equipamentos, como computadores, laptops e smartphones. A televisdo
pode ser acessada por aparelhos outros que ndo necessariamente o tradicional

aparelnode TV.

A pesquisa é bibliografica, a partir da fundamentacdo de conceitos, como
cultura de massas, industria cultural, novas tecnologias da comunicacdo, bem como
o de convergéncia midiatica e utopia, enquanto pautas formadoras de opinido e
construtoras de percepcdes sociais. A educacao por meio da televisdo tem a sua
eficiéncia enquanto meio de alcance das chamadas massas. Por isso, ha que se
considerar a ética como fundamental na conducdo deste instrumento de
comunicacdo e educacdo teoldgica. A educacdo teoldgica, também chamada de
educacao cristda, embora distintas em muitos aspectos, na sua execuc¢ao através da
televisdo, pressupbe a conduta de programas de formacdo que promovam a

integracdo humana e progressdo dos valores acerca cidadania, o que inclui

® A Amazénia Legal é uma delimitacdo politico-administrativa brasileira, criada em 1953, que

compreende cerca de 59% da Amazénia biogeografica e 58,9% do territorio nacional. A Amazonia
Legal ndo abrange todo o territério da Amazdnia biogeografica, que se estende por nove paises da
Ameérica do Sul. O que esta dentro da Amazénia Legal: nove estados brasileiros: Acre, Amazonas,
Amapa4, Para, Ronddnia, Roraima, Tocantins e parte do Maranh&o (oeste do meridiano de 44°W);
20% do bioma Cerrado: areas do Cerrado que se integram a Amazénia Legal em alguns estados;
parte do Pantanal Mato-Grossense: uma pequena por¢cdo no estado do Mato Grosso. IBGE:
Amazonia Legal. Disponivel em: <https://www.ibge.gov.br/geociencias/cartas-e-mapas/mapas-
regionais/15819-amazonia-legal.html>. Acesso em: 26 mar. 2024.
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aspectos fundamentais da ética cristd que consubstanciam perspectivas
fundamentais da dignidade humana, declaradas na Carta Constitucional de 1988.

A televisdo se mostra como um importante meio de comunicacao presente
nos lares das pessoas. As igrejas no Norte do pais, com seus projetos educacionais,
utilizam deste meio de comunicacao principalmente porque as distancias sdo muito
grandes e n&o proporcionam um contato direto com seus membros. Por isso, a
televisdo, ja utilizada para outros fins por elas, vem também auxiliar em projetos
educacionais teologicos. Assim, a presente pesquisa estad dividida em quatro
capitulos. Em um primeiro momento, analisamos a cultura de massa e suas
implicacbes para a educagdo. Em seguida, realizamos a analise das novas
tecnologias da informacdo no século XX, a funcdo que os meios de comunicacao,
dos quais a televisdo fez e faz parte. Por isso, é feita uma abordagem acerca da
revolucdo trazida pelas novas tecnologias da informacéo no bojo da revolugao
industrial. Neste aspecto, é feita uma abordagem relativa a histéria desse meio de
comunicacdo predominante, a televisdo. Como ela surgiu? Como foram os primeiros
anos da historia da televisdo? Como chegou e se desenvolveu em nosso pais? Apos
isso, consideramos a relacdo entre a educacdo teoldgica e a necessidade da
televisdo para sua consecucdo. E apresentada a televisio como uma nova
integrante do desenvolvimento das denominacdes religiosas. De fato, como se vera,
ela se constituiu em um importante elemento da propria articulacdo de muitas
denominacdes religiosas no Brasil na segunda metade do século XX e nas primeiras
duas décadas do século XXI. Por fim, refletimos sobre a importancia da televisdo
para o desenvolvimento da atividade educativa teolégica no Norte, e na Amazonia
Legal, historicamente mais isolada do processo de povoamento e de
desenvolvimento no Brasil. As distancias — nestas regifes — se transformam em
verdadeiras barreiras de integracdo, sendo a EaD via televisdo uma forma eficaz de

superar a educacéo presencial ou semipresencial.

Parte-se de que no Brasil, a televisdo é de suma importancia nos mais
variados campos. A sociedade é “guiada”, de certa forma, por pensamentos e
ideologias que perpassam programas, telejornais, novelas e filmes. Mas a televisao
nao exerce influéncia pura e diretamente sobre cabecas que nao pensam, a
televisdo articula discursos presentes na sociedade, ela nédo simplesmente os

inventa, elas os veiculam e potencializam, sim. A televisdo €, em certa medida, a
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expressdo de praticas sociais, sejam elas massificadoras, sejam elas criticas, de
alguma maneira. Porém, sempre expressando ideias concretas e mudando
conforme a sociedade vai experimentando suas mutacdes ao longo do tempo. A
televisdo continua a influenciar e a ser uma importante tecnologia da informacéo

para a educacdo teoldgica a distancia.






2 A CULTURA DE MASSA E TECNOLOGIAS DE INFORMACAO E DE
COMUNICACAO NO SECULO XX E XXI

Avaliamos neste capitulo as contribuicdes tedricas que melhor ajudam a
compreender os fenbmenos de massa ligados as tecnologias de comunicagao
desenvolvidas com a industrializacdo, com atencéo para a TV, enquanto objeto de
nossa reflexdo. Sem davida alguma, é a TV, ou televisdo, a maior influenciadora
dentro deste contexto. Mesmo com 0 avanc¢o da Internet e de midias alternativas, o
grande consumo de massa ainda € dirigido e guiado pela televisdo. Isso é
comprovado pelo imenso investimento que € feito nesta area, principalmente em

determinadas regides do pais, como a Regido Norte.

A TV é um termo que indica a empresa da comunicac¢do que faz uso de
imagens, com mais especificidade, enquanto o termo televiséo indica a tecnologia
envolvida na comunicacéo, a saber, um sistema de transmisséo de imagens e som a
distancia através de ondas hertzianas. No caso da televisédo por cabo, a transmissao
é feita através de uma rede especializada. A televisdo recebeu esse nome porque 0
aparelho possibilitava a transmisséo de imagens (e posteriormente sons) pelo ar,
através de ondas magnéticas, de um local até outro local, assim, sendo um aparelho
de visdo a distancia. Sua popularizacédo nao tardou, tornando-se ao longo do século
XX uma nova tecnologia da informagdo de alcance massivo e de influéncia

poderosissima, chegando hoje a ser a mais influente.*

Junto a andlise acerca da televisdo, analisamos no presente capitulo, as
implicacbes do conceito de cultura de massa e de industria cultural para o
desenvolvimento destas novas tecnologias. O capitulo é dividido em trés tépicos nos
quais sdo discutidos conceitos, abordagens e problematizacbes acerca daquilo que
ficou conhecido massificacdo da cultura, segundo as analises da assim chamada

Escola de Frankfurt,> com destaque para a anélise de Theodor Wiesengrund-Adorno

* BECKER, B. A construcdo audiovisual da realidade: uma historiografia das narrativas

jornalisticas em audio e video.Rio de Janeiro, RJ: Mauad X, 2022.

“A Escola de Frankfurt foi o embrido de um grupo de teéricos europeus que se dedicou a elaborar
uma teoria critica sobre a sociedade”. MOGENDORFF, Janine Regina. A Escola de Frankfurt e
seu legado. Verso e Reverso, XXVI, (63), p. 152-159, set-dez. 2012. Disponivel em:
<https://revistas.unisinos.br/index.php/versoereverso/article/view/ver.2012.26.63.05/1178>. Acesso
em: 23 ago. 2023. A Escola de Frankfurt foi assim chamada porque funcionava na Universidade
de Frankfurt, sob o mecenato inicial de Felix Weil (1898-1975). O termo faz referéncia a uma linha
de pesquisa e ndo a uma instituicdo no sentido pleno da palavra, a saber, ciéncias sociais, que
passou a existir na década de 1930, na Alamenha.
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(1903-1969) e Max Horkheimer (1895-1973), e sua andlise da capacidade da
indastria capitalista atingir também os bens culturais, destituindo-os de sua

originalidade e os oferecendo em linhas de producéo fordista.
2.1 A CULTURA DE MASSA

Os meios de comunicacdo exercem um papel fundamental na vida da
sociedade atual. A influéncia que exercem as novas tecnologias da informacéo e da
comunicacdo nao sao facilmente medidas, desde a transmissao da informacao e de
denuncias e alertas aos governantes, até a formacédo de opinides, divulgacdo da
cultura e do entretenimento, bem como de momentos de espiritualidade, e mesmo
de manipulacdo da opinido publica em favor de produtos a serem vendidos em
massa, entras tantas outras funcdes, as possibilidades dos meios de comunicacao
nao podem ser aferidas sem complexidade. No inicio dos anos 2000, a Internet
estabeleceu novos parametros de alcance para a comunicacdo em massa.® Hoje
podemos sentir sua influéncia em todos os momentos da vida, seja da pessoa mais
abastada até a pessoa mais humilde, todos estdo imersos na comunicacédo, ora pela
insercdo na Rede Mundial por meio de computadores e laptops, ora por meio de
simples aplicativos de smartphones, que sdo computadores de bolso, em sua
definicdo técnica. Ou seja, a revolucao digital tornou e tem tornado, a interacéo
humana cada vez mais rapida e intuitiva através de mecanismos mais e menores e
funcionais. Essa influéncia é expressa nas opinides, nas formas de encarar a vida e
no enfrentamento das dificuldades que ela venha a apresentar. Somos, de certa

forma, o que consumimos através dos meios de comunicagao.

Tradicionalmente se tem dito que “os meios de comunicagdo social
possuem trés fungbes: informar, entreter e educar. Segundo esta
concepcdao, informar se refere a comunicacdo dos fatos que ocorrem no
contexto social; educar, a capacidade que tem o homem para enfrentar-se
com este contexto e entreter € transportar mentalmente o espectador para
longe do seu contexto, objetivando-lhe proporcionar descanso”.’

® FERRARI, Fabio. O impacto da Internet nas midias de massa, na publicidade, nas vendas e nos

conteldos digitais. Linkedin, 28 abr. 2016. Disponivel em: <https://pt.linkedin.com/pulse/o-
impacto-da-internet-nas-m%C3%ADdias-de-massa-na-vendas-e-fabio-ferrari>. Acesso em: 23
ago. 2023.

FERREIRA, Diana. Meios de Comunicagcdo Social. Educacdo moral e religiosa e Catolica.
Disponivel  em: <https://prezi.com/s2nxe3-b-whi/funcao-social-dos-meios-de-comunicacao/>.
Acesso em: 23 ago. 2023.
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A énfase que € dada aos meios de comunicacdo depende da sociedade
onde eles estdo inseridos. Em uma sociedade de cunho capitalista o objetivo é fazer
com gue esses meios possam auxiliar no processo de obtencdo de lucros e de
incremento das demandas sociais proprias de sociedades, via de regra,
democréticas, mas nado € algo proprio apenas de sociedades democraticas,
governos autoritarios e mesmo ditaduras fazem uso dos meios de comunicagdo a
seu intento e objetivo.® Neste sentido, investe-se em propaganda por meio dos
meios de comunicacdo para fazer tornar uma soma ainda maior do que a que foi

gasta com campanhas publicitarias, por exemplo.

No caso de avaliarmos 0os meios de comunicagcdo em meio a uma sociedade
regida por um sistema ditatorial, a funcdo vem a ser outra, ainda que existam
similaridades, ja que a dinamica do capitalismo opera sempre em direcao as crises
devidas ao monopdlio e a irracionalidade da acumula¢do, como bem demonstrou
Weber ao descrever tal situacdo do capitalismo moderno como uma “jaula de ago”.’
Nestas sociedades, os meios de comunicacdo de massa sao instrumentos de
propaganda do regime que esta no poder. Cumprem uma funcéo ideoldgica bem
clara, o que também acontece no sistema capitalista, sé que de forma mais
dissimulada.’® As amarras ao sistema dominante sdo engendradas em formas

virtuais e aquela “jaula de a¢o” se torna ainda mais poderosa. Uma vez que:

[...] O espirito do capitalismo descrito por Weber vai paulatinamente
assumindo o ‘[...] carater de uma maxima de vida eticamente coroada”
(Weber), de modo que o trabalhar torna-se um fim em si mesmo. Nao ha a
perspectiva de trabalhar para atingir uma vida mais confortavel, para
adquirir mais posses materiais ou para satisfazer necessidades — sejam
elas da mente ou do corpo —, o ethos em questdo, esse modo de ver o
mundo e conduzir a vida visa apenas o trabalhar pelo trabalhar. Dai aquilo
gue havia comegado como uma pratica religiosa combina-se com o sistema

® SARLET, Ingo Wolfgang; SARLET, Gabrielle Bezerra Sales. Tecno-autoritarismo, tecno-fascismo

societal, democracia e protecao de dados. Revista Consultor Juridico, 13 nov. 2022. Disponivel
em: <https://www.conjur.com.br/2022-nov-13/direitos-fundamentais-tecno-autoritarismo-tecno-
fascismo-societal-protecao-dados>. Acesso em: 23 ago. 2023.

Weber designou por “jaulas de ago” aquelas organizagdes rigidamente burocratizadas, dominantes
no seio da sociedade industrial, da administracdo publica, das familias, escolas, empresas, e
igrejas, etc. WEBER, Max. A ética protestante e o espirito do capitalismo. Tradugdo José
Marcos Mariani de Macedo; revisdo técnica, edicdo de texto, apresentacdo, glossario,
correspondéncia vocabular e indice remissimo Antonio Flavio Pierucci. Sdo Paulo: Companhia das
Letras, 2004. p. 165.

ALVES, Soraia. Relatorio mostra que a liberdade na internet continua a diminuir no mundo todo.
Social Media, Tech, 1 nov. 2018. Disponivel em: <https://www.b9.com.br/98881/relatorio-mostra-
que-a-liberdade-na-internet-continua-diminuindo-no-mundo-todo/>. Acesso em: 10 out. 2023.
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capitalista de forma indissociavel, transformando o leve manto da ascese

puritana nessa “jaula de a¢o” do trabalho capitalista.™
As expressoes culturais sdo, em grande parte, “criadas” a partir da influéncia
desses meios de comunicacao. Hoje, por exemplo, todo jovem sabe o nome dos
cantores de sucesso e do que é “moda” em termos de musica ou vestimenta no
momento. Fendmenos musicais ou do mundo dos esportes sO sdo possiveis devido
ao uso dos meios de comunicacdo e da informacédo. A importancia desses meios é
tamanha que o volume de dinheiro que agregam é algo espantoso.*? Esportistas
possuem em seu contrato uma clausula chamada “Direito de imagem”,*® que, por
vezes, rende ao atleta mais do que o salario que percebe junto ao clube em que

atua.**

No campo musical vive-se na atualidade, principalmente em grandes
centros, enormes ondas de producdo musical em série, isto €, a reproducdo a
exaustdo de uma forma especifica que acaba por fazer “sucesso”, sendo
reproduzidas centenas e centenas de grupos musicais que seguem aquele grupo
musical que fez sucesso. Isso pode ser verificado com a onda o K-pop, por exemplo,
o assim chamado pop music sul-coreano.’® Milhares de jovens dancam e cantam
musicas desses grupos, influenciados, também, pelos meios de comunicacéo.®

Conhecer as musicas, a forma de dancar € sentir-se no “mundo” que esta em sua

' CARVALHO LIMA, Bruna Della Torre de. Resenha de: MICHAEL LOWY. A jaula de aco: Max
Weber e o marxismo weberiano. S8o Paulo: Boitempo, 2014. Critica Marxista, n. 43, p. 167-169,
2016. Disponivel em:
<https://www.ifch.unicamp.br/criticamarxista/arquivos_biblioteca/resen%20a2017_06_09_18_37_2
0.pdf>. Acesso em: 10 out. 2023.

Futebol de bilhdes: quanto o mercado da bola movimenta por ano no Brasil. Portal NE45, 17 nov.
2022. Disponivel em: <https://ne45.com.br/2022/11/17/futebol-de-bilhoes-quanto-o-mercado-da-
bola-movimenta-por-ano-no-
brasil/#.~:text=Um%20estudo%20realizad0%20pela%20Confedera%C3%A7%C3%A30,Produto%
20Interno%20Bruto%20(PIB).>. Acesso em: 10 out. 2023.

¥ RODRIGUES, Francisco Xavier Freire; FONSECA, Christiany Regina. Andlise sobre o direito de
imagem do jogador de futebol. Motrivivéncia, Ano XXIIl, n. 37, p. 134-155, dez., 2011. Disponivel
em: <https://periodicos.ufsc.br/index.php/motrivivencia/article/view/2175-8042.2011v23n37p134>.
Acesso em: 11 out. 2023.

SOARES, Jorge Miguel Acosta. Direito de imagem e direito de arena no contrato de trabalho
do atleta profissional: andlise apés as modificagdes incluidas pela Lei n. 13.155/2015. 3. ed. S&o
Paulo: LTr, 2018. p. 85.

* BERNARDO, Fernanda Clarissa da Silva; LIMA, Mariane Bastos de. K-POP: A CULTURA
POPULAR COREANA INFLUENCIANDO O BRASIL. XVENECULT Encontro de estudos
multidisciplinares em cultura, 01 a 03 de agosto de 2019, Salvador, Bahia. Disponivel em:
<http://www.xvenecult.ufba.br/modulos/submissao/Upload-484/112160.pdf>. Acesso em: 06 out.
2023.

REGO, Jodo. K-pop é fenémeno em ascensio no Ocidente. UOL, 03 jun. 2019. Disponivel em:
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volta. A cultura de massa € eficaz devido ao apelo ao pertencimento, que é tao forte

nestas producdes.*’

Dentro desta perspectiva, a de que se faz parte do mundo em sua volta na
medida em que se reproduz ou se esta inteirado do que se passa nos meios de
comunicacdo, deve-se entender que muitas familias que ndo possuem condi¢des
financeiras adequadas concedem parte do pouco que arrecadam para ter uma TV
em sua residéncia ou banda livre de Internet. Essas pessoas possuem a
possibilidade de poder falar com as demais se acompanham o0 que a maioria esta
acompanhando no momento, no caso, as grandes midias. Poder dialogar com o
outro é estar no mundo. Como bem diz Hall, a comunicacdo € um fendbmeno que
exige o compartiihamento de perspectivas, e para tanto € necessario cria-las. E
nada mais eficaz do que a comunicacdo em massa operada pelas novas tecnologias

da informac&o ao longo do século XX e XXI.*

O conceito de cultura de massas passou a ser mais difundido a partir da
publicacdo do livro de Theodor Adorno e Max Horkheimer, em 1947, chamado
Dialética do Esclarecimento,'® no qual ficou consagrado o termo IndUstria Cultural
que designa uma forma de se dirigir aos meios de comunicacdo de massa e aos
produtos, em suas formas e conteudos, por eles veiculados. Adorno e Horkheimer
analisam aquilo que chamaram de Industria Cultural como a derrocada da
autonomia da arte burguesa. Os autores dizem que a arte burguesa nao deveria
sofrer mudancas em série no intuito de serem comercializadas a um publico
massivo, pois, neste sentido, ao simplificar com as alteragbes os produtos do
engenho humano individual, haveria implicacbes em sua forma e conteludo,
reduzindo seu significado para que uma massa de consumidores pudesse ser capaz
de entender e gostar, isto é, consumir, aquilo que estaria sendo transmitido pelos
meios de comunicagdo de massa. Adorno e Horkheimer inauguraram, embora néo
fossem os primeiros, uma andlise que juntava a tradicdo do marxismo, da
psicandlise e do estruturalismo sob a perspectiva de considerar as implicacdes da
industria calcada no iluminismo da Europa na Idade Moderna. Eles dizem nesta obra

classica que a razéo se fez mais instrumental e menos emancipadora.

" HALL, Stuart. Cultura e Representacdo. Organizacdo e Revisdo Técnica: Arthur ltuassu.

Traducéo: Daniel Miranda e William Oliveira. Rio de Janeiro: Ed. PUC-Rio: Apicuri, 2016. p. 38-40.
® HALL, 2016, p. 17-23.
' ADORNO, Theodor W.; HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento: fragmentos
filosoficos. Rio de Janeiro, RJ: Zahar, 2006.
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A cultura de massa deu contorno a uma forma de investigagdo que ficou
conhecida como Escola de Frankfurt, um grupo de pensadores e intelectuais ligados
ao instituto de pesquisa social da Universidade de Frankfurt, na Alemanha, que apés
a Segunda Guerra Mundial continuou os estudos acerca das massas sob a égide da
industria capitalista. Eles desenvolveram o conceito de “cultura de massa” como
uma forma de analisar a cultura e os meios de comunicacdo na sociedade
industrializada moderna. A cultura de massa, conforme concebida por esta escola de
pesquisa, tem varias caracteristicas e implicacdes. Podemos dizer que a cultura de
massa possui uma padronizacdo e homogeneizacao, a cultura de massa envolve a
producdo em massa de bens culturais, como filmes, musica, literatura, programas de
televisdo e outros produtos de consumo.?® Esses produtos culturais tendem a ser
padronizados e homogeneizados para atingir o maior publico possivel. Isso resulta
em uma cultura que muitas vezes carece de singularidade e diversidade. Ela
também € dada ao consumo passivo, sendo que os membros da sociedade
consomem essa cultura de maneira passiva, absorvendo o que é oferecido sem uma
participacdo ativa ou critica. Isso pode levar a uma alienacdo do publico em relacéo
a cultura, pois eles se tornam meros receptores de mensagens e ideias. Isso formata

aquilo que eles designaram por industria cultural. Adorno considera que:

O traco caracteristico desta época é que nenhum ser humano, sem
excecao, é capaz de determinar sua vida num sentido até certo ponto
transparente, tal como se dava antigamente na avaliacdo das relacBes de
mercado. Em principio, todos s&o objetos, mesmo os mais poderosos.21

Esse conceito descreve a producdo em massa de cultura como um produto
industrializado. Argumenta-se que a cultura se tornou um negd6cio, com interesses
comerciais moldando o que é produzido e consumido. Isso levanta questdes sobre
as consequéncias e a qualidade da cultura de massa, pois essa producao responde
aos processos de ideologia e dominacdo segundo a qual a cultura de massa
funciona como uma ferramenta de dominagédo e controle social. Adorno chama a
esse “mundo administrado” como que vivendo na ideologia, isto €, uma forma

administrativa das formas de producéo que opera uma “coisificagdo do mundo”.?* A

% HORKHEIMER, Max & ADORNO, Theodor. A indstria cultural: o iluminismo como mistificacéo de
massas. p. 169-214. In: LIMA, Luiz Costa. Teoria da cultura de massa. Sdo Paulo: Paz e Terra,
2002.

ADORNO, Theodor W. Minima Moralia. S&o Paulo: Atica, 1992. p. 31.

2. ADORNO, 1992, p. 33.
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cultura de massa muitas vezes perpetua ideologias que servem aos interesses das
elites e do capitalismo, reforcando estruturas de poder existentes, contribuindo para
a alienacdo e a anomia, com as pessoas se sentindo desconectadas de suas
préprias experiéncias e valores. Ela pode criar um senso de conformidade e
conformismo em vez de pensamento critico e inovador. Sobre isso, Adorno e

Horkheimer dizem:

A tese sociolégica de que a perda de apoio na religido objetiva, a dissolucao
dos ultimos residuos pré-capitalistas, a diferenciacdo técnica e social e a
extrema especializacéo, deram lugar a um caos cultural é cotidianamente
desmentida pelos fatos. A civilizacdo atual a tudo confere um ar de
semelhanca. Filmes, radio e semanarios constituem um sistema. Cada setor
se harmoniza em si e todos entre si. As manifestacdes estéticas, mesmo a
dos antagonistas politicos, celebram da mesma forma o elogio do ritmo do
aco. As sedes decorativas das administracdes e das amostras industriais
sdo pouco diferentes nos paises autoritarios e nos outros. Os palacios
colossais que surgem de todas as partes representam a pura racionalidade
sem sentido dos grandes cartéis internacionais a que ja tendia a livre
iniciativa desenfreada, que tem, no entanto, oS seus monumentos nos
sombrios edificios circundantes - de moradia ou de negdcios - das cidades
desoladas. Por sua vez, as casas mais velhas em torno ao centro de
cimento armado tém o aspecto de slums (favelas), enquanto os novos
bangalds as margens das cidades cantam (como as frageis construcdes das
feiras internacionais) louvores ao progresso técnico, convidando a liquida-
las, apés um rapido uso, como latas de conserva. Mas 0s projetos
urbanisticos que deveriam perpetuar, em pequenas habita¢des higiénicas, o
individuo como ser independente, o submetem ainda mais radicalmente a
sua antitese, o poder total do capital. Como os habitantes afluem aos
centros em busca de trabalho e de diversdo, como produtores e
consumidores, as unidades de construgcdo se cristalizam sem solucéo de
continuidade em complexos bem organizados. A unidade visivel de
macrocosmo e de microcosmo mostra aos homens o esquema da sua
civilizagcdo: a falsa identidade do universal e do particular. Toda a civilizagao
de massa em sistema de economia concentrada é idéntica, e o seu
esqueleto, a armadura conceptual daquela, come¢ca a delinear-se. Os
dirigentes ndo estdo mais tdo interessados em escondé-la; a sua autoridade
se reforca quanto mais brutalmente é reconhecida. Filme e radio ndo tém
mais necessidade de serem empacotados como arte.”®

A Escola de Frankfurt denuncia a concentracdo estética dos objetivos, a
saber, a massificacdo de toda e qualquer habilidade artistica sob o viés da

mercadoria. Tudo que era soélido e respeitavel, desmancha-se no ar na era da

industrializac@o do gosto e das preferéncias individuais.

Ha um poder simbdlico por tras dos discursos nos meios de comunicag¢ao. O
poder da palavra nas méaos de poucos tem sido um forte instrumento de formacgéo de

opinido e na perpetuagdo de “verdades” tidas como inquestionaveis. Por um lado,

* HORKHEIMER; ADORNO, 2002, p. 169.
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compreender esse “poder” da televisdo sobre os telespectadores, a sua capacidade
de formagédo de opinidao e de “conduzir’ as massas. Por outro lado, reflete sobre
como a televisdo pode vir a ser uma ferramenta para a educacdo, no limiar ético
entre se manter fiel aos pressupostos cristdos, para uma educacdo cristd. A
televisdo se mostra como um importante meio de comunicagao presente nos lares
das pessoas. A televisdo € um instrumento preferencial na cultura de massa, pois

ela é eficaz na comunicacéo.

Na sociedade de comunicacdo em massa e de pleno consumo, a
propagacdo de valores morais manipulados se da nos mais diversos
ambitos da vida cotidiana e a necessidade de sobrevivéncia suplanta
completamente a possibilidade de resisténcia de uma subjetividade
enfraquecida. E um dos maiores perigos ocasionados por tal esvaziamento
do sujeito, por sua incapacidade de andlise critica, esta no potencial politico
que a penetracao estética e propagandistica da cultura aceita sem reservas
ndo apenas pode provocar como realmente, para tristeza e vergonha da
humanidade, provocou, como Adorno recorda adequadamente ao descrever
como o nazismo se valeu de estruturas publicitarias, de uma estética que
Ihe era prépria e de meios de comunicacdo em massa para instaurar na
sociedade alema a histeria coletiva do estado totalitario, ou seja, a
dominagéo através da ignorancia e de uma falsa aura de estabilidade e
felicidade social.*

Um importante aspecto da ideologia é seu elemento psicolégico,?® pois a
producdo para as massas nao se limita apenas a desempenhar um papel
econdmico. A funcao ideoldgica das mercadorias culturais atua como um meio de
apaziguar e obscurecer a mente, esvaziando a subjetividade de seus receptores e
consumidores. “Em muitas pessoas ja& é um descaramento dizerem Eu”.?® A
distribuicdo enganosa da satisfacdo catartica, no pior sentido, dos desejos e
necessidades da massa, que ndo podem ser efetivamente satisfeitas, revela a
ideologia subjacente ao esforco de criar uma falsa consciéncia. “A distribuicéo
iluséria da satisfacdo catartica, no pior sentido, dos desejos e necessidades da
massa e que nao podem ser satisfeitos efetivamente, denotam a ideologia por tras
do esforco de produgdo de uma falsa consciéncia”.?’ Os individuos nunca podem se
sentir satisfeitos. Isso n&o é proprio da cultura de massa. A satisfagéo é incompativel

com a industria cultural. A satisfagdo é apenas um instante entre a compra de um

* FIANCO, Francisco. Adorno: Ideologia, cultura de massa e crise da subjetividade. Revista

Estudos Filosoficos, DFIME — UFSJ - Sdo Joédo del-Rei-MG, eletrbnica, n. 4, p. 128-142, 2010. p.
7. Disponivel em: <https://www.ufsj.edu.br/portal2-repositorio/File/revistaestudosfilosoficos/art8-
rev4.pdf>. Acesso em: 08 out. 2023.

% HORKHEIMER, Max (Org.). Temas basicos da sociologia. S&o Paulo: Cultrix, 1973. p. 201.
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* FIANCO, 2010, p. 140.
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produto e outro. O seguinte extrato de Adorno e Horkheimer, embora longo, mas
necessario ao entendimento da questdo, demonstra claramente a percep¢ao acerca

de como a industria coloca sob seu dominio a cultura:

A racionalidade técnica hoje é a racionalidade do proprio dominio, é o
carater repressivo da sociedade que se autoaliena. Automdveis, bombas e
filmes mantém o todo até que seu elemento nivelador repercuta sobre a
prépria injustica a que servia. Por hora a técnica da indudstria cultural sé
chegou a estandardizacdo e a producédo em série, sacrificando aquilo pelo
qual a logica da obra se distinguia da l6gica do sistema social. Mas isso nao
vai imputado a uma lei de desenvolvimento da técnica enquanto tal, mas a
sua funcdo na atual sociedade econdmica. A necessidade, que talvez
pudesse fugir ao controle central, ja esta reprimida pela necessidade da
consciéncia individual. A passagem do telefone ao radio dividiu de maneira
justa as partes. Aquele, liberal, deixava ainda ao usuario a parte de sujeito.
Este, democratico, torna todos o0s ouvintes iguais ao sujeita-los,
autoritariamente, aos idénticos programas das vérias estacdes. N&do se
desenvolveu qualquer sistema de réplica e as transmissfes privadas sao
mantidas na clandestinidade. Estas se limitam ao mundo excéntrico dos
amadores, que, ainda por cima, sdo organizados do alto. Mas qualquer
traco de espontaneidade do publico no ambito da réadio oficial é guiado e
absorvido, em uma selecdo de tipo especial, por cacadores de talento,
competi¢cBes diante do microfone, manifestagbes domesticadas de todo o
género. Os talentos pertencem a indistria muito antes que esta o0s
apresente; ou ndo se adaptariam tdo prontamente. A constituicdo do
publico, que teoricamente e de fato favorece o sistema da industria cultural,
faz parte do sistema e ndo o desculpa. Quando um ramo artistico procede
segundo a receita de outro, sendo eles muito diferentes pelo contelido e
pelos meios de expresséo, quando o elo dramatico da soap opera no radio
se transforma numa ilustragdo pedagogica do mundo por meio do qual se
resolvem dificuldades técnicas, dominadas como jam nos pontos
culminantes da vida do jazz, ou quando a “adaptagéo” experimental de uma
frase de Beethoven se faz segundo o mesmo esquema da de um romance
de Tolstoi em um filme, o recurso aos desejos espontaneos do publico
torna-se um pretexto inconsistente. Mais préxima a realidade € a explicacédo
baseada no préprio peso, na for¢ca da inércia do aparato técnico e pessoal,
gue deve ser considerado, em cada detalhe, como parte integrante do
mecanismo econdmico de selecdo. Junta-se a isso 0 acordo, ou, a0 menos,
a determinacdo comum aos chefes executivos de ndo produzir ou admitir
nada que ndo se assemelhe as suas tabuas da lei, ao seu conceito de
consumidor, e, sobretudo, que se afaste de seu auto-retrato. [...].28

A cultura de massa € servida por uma industria que nao permite a
democratizacdo das possibilidades de industria. A industria arrasta tudo sob a
racionalidade da mercadoria. O que era para ser algo inovador e, portanto, potencial
libertacdo das amarras da pura necessidade, transforma-se sob a industria cultural
em armadilha ideolégica, tudo é mascarado sob a estandardizagdo, tudo é

homogeneizado. Ndo ha espaco para as individualidades criativas, mas impera a

dominancia de um ramo sobre outro até que um outro ganhe a preponderancia.

*® HORKHEIMER; ADORNO, 2002, p. 130.
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Tudo é pasteurizado para ser vendido. A venda se transforma no primeiro e mais
importante motivo de uma atividade artistica. E nesse sentido que a nogdo de
industria cultural se torna clara, pois promove a ideia falsa de que a cultura popular
pode ser semelhante a uma fabrica e produzir bens culturais padronizados, por
exemplo, filmes, radio, revistas. Ela é usada para manipular a sociedade de massa
de varias maneiras. Essa industria apresenta aos individuos uma impressionante
unidade do microcosmo e do macrocosmo como se fossem uma coisa SO, ela
apresenta aos seres humanos um modelo de cultura sob a falsa identidade do geral
e do particular unidos. Adorno e Horkheimer argumentam que a filosofia do
lluminismo foi tornada um mecanismo dominado por um cientificismo racional que
carece de reflexdo critica. O racionalismo e a ciéncia tornaram-se uma metodologia
administrativa que simplesmente atende as necessidades, estas irracionais, do
capital global. Aqui os autores vinculam compreensdes da tradicdo marxista com a
perspectiva weberiana segundo a qual o capitalismo € conduzido por necessidades
de mercado que ndo tém fundo de aderéncia as realidades locais, todos sao
unificados sob a necessidade da venda e do comércio de produtos que passam a
ser apresentados como se possuissem razdo de ser na vida cotidiana de cada
pessoa em qualquer lugar e tempo. “A cultura € uma mercadoria paradoxal. Ela esta
tdo completamente submetida a lei da troca que ndo € mais trocada. Ela se
confunde td0 cegamente com o uso que ndo se pode mais usa-la”.?® Segundo Marx,
o valor usado de uma mercadoria, por exemplo, a madeira e o carvdo usados como
materiais para gerar calor a partir de sua queima, ndo se constitui seu valor real
enquanto calor, mas sua capacidade de troca por outro produto. Seu valor real,
assim como percebido pelas pessoas, € o0 seu valor de troca, a sua capacidade de
ser negociada por outras mercadorias. Isso significa que a plena consciéncia do
valor de um produto acabaria por embargar as trocas. Dai a necessidade de haver a
plena fetichizagdo da mercadoria, isto é, o consumidor ndo pode se atentar para o
real valor de um produto. Isso delineia a perspectiva de Marx acerca do capitalismo,
que é uma relacdo social. Entdo, ao alienar o individuo das relacGes efetivas de
producdo de mercadoria como uma relacdo social, a producao é tida como alienada
do individuo, € algo como se nao pertencesse a sua forca de trabalho produzir

determinada coisa. Esse processo permite aos condutores do capital baixar os

* ADORNO; HORKHEIMER, 2006, p.151
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valores pagos aos trabalhadores argumentando que eles sdo apenas pecas do

processo de producgdo, que podem ser trocadas a qualquer instante, e ndo os que de

fato colocam em funcionamento a producéo.

O valor de uso seria tdo-somente a utilidade ou propriedade material que
um produto possui para satisfazer as necessidades humanas: o objeto
externo da mercadoria. O valor de troca, por sua vez, seria uma relacao
guantitativa de troca de valores de usos diferentes que abstrai esses
valores. Abstracdo essa que ocasiona uma camuflagem no modo
operacional das relagc6es de producéo, pois se vé menos a complexidade do
gque a simplificacdo do processo de producdo e de consumo das
mercadorias. A esse carater de predominancia do valor de troca, pela qual
se opera a exploracé@o do trabalho alienado e desse modo a obtencdo do
lucro por parte do capitalista, sobre o valor de uso e, consequentemente, a
ocultacéo do mediato pelo imediato, Marx chama de fetichismo. Termo esse
que tem uma similitude ao processo religioso - “suas sutilezas e manhas
teolégicas” - que faz da mercadoria um ente de vida prépria, comandando o
modo de producdo, embora os processos de sua producdo e consumo
sejam feitos pelo homem.*

Deste conceito de Marx acerca da exploracao do trabalho, de fetichismo da

mercadoria, Adorno e Horkheimer passam para o fetichismo da mercadoria cultural.

Eles adotam o fetichismo da mercadoria cujo delineamento significa que nao se

pode ter plena consciéncia da l6gica da troca ou ela perde a sua eficicia. Isso

invariavelmente descamba para a alienacdo dos individuos que passam a se

relacionar com o mundo de forma apenas fruitiva, e ndo critica. Esse € um elemento

fundamental da sociedade da mercadoria. Fetichizamos a mercadoria ao acreditar

que a capacidade de uma coisa ser trocada ndo se deve as relacbes entre as

pessoas na sociedade, mas a uma propriedade da propria coisa: o dinheiro tem

realmente alguma qualidade especial que o torna trocavel, mistificando assim as

relacGes sociais que realmente determinar a troca.

Tal denominacdo [IndUstria Cultural] evoca a ideia, intencionalmente
polémica, de que a cultura deixou de ser uma decorréncia espontanea da
condicdo humana, na qual se expressaram tradicionalmente, em termos
estéticos, seus anseios e projecdes mais recénditos, para se tornar mais um
campo de exploracdo econdbmica, administrado de cima para baixo e

30

SILVA, Fabio César da. O conceito de fetichismo da mercadoria cultural de T. W. Adorno e M.
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voltado apenas para 0s objetivos supramencionados de prgguzir lucros e de
garantir adesao ao sistema capitalista por parte do publico.

A industria cultural se caracteriza pela nocdo de aplicar ao local a légica do
global. Por exemplo, os estudios de Hollywood ndo se constituem em uma inddstria
de individuos sem qualquer talento, mas uma industria que tem seu funcionamento
no controle absoluto e harmonioso do que pode ou ndo ser vendido, é um
microcosmo do macrocosmo capitalista. Adorno e Horkheimer afirmam que os
horrores da Alemanha nazista foram antecipados nos filmes do periodo da
Republica de Weimar, pois a légica da linha de montagem mecanizada da industria
cultural € a mesma légica em funcionamento na Alemanha nazista, onde 0s seus
fins absurdos e malignos séo levados a cabo com cuidadosa eficiéncia, como bem
mostrou Arendt no caso Eichmann em Jerusalém,** no qual um individuo subiu na
carreira administrativa por sua capacidade operativa e dedicada a burocracia dos
campos de concentracdo. Arendt chamou essa incapacidade ao pensamento critico

e entrega a burocracia de Banalidade do Mal,*

isto €, a reiterada e programada
vontade de subir na carreira industrial sem se preocupar com questdes éticas. A
autora argumenta em sua obra “Origens do totalitarismo”, desde o conceito kantiano
de mal radical, que os individuos entregues a essa forma de atividade que nado se
responsabiliza por suas ag¢fes, tornam-se individuos supérfluos fabricados nos
campos de concentracdo. Tal individuo, fruto de um dominio total, é fabricado no
sentido de ter destruida a sua individualidade e espontaneidade, pois para a autora,
ali era “[...] morta a individualidade, nada resta sendo horriveis marionetes com

rostos de homens”.®* O mal radical operava nos campos de concentracdo e

%1 DUARTE, Rodrigo A. de Paiva. Mimesis e Racionalidade: A Concepcdo de Dominio da Natureza

em Theodor W. Adorno. Séo Paulo: Loyola, 1993. p. 9.

ARENDT, Hannah. Eichmann em Jerusalém: um relato sobre a banalidade do mal. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2004.

Arendt analisa o julgamento de um ex-funcionario do regime do nacional-socialismo chamado
Eichmann incapaz de se responsabilizar pelos crimes perpetrados nos campos de concentracao.
Eichmann foi responsavel pela chamada “solugéo final”, conduzir todos os prisioneiros de origem
judaica para campos de concentracdo na Alemanha e em outras regides proximas para serem
mortos em camaras de gés. Arendt observa que Eichmann entrou no Partido Nacional-Socialista
simplesmente no intuito de fazer parte de um grupo. Ela argumenta que n&do houve um
envolvimento dele com a questdo identitaria do programa nazifascista. Sua tese € a de que
Eichmann se comportou como um individuo de massa, pronto para agir, mas sem mesmo se
atentar para a acdo que esta cometendo. Sua atividade se configurou de forma automatizada. Ele
se negou a pensar, argumentando que obedecia a ordens, simplesmente, e portanto, ndo tinha
responsabilidade alguma sobre as atrocidades cometidas pelos soldados nos campos de
concentracdo. Arendt chamou esse comportamento de banalidade do mal, isto €, a insisténcia em
pensar responsavelmente de qualquer modo. ARENDT, 2004, p. 44.

ARENDT, Hannah. Origens do totalitarismo. Sdo Paulo: Companhia das letras, 2012. p. 603.
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continuam sempre que um individuo se coloca em uma posi¢do pura e simples de

obediéncia cega e acritica de ordens administrativas. A autora argumenta que:

[...] Esse mal radical surgiu em relagdo a um sistema no qual todos os
homens se tornaram igualmente supérfluos. Os que manipulam esse
sistema acreditam na prépria superfluidade tanto quanto na de todos os
outros, e 0s assassinos totalitarios sdo 0s mais perigosos porque nao se
importam se eles 5préprios estdo vivos ou mortos, se jamais viveram ou se
nunca nasceram.’

Podemos perceber que aqui a critica de Arendt se aglutina a posi¢cao da
Escola de Frankfurt, vendo em certa racionalidade inspirada pelo lluminismo uma
forma de atividade tecnicista, sem reflexdo critica, que serve simplesmente as
necessidades administrativas do capital e se torna dedicada a “eficiéncia”,
independentemente dos fins. Da mesma forma, a “Industria Cultural” € uma maquina
terrivelmente eficiente onde a arte ndo fica fora deste processo de massificacéo,
nada escapa a industria cultural, pois ela é feita por uma linha de montagem de
especialistas e profissionais tendo como objetivo final produtos trocaveis e
comercializaveis, que isto €, uma industria que serve inteiramente os interesses do
capital global. Assim, o local e sua vida organica acaba sendo submetido a

racionalidade do interesse do capital globalizado.
2.2 CULTURA DE MASSA E EDUCA(;AO

As tecnologias relacionadas a comunicacdo e a informacéo foram atingidas
pela revolucdo tecnoldgica que surgiu com o desenvolvimento de novas ideias no
campo da industria e seguiu com transformacdes historicas, como a Internet, até
chegar ao cenério atual em que se fala de uma Internet das coisas, isto €, da
chamada Inteligéncia artificial que conecta tudo por meio de nuvens, facilitando a
interacdo do individuo com as tecnologias a seu dispor.*®* Hoje, o mundo
experimenta mudancas constantes e cada vez mais rapidas com tecnologias que
alteram o modo de consumo, a forma de se comunicar com o publico e de conduzir
as operacoes das empresas e instituicoes, sejam elas governamentais, sejam elas

7

da sociedade civil ou do mundo corporativo. Tudo é alcancado pelas novas

% ARENDT, 2012, p. 609.

% CARVALHO, Cristiana. Internet das coisas: entenda o que é e como funciona. Tecmundo, 29 dez.
2021. Disponivel em: <http://revistacmc.espm.br/index.php/revistacmc/article/view/312/pdf>.
Acesso em: 09 out. 2023.
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tecnologias e suas evolugdes constantes. Elas parecem continuar a produzir aquele
efeito de massificacdo descrito e analisado pela Escola de Frankfurt, e cada vez
mais percebemos o efeito de alienacdo a que milhares de individuos se dispdem a
experimentar quase que voluntariamente, a saber, entregues a pura inatividade
critica diante das informacdes veiculadas pela Internet e pelos meios de
comunicacdo. No entanto, em meio ao processo massificador de informacgéo e de
mercantilizacdo da vida, muitas sdo as alternativas e apropriacdes das novas
oportunidades tecnolégicas. E a educacdo — com certeza — é uma destas
oportunidades, ainda que passemos por um processo de sucateamento e
banalizacdo da formacdo académica, a educacao a distancia, por exemplo, € uma
realidade e possui grandes chances de aos poucos se efetivar de maneira a oferecer

uma educacdo mais solida e eficaz.

No contexto social, as revolu¢des tecnologicas trazem avangos em
diferentes areas e se expandem para todo o tecido da sociedade. Todas as
mudancas tecnolégicas que a modernidade experimentou e que vem
contemporaneamente experimentando sdo passos civilizatérios, pois trazem consigo
novas formas de perceber e de interagir com a realidade. E a educacéo a distancia
passa justamente por aquele processo de individualizacdo que fala Adorno e
Horkheimer, aquela forma de reproducao do lucro e por isso tentam “alcancar o
maximo de pessoas, perdendo a complexidade e destruindo culturas locais, ja que
essas nao teriam muito alcance e, portanto, ndo gerariam lucro para as empresas”.®’
Assim é gue hoje os alunos se estabelecem diante do aprendizado em casa ou em
algum lugar no qual eles experimentam o global isolados e aprendendo atividades
descoladas de suas realidades mais regionais. E bem verdade que a educac&o
sempre se caracterizou, geralmente, por parametros supostamente universais e
ignorou as formas regionais de cultura e sociedade, bem como suas caracteristicas
especificas, como bem teorizou Freire ainda nos anos de 1960, sendo os estudantes
meros receptaculos de um conhecimento depositado em suas mentes.® O fato,

todavia, é que a educacao a distancia parece ser um passo civilizatorio de uma outra

%" DIAS, Julio César Soares; PEREIRA JUNIOR, Lucimar da Silva. IndGstria cultural e seu impacto na
educacdo. Revista Educacdo Publica, Rio de Janeiro, v. 22, n. 5, 8 fev. 2022. Disponivel em:
<https://educacaopublica.cecierj.edu.br/artigos/22/5/industria-cultural-e-seu-impacto-na-
educacao>. Acesso em: 09 out. 2023.

Freire chamou essa forma de aprendizado de “educacéo bancaria”, cujo educando é um mero
reprodutor de ideias e conceitos decorados e nao vivenciados. FREIRE, Paulo. Pedagogia do
oprimido. 43. ed. Rio de Janeiro, RJ: Paz e Terra, 2006.
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etapa da educacdo. Podemos acreditar que € um caminho que perdurara, mesmo
que em um futuro distante esse modelo seja revisado. A educacao a distancia € fruto
direto da evolucéo das novas tecnologias da informacéao, mesmo que ela ja existisse
em alguns formatos.®® No entanto, é inegavel que a Internet a tornou uma

ferramenta no processo de aprendizado muito mais eficaz.

Na década de 60, difundiu-se o que se pode chamar de andlise critica das
midias, o que é considerado como sendo uma forma de resisténcia. Em meados dos
anos de 1970 surgiu a ideia, com Francisco Gutierrez, da “[...] escola se abrir para
as novas formas de producgéo da cultura, diante da crescente emergéncia de novos
meios de comunicagao social”.*’ J4 na década de 1980, transferiu-se a atencéo para
as “estratégias de manipulagdo e massificacao atribuidas a industria cultural para os
modos como as camadas populares percebem e se apropriam das mensagens
midiaticas, inaugurando um dialogo com os estudos culturais em outros paises”.*!
Na década de 1990, criou-se o termo educomunicagao, “[...] para incluir a gestdo da
comunicacdo nos espacos educativos as abordagens de leitura critica e producéo

midiatica pelos jovens”.*> Tudo para estimular uma leitura critica das midias.

Seja qual for o meio, ou o produto, h4 que se estabelecer as diferencas e
mostrar os distintos modos de narrar e apresentar para que ndo Sse caia nha
afirmacéo de que tudo € cultura. E nesse momento que entra o trabalho pedagdgico,
para compreender tais linguagens, sobre os produtos e sobre as emocdes e

sentimentos que cada uma das narrativas suscita no espectador.

“‘Desmanchar” os materiais televisivos, através de um trabalho pedagégico
sério e criativo, significa operar sobre a midia e a publicidade, dois dos
setores que mais crescem na sociedade contemporanea; ou seja, significa
trazer professores, criancas, adolescentes e jovens para uma tarefa de
leitura criteriosa da esfera cultural [...].*3

% Exemplos de educacéo a distancia no Brasil foram o Telecurso 2° Grau, vinculado a TV Globo, e

Instituto Universal Brasileiro, que oferecia cursos profissionalizantes desde 1941. HERMIDA, Jorge
Fernando; BONFIM, Claudia Ramos de Souza. A Educacgdo a Distancia: histéria, concepcdes e
perspectivas. Revista HISTEDBR On-line, Campinas, n. especial, p. 166-181, ago., 2006. p. 173.
Disponivel em: <https://www.fe.unicamp.br/pf-fe/publicacao/4919/art1l_22e.pdf>. Acesso em: 09
out. 2023.

*°" GIRARDELLO; OROFINO, 2012, p. 76

*I GIRARDELLO; OROFINO, 2012, p. 76-77.

*>" GIRARDELLO; OROFINO, 2012, p. 77.

* FISCHER, Rosa Maria Bueno. Televisdo e educac&o: fruir e pensar a TV. Belo Horizonte:
Auténtica, 2003. p. 30.
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Os desafios sdo grandes nessa area. Ha que se “[...] fortalecer as iniciativas
de formacéo de professores para a midia-educagéo rumo a uma ‘repolitizagéo da
escola’ e num sentido de revalorizagdo das culturas de grupos hoje silenciados”.**

As autoras apontam que nos ultimos anos houve uma preocupacao com:

[...] um processo de reformulagdo curricular induzido pelo Ministério da
Educacdo nos cursos de graduagdo em Pedagogia, e um grande esforco
dos professores preocupados com esse tema em fazer com que ele
constasse de algum modo das grades curriculares de seus cursos.*

A falha na interrelacdo entre a pesquisa académica e o cotidiano das redes
de ensino € outro empecilhno. O Ministério da Educacdo (MEC) recomenda nos
Parametros Curriculares Nacionais (PCN) que a escola incentive saber utilizar
diferentes fontes de informag&o e recursos tecnoldgicos para adquirir € construir
conhecimentos e a interpretar e usufruir das producdes culturais atendendo a
diferentes intencdes e situacdes de comunicacdo.*® Porém, a pratica é diferente. Até
por causa de outro desafio, a saber, como podemos integrar as propostas de midia-
educacdo escolar no Brasil & valorizagdo das culturas populares? Para o Brasil
requerem-se ainda mais esforcos e reflexdes na area teodrico-metodoldgica, com as

tantas especificidades culturais de um pais téo diverso.

A escola é um local para interpretar e usufruir das producdes culturais
atendendo a diferentes intencdes e situacdes de comunicagéo. O Brasil tem muitos
desafios nessa area. A diversidade cultural € um deles, no sentido de conciliar o

local com o universal, pois ambos podem ser complementares, ndo excludentes.

A formacdo dos professores é precéaria nesse sentido. Por outro lado, o
governo, no caso, o MEC, pede que a escola incentive na utilizagéo das diferentes

fontes de informacdo e tecnologia para adquirir e construir conhecimentos e a

* GIRARDELLO; OROFINO, 2012, p. 79. Aqui a ideia é o desenvolvimento de uma compreens&o do

sentido correto da ideia de politica, a saber, a administracao da polis, nos termos da filosofia da
democracia expressa na antiguidade grega classica. Repolitizar é tornar a escola lugar de
preocupacdo pela cidadania e pela administracdo dos interesses dos cidaddos e cidadas. Isso
nada tem a ver com discussfes simplorias acerca das visdes ideoldgicas de temas que néo
cumpram com as exigéncias legais e constitucionais.

** GIRARDELLO; OROFINO, 2012, p. 81.

*® BRASIL. Ministério da educacéo. Publicacdes. Disponivel em: <http://portal.mec.gov.br/conaes-
comissao-nacional-de-avaliacao-da-educacao-superior/195-secretarias-112877938/seb-educacao-
basica-2007048997/12598-publicacoes-sp-265002211>. Acesso em: 09 out. 2023.
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interpretar e usufruir das producdes culturais.*” No entanto, geralmente nédo fornece

meios satisfatorios para isso.

No gque tange a midia, a atencdo se volta especificamente a televisdo
enguanto meio de comunicacédo, cujo aparelho se encontra na quase totalidade dos
lares brasileiros. Isso, no entanto, ndo transforma a educacgédo oferecida em uma
educacédo de qualidade, € preciso que existam as condi¢cfes basicas estruturais para
gue o aprendizado seja eficaz. Os meios de comunicacdo se tornam veiculos da
vida transportada em parte para o ambiente virtual. Isso quer dizer que a vida social
€ levada ao ambiente virtual? N&o, “pelo contrario, significa que a esfera publica
refluiu e também que estar na companhia dos outros parece ter perdido forca,
ficamos cada vez mais ‘privados’ de ver e ouvir profundamente os outros,
prisioneiros que somos de nossas subjetividades”.*® A massificacéo ocorre de forma
complexa, pois estar sozinho ndo significa experimentar a pura subjetividade, mas
significa experimentar coletivamente a mesma situacéo oferecida a todo usuario das
tecnologias da informacdo que se caracterizam pela extrema individualizacéo
geografica do individuo, porém, levando-o a se situar diante de um mundo repleto de
pessoas e possibilidades, mas caracterizado pela ideia de soliddo. Em suma,
poderiamos falar em uma soliddo massificamente produzida. H4 uma reducao da
vida interior promovida pelos meios de comunicagdo, fazendo o ser humano
imaginar-se como outro, em situacdes de sonho. Por isso, Fischer conclama que
pais e educadores, e todos nds, “[...] recuperemos a preciosidade da insubstituivel e
genuina experiéncia que podemos viver conosco mesmos, com 0S outros e até com
a propria televisdo, na medida em que a usemos simultaneamente como matéria de
fruicdo e pensamento”.*® A televisdo vista como complemento as relacdes sociais é

algo que pode ser muito positivo, para além de seu carater alienante.

Neste sentido, a compreensdao de massificagcdo € necessaria para que o
maior nimero de pessoas tenha acesso a educacdo. Para tanto, uma concepc¢ao

educagcdo que se queira massificada, isto €, tornada acessivel ao maior nimero

possivel de pessoas, trata as midias como um fundamental canal de contetdo para

*" BRASIL. Secretaria de Educacdo Fundamental. Parametros curriculares nacionais: terceiro e

quarto ciclos: apresentacdo dos temas transversais. Secretaria de Educacdo Fundamental.
Brasilia: MEC/SEF, 1998. Disponivel em:
<http://portal.mec.gov.br/seb/arquivos/pdf/ttransversais.pdf>. Acesso em: 09 out. 2023.

8 FISCHER, 2003, p. 37-38

9 FISCHER, 2003, p. 40.
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se chegar a populacédo, elas se tornam um instrumento para a ampliagdo da
educacgdo da populacdo. Foi nesse sentido que as midias publicas foram pensadas,
uma vez que “as midias publicas massificariam a educagao, apoiariam 0s processos
educacionais e permitiiam atingir, com relativa facilidade, as populacdes que

estavam excluidas dos circulos sociais da educacdo”.*®

Desta forma, a comunicagao pela televisdo deve ser investigada a fim de
verificar como ela se da na sua linguagem e no seu meio. Esse meio e essa
linguagem ditardo os rumos da educacdo através da televisdo, que acaba sendo
usada na forma de Educagdo a Distancia (EaD). Isso significa compreender a
televisdo e a sua linguagem, e a propria televisdo como meio sendo linguagem.®* A
prépria forma da mensagem traz algo em si novo, isto €, a forma de educacgéo por
meio da televisdo significa um tempo novo das tecnologias da informacao, pois
agora ela é oferecida por meio daquele instrumento de entretenimento e
propaganda. E o uso estratégico de um canal ja consolidado de comunicagdo. Como
bem analisou McLuhan, a partir de sua provocativa expressdo ‘o meio é a
mensagem”™? no intuito de “sublinhar que os meios de comunicacéo, geralmente
pensados apenas como canais de passagem do conteldo ou mero veiculo de
transmissdo da mensagem, sdo na realidade um elemento determinante na

comunicacdo”.”® Essa ideia de meio como a prépria mensagem é proficua, pois:

O discurso pode ser construido de tal forma a influir nas diversas dimenstes
da sociedade, sejam elas a politica, cultural, econdmica ou religiosa. A
televisdo™ tem um papel importante na sociedade ao deter o poder sobre
discursos e sobre a divulgacdo dos mesmos. A televisdo pode fazer a sua
andlise dos discursos e dos fatos. A interpretagdo do discurso e a sua
consequente edi¢cdo levam a refletir sobre a televisdo, sobre como ela
analisa, interpreta e edita o sujeito e a histéria.”

0 VALENTE, Jonas. Concepgdes e abordagens conceituais sobre sistema publico decomunicacao.

In: INTERVOZES. Sistemas publicos de comunicagdo no mundo: experiéncia em doze paizes e 0
caso brasileiro. Sdo Paulo: Paulus, Intervozes, 2009. Cole¢cédo Comunicagéo. p. 30.
*. MCLUHAN, Marshall. O meio é a mensagem. S&o Paulo: Ubu, 2018.
2 COHN, Gabriel. “O meio é a mensagem: andlise de McLuhan”. p. 363-371. In: Comunicacgéo e
Industria Cultural. Sdo Paulo, TA-Queiroz, 1987.
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2012. p. 180.
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CAMARA, Thiago Jonatas Ferreira. A televisdo a servico da evangelizacdo da lIgreja
Evangélica Assembleia de Deus no Amazonas. Séo Leopoldo, RS, 2016. 66 p. Dissertacdo
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E importante considerar, ainda, o uso da televisio para a educacgido para
regibes aonde a tecnologia das midias virtuais ainda ndo chegou, como na regido
compreendida como “Amazodnia Legal”, ou encontram resisténcia no seu manuseio.
Lobato® percorreu os estados da federacdo que compde a Amazénia Legal®’ para
identificar os canais de transmissao e retransmissdo. Salienta que ha uma legislagcéo
especifica para a televisdo nesta regido, que permite a proliferacdo de

miniemissoras de TV aberta, desafiando a ideia de monopdlio.*®

Assim, ao se considerar o meio (televisdo), a mensagem (discurso),
pretende-se refletir acerca de uma forma de Educacgédo Cristd a Distancia (ECaD)
que contemple a experiéncia particular do contexto da Amazbnia Legal,
principalmente do estado do Amazonas.*® Para tanto, utiliza-se Larrosa-Bondia, que
destaca o confronto entre tecndlogos e os criticos, entre os partidarios da educacéo
como ciéncia aplicada e os partidarios da educagdo como préaxis politica, mas
sugere outra possibilidade de pensar a educacdo, a partir da experiéncia.®® No
entanto, a experiéncia é cada vez mais rara. Primeiro pelo excesso de informacéo, e
informacé&o nao significa experiéncia. Trata-se de um saber da informacéo, e ndo da
sabedoria. Em segundo, pelo excesso de opiniao. Com a informagéo, todos tém
alguma opinido. Trata-se de um sujeito informado que opina, “Quer dizer, um sujeito
fabricado e manipulado pelos aparatos da informacdo e da opinido, um sujeito

incapaz de experiéncia”.®! Terceiro, pela falta de tempo, pois “[...] a velocidade e o

Disponivel em: <http://dspace.est.edu.br:8080/jspui/bitstream/BR-
SIFE/779/1/c%c3%a2mara_tjf tmp491.pdf>. Acesso em: 09 out. 2023. p. 37.
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2017.
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Amazénia. LOBATO, Elvira. TV's da Amazdnia. Agéncia Publica: Agéncia de Reportagem e
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<http://www.apublica.org/tvsdaamazonia/lei-da-selva-na-disputa-entre-igrejas/>. Acesso em 30
out. 2016.
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<https://www.ipea.gov.br/desafios/index.php?option=com_content&id=2154:catid=28#:~:text=Ama
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LARROSA, Jorge. Experiéncia e paix&do. p. 151-165. In: Linguagem e educacdo depois de
Babel. Belo Horizonte: Auténtica, 2004.
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que ela acarreta, a falta de siléncio e de memoria, sdo também inimigas da
experiéncia”.®? Importante o que o autor destaca em relagdo a escola: “E na escola o
curriculo se organiza em pacotes cada vez mais numerosos e curtos. Com o qué,
também em educacéao, estamos sempre acelerados e nada nos acontece”.®® Quarto,
pelo excesso de trabalho. As vezes trabalho se confunde com experiéncia. Porém,

experiéncia é:

[...] a possibilidade de que algo nos passe ou aconteca ou nos toque, requer
um gesto de interrupgdo, um gesto que € quase impossivel nos tempos que
correm: requer parar para pensar, para olhar, parar para escutar, pensar

mais devagar [...], ter paciéncia e dar-se tempo e espat;o.64
Nesse sentido, “[...] o sujeito da experiéncia se define ndo tanto por sua
atividade, como por sua passividade, por sua receptividade, por sua disponibilidade,
por sua abertura”.®® Assim, a experiéncia é um encontro ou uma relacdo com algo
gue se experimenta, e que se prova. Larrosa cita Heidegger para definir experiéncia
como algo que nos acontece, nos alcanca e que se apodera de nés, que nos tomba
e nos transforma. Significa sofrer e padecer e ser transformado por tais
experiéncias. Por fim, Larossa define a experiéncia como uma paixdo. Na paixdo ha
“[...] um assumir os padecimentos, como um viver, ou experimentar, ou suportar, ou
aceitar, [...].".°° A paixdo refere-se a responsabilidade em relacdo ao outro. Refere-
se a experiéncia do amor-paixao: “[...] na paixao, o sujeito apaixonado nao possui o
objeto amado, mas € possuido por ele. Por isso, o sujeito passional [...] esta fora de

si, dominado pelo outro, cativado pelo alheio [...]".%"

Todas estas caracterizacbes que envolvem os individuos no processo de
massificacdo diante da televisdo séo potenciais para a emancipacéo via educacgao,
pois elas abrem oportunidades de saber e de ser diante de um mundo que muda
com velocidade impressionante. A massificagcdo dos processos de educacdo se
deve a industrializacdo moderna que passou a necessitar de operarios e
funcionarios que pudessem ler instrucbes e se identificar sem prejuizo a seus

direitos. Hoje ninguém recusaria 0s beneficios da industrializacdo e suas

2 | ARROSA, 2004, p. 157.
8 LARROSA, 2004, p. 158.
® LARROSA, 2004, p. 160.
® LARROSA, 2004, p. 161.
% LARROSA, 2004, p. 164.
" LARROSA, 2004, p. 164-165.
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consequéncias para o processo civilizatério. Para tanto, a massificacdo também é
exigida no quesito educagdo, como bem sinaliza Birgin, “A massificagdo do ensino
refere-se a expansdo quantitativa da escolarizacdo em cada nivel do sistema
educativo (que era para poucos e passa a ser para muitos)”.®® H& que se fazer uma
leve distingdo entre massificacio e universalizagdo. E possivel que em certos termos
a massificacdo signifigue o processo de universalizagdo e acesso a educacao por
aguelas camadas da sociedade historicamente excluidas. No entanto, nem sempre

isso signifique um simples sinénimo de um pelo outro.

Diversos estudos mostram que, em termos gerais, as politicas publicas
de massificacdo tém promovido mudancgas no dispositivo escolar para a
recepcdo dos novos adolescentes e jovens, a0 mesmo tempo em que
produziram um deslocamento da responsabilidade do estado em diregcéo
aos individuos: conforma-se assim um processo de responsabilizagéo e/ou
culpabilizacdo de cada docente pelos resultados escolares de seus
alunas/os. Apesar da mudanca nas fronteiras entre as escolas e seu
entorno, as formas institucionais pareceram permanecer imoveis frente aos
novos rostos e aos desafios que eles apresentam ao formato escolar.
Porém, com a massificacdo, as condicdes do ensino se alteram
profundamente, jA que se incorporam a escola ndo apenas adolescentes,
mas aqueles que, por diferentes formas de exclusdo cultural, social e
econdmica, provém de ambitos alheios a escola secundaria, com outras
necessidades e potencialidades. Produz-se assim uma complexificacdo
pedagogica indiscutivel, reforcada ainda pelo conjunto das transformacdes
contemporaneas. Essa complexificacdo tem tido um forte impacto na
organizacdo do trabalho docente e suas condi¢cdes, tanto em termos
pedagoégicos como em termos de emprego.69

A massificacdo da educacgédo traz consigo os dilemas e complexidades do
mundo do trabalho e da constante tentativa de diferenciagcdo dos grupos sociais. A
massificacdo da educacdo, nos termos das reivindicacdes dos trabalhadores, pode
de fato ser incluida no processo de universalizacdo dos direitos, pois isso significou
a inclusdo de uma massa gigantesca de pessoas no processo civilizatério nos
marcos das democracias e também de governos autoritarios, como pode ser citado

0 caso dos paises da antiga Unido Soviética, que ainda hoje apresentam indices

muito altos de trabalhadores com formacéo superior, como € o caso da federacéo

® BIRGIN, Alejandra. Massificacdo do ensino. Grupo de Estudos sobre Politica Educacional e

Trabalho Docente - GESTRADO, UFMG, 2022. Disponivel em:
<https://gestrado.net.br/verbetes/massificacao-do-
ensino/#:~:text=A%20massifica%C3%A7%C3%A30%20d0%20ensino%20refere,passa%20a%20s
er%20para%20muitos).>. Acesso em: 30 out. 2023.

% BIRGIN, 2022.
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Russa.’® Isso ndo significou necessariamente que a massificacéo da educacéo fosse
entendida como a universalizacdo pura e simples das formas mais efetivas de
inclusédo social, mas foi — evidentemente — um passo decisivo no enfrentamento dos
problemas que haviam sido gerados pela emergéncia dos nacionalismos e que
conduziram as duas grandes guerras, e apos o Segundo Grande Conflito Mundial, a
educagéo se constituiu como uma forma de estabelecer as diretrizes expostas na
Declaracdo Universal dos Direitos Humanos, em 1948, contornando assim as

diferencas quanto a dignidade humana.

De fato, a aceleragdo da democratizacdo das oportunidades educacionais
em todo o mundo correspondeu aos anos que se seguiram ao final da
Segunda Grande Guerra. Para tanto, concorreram fatores tdo dispares
como a necessidade de reconstrugdo das nagdes envolvidas no conflito, a
centralidade do conhecimento cientifico na distribuicdo do poder entre as
nacbes e a necessidade de reforcar a associacdo entre educagdo e
democracia para prevenir uma eventual emergéncia de novas modalidades
de totalitarismo. Neste periodo, assiste-se a uma espetacular elevacao das
oportunidades quantitativas de inclusdo na instituicdo escolar, ao
surgimento de organismos internacionais destinados as questfes
educacionais e ao crescimento de um corpo de funcionarios dedicados
exclusivamente & gestdo da educacéo no ambito dos estados nacionais.”*

A educacédo e sua massificacao significaram a universalizagdo da tentativa
de constituir diretrizes internacionais de implementacdo dos principios da
Declaracéo e de seus objetivos por meio de pactos entre os estados nacionais. Vé-
se assim gue a universalizacdo € consequente ao processo de massificacdo de
determinadas pautas civilizatérias, como € o caso da educacao, um direito humano.
Neste sentido, houve inUmeras iniciativas no ambito do direito e da politica

internacional na tentativa de levar a cabo esse intento, pois neste sentido:

[...] a educagdo é convocada, talvez prioritariamente, para expressar uma
relacdo entre desenvolvimento e democracia, como um dos fatores que
podem contribuir para associar o crescimento econémico a melhoria da
qualidade de vida e a consolida¢c&o dos valores democraticos.”

© LUCAS, Adriano S. Top 10 paises com maiores indices de formados em ensino superior. Top10+,
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Nas ultimas décadas, esses desafios foram apresentados ndo somente ao
Brasil, mas também a diversos Estados em todo o mundo. Isso ocorreu por meio de
uma agenda internacional liderada pela Organizacdo das Nacdes Unidas para
Educacao, Ciéncia e Cultura (UNESCO), uma organizacdo que desempenhou um
papel crucial nas discussbes globais sobre educagdo e promocdo de parcerias
permitidas. A UNESCO tem mantido sua posi¢cao proeminente ao longo dos anos,

sendo a principal impulsionadora de ac6es no prol da educacdo em escala global.

Neste sentido sugerido, foi que em 1990, a UNESCO especificou a
Conferéncia Mundial sobre Educacgédo para Todos em Jomtien, Tailandia. Durante
esse evento, foi estabelecido o conceito de “Educagdo para Todos” (World
Declaration on Education for All - EFA),”® que se refere ao direito a educacéo para
todos, uma traducdo do termo inglés, pois se tratou de um principio do Direito
Internacional.”* Esse termo ja indica a ideia implicita de massificacdo da educacao,
pois pretende a universalizacdo da educacdo sem discriminacées ou privilégios. "
Aqui, massificacdo esvazia-se daquele sentido alienante ao qual se referira Adorno,
0 que nao significa que eventualmente tais processos ndo enveredem por caminhos
de massificacdo alienante, como bem ele avaliou em uma entrevista ao falar sobre a

televisdo como novidade em sua época:

Pelo prisma do veiculo de comunicacdo de massa a tarefa que se coloca
seria encontrar conteddos e produzir programas apropriados em seu
conteldo para este veiculo, e ndo impostos ao mesmo a partir de seu
exterior. Esta talvez seja a grande contribuicdo de nosso debate: tudo o que
elaboramos positivamente — o significado do elemento informativo e
documentério, a importancia da montagem e do distanciamento frente ao
realismo, a importdncia de uma interacdo entre pesquisa e producéo, o
rompimento de toda a esfera intima da escola e por fim a interacao entre
programas especiais e programacdo geral —, que sdo inovacgdes que
parecem estar em conformidade com a configuracdo social e tecnoldgica
especifica deste veiculo de comunicagdo de massa, e que todos parecem
se opor a tentativas de copiar ou divulgar em sua forma ou em seu
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conteddo quaisquer bens culturais tradicionais por meio da televiséo.
Nestes termos apresentaria uma espécie de canone ou linha de orientagao
para o que deveria ser o rumo da televisdo, para que ela represente um
avanco e ndo um retrocesso do conceito de formacao cultural.”
O fato, porém, € gque se estabeleceu um objetivo internacionalizado ao qual
0s governos vinculados por tratados e declaragbes conjuntas se comprometem a
possibilitar a estrutura necesséaria para a implementacdo de niveis educacionais
amplos e acessiveis, e ao que tudo parece, a televisdo é uma ferramenta

tecnoldgica para a formacao e informacao definitiva.

No Brasil, a partir da promulgacdo da Constituicdo de 1988, foi reconhecida
e projetada uma concepcéo de que criancas e adolescentes possuem direitos que
podem ser exercidos em relacdo a familia, & sociedade e ao Estado, conforme
previsto no artigo 227.”" Essa perspectiva foi reforcada pelo Estatuto da Crianca e
do Adolescente (ECA),’® que modifica os Sistemas de Garantias, e ampliada pela
Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional (LDBEN).”® Além disso, o direito &
educacédo é considerado irrenunciavel e inalienavel para esses sujeitos. Com o ECA,
cristalizou-se a ideia segundo a qual a educacéao de criancas e adolescentes cumpre
funcao civilizatoria, ndo sendo mais possivel que sejam decididas o acolhimento de
criangas e adolescentes em estabelecimentos escolares segundo o arbitrio dos pais
ou responsaveis, € questao obrigatéria, sob risco de estes serem responsabilizados
juridicamente. Também o Estado Brasileiro esta implicado em puni¢cées no caso de

nao possibilitar tal acesso.

O direito a educacdo no Brasil é um direito social garantido, como
salientado, pela Constituicdo e por normas infraconstitucionais, sendo dever
e responsabilidade do Estado prové-la para os brasileiros. O direito a
educacdo basica € obrigatério e indispensavel e se da sob diferentes
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concepcBes, como direito natural, direito fundamental, direito humano,
direito publico subjetivo, etc.®

Isso significa que o direito a educacdo € um processo histérico e
administrativo que vai sendo implementado pelos sucessivos governos em todas as
esferas. Esses direitos adquiridos e declarados como certos “[...] vao sendo
construidos conforme a evolucéo da sociedade, podendo ser ampliados, mas jamais
restringidos, havendo uma vedacéo ao retrocesso”.?! O direito & educacéo passa por
todas as medidas de sua efetivagdo. O ECA dedica um capitulo especifico a
educacdo, que inclui diversos artigos relacionados a protecdo e promocao dos
direitos educacionais das criancas e dos adolescentes no Brasil. Alguns dos
principais aspectos abordados pela ECA relacionados a educacédo incluem: direito a
educacao (Artigo 53), assegurar o direito fundamental de toda crianca e adolescente
a educacdao, garantindo o acesso e a permanéncia na escola. A obrigatoriedade e
gratuidade (Artigo 54), estabelecendo que a educacao é obrigatéria dos 4 aos 17
anos, sendo fornecida pelo Estado de forma gratuita em estabelecimentos oficiais.
Atendimento Escolar (Artigo 55), exigindo que as escolas garantam um atendimento
educacional que leve em atencéo as lesbes de cada aluno, incluindo aqueles com
deficiéncia. Prioridade (Artigo 4°), a garantia dos direitos da crianca e do adolescente
€ uma prioridade absoluta na formulag¢éo de politicas publicas, incluindo as politicas
educacionais. Além disso, a proibicdo de discriminacdo (Artigo 56) de qualquer
forma no acesso a escola ou na qualidade do ensino oferecido com base em
caracteristicas como raca, género, religido, condicdo social, etc; bem como a
participacdo (Artigo 53, 8 2°) das criancas e dos adolescentes na formulacdo e
avaliacdo das politicas e préaticas educacionais que lhes dizem respeito, e 0
acompanhamento dos pais ou responsaveis (Artigo 129), uma vez que estes sao
responsaveis por acompanhar a frequéncia e o desempenho escolar dos filhos.
Também a evasdo Escolar (Artigo 245) é um ponto fundamental do ECA, pois se
entendeu que a evasao escolar € um fato que deve ser apurado pelas autoridades
competentes, e as medidas devem ser tomadas para evitar que isso ocorra. E néo
menos relevante, a valorizagcdo dos profissionais da educagéo (Artigo 206), sendo
determinado pelo ECA que a formagao dos profissionais da educacao deve garantir

a qualidade no processo pedagdgico e na gestdo escolar. Os objetivos do ECA

8 BERTUOL, 2020, p. 41.
8 BERTUOL, 2020, p. 41.
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estdo em sintonia com a promocéo do acesso a educacao de qualidade, com base
nos principios de igualdade, ndo discriminacéo e prioridade absoluta aos direitos da
crianca e do adolescente, conforme estabeleceram as sucessivas conferéncias de
educacédo promovidas pela UNESCO na segunda metade do século XX. A exemplo
da Conferéncia de Jomtien que foi um passo significativo no esforgo global para
melhorar o acesso a educacdo de qualidade.’? Posteriormente, em 2000, a
Declaragao de Dakar — Educagéo para todos, outra conferéncia, conhecida como a

Cupula Mundial sobre Educacéo,®

reafirmou o compromisso com as metas de
Educacdo para Todos e prazos distribuidos para alcancar esses objetivos. As
discussbes e compromissos originados na conferéncia continuam a influenciar as

politicas educacionais em todo o mundo.

Para alcancar os objetivos de uma educacédo universalizada e de qualidade
foram usadas as vérias formas de comunicagdo e disseminagdo da informacao.
Neste sentido, a educacdo passou a ser também a distancia, pois nem sempre a
educacédo presencial foi possivel. A educacdo a distancia (EaD) foi uma forma de
enfrentar as barreiras do distanciamento gerado por variados fatores, e ela passou
por diversas fases de desenvolvimento ao longo da histéria. No Brasil, a EaD é
definida pelas diretrizes politicas da seguinte forma:

Educacdo a Distdncia é uma forma de ensino que possibilita a auto-
aprendizagem, com a mediacdo de recursos didaticos sistematicamente
organizados, apresentados em diferentes suportes de informacéo, utilizados
isoladamente ou combinados, e veiculados pelos diversos meios de
comunicacao (Decreto 2.494, de 10.02.1998).84

A EaD é caracterizada pelos seguintes elementos:

1) A separacdo temporal e espacial entre: professores — alunos, e ensino-
aprendizagem. A educacéao é dividida a partir da ideia do principio da distancia fisica
e temporal, sendo, portanto, trés niveis de atividade educacional, a educacao

presencial, a semipresencial (parte presencial/parte virtual ou a distancia) e a

8 LIBANEO, J. C. Politicas educacionais no Brasil: desfiguramento da escola e do conhecimento

escolar. Cadernos de Pesquisa, S&o Paulo, v. 46, n. 159, 2013.

% ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS PARA A EDUCACAO, A CIENCIA E A CULTURA
[UNESCO]. Declaracdo de Dakar: o marco de agcdo de Dakar educacdo para todos. Dakar:
UNESCO, 2000. Disponivel em:
<https://www.mprj.mp.br/documents/20184/1330730/2000_declaracaosobreeducacaoparatodosoc
ompromissodedakar.pdf>. Acesso em: 09 out. 2023.

BRASIL. Ministério da Educacéo. Decreto no 2.494, de 10 de fevereiro de 1998. Disponivel em:
<http://portal.mec.gov.br/seed/arquivos/pdf/tvescola/leis/D2494.pdf>. Acesso em: 30 out. 2023.
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educacéo a distancia (ou virtual). A educacgao presencial, muitas vezes chamada de
educacéo tradicional ou ensino presencial, € um modelo de ensino no qual alunos e
professores se reunem fisicamente em um local, como uma sala de aula, para

participar de aulas e atividades educacionais.®® Voigt afirma que:

Essa opcdo permite usufruir da efichcia e das vantagens das duas
modalidades. A supremacia deste modelo esta na mistura e na jungdo dos
beneficios. Em termos de contexto, mantém-se relativa flexibilidade.
Embora haja necessidade de deslocamento para momentos presenciais,
ndo ha um deslocamento diario. A quantidade e a duracdo de momentos
presenciais devem ser definidas de acordo com disposicdes legais e com
objetivos a serem alcancados. Em vez de encontros semanais, pode-se, por
exemplo, optar por intervalos maiores, como encontros mensais de maior
duracdo. A flexibilidade no processo de aprendizagem - ritmo e
profundidade — também é resguardada.®®

Esse modelo de ensino € constituido por véarias caracteristicas especificas:
a) local fisico: as aulas e atividades educacionais ocorrem em um local fisico, como
uma escola, universidade, instituichio de ensino ou sala de aula. Alunos e
professores estao presentes no mesmo local; b) interacéo face a face: na educacao
presencial, a interagdo entre aulas e professores ocorre presencialmente e face a
face. Os alunos tém a oportunidade de fazer perguntas, participar de discussbes em
sala de aula e interagir diretamente com seus colegas e instrutores; ¢) programacao
regular: as aulas presenciais normalmente seguem um cronograma fixo, com dados
e horéarios regulares para aulas, palestras e outras atividades educacionais; d)
material didatico impresso. Geralmente, os materiais didaticos, como livros didaticos
e apostilas, sdo usados como recursos de aprendizagem em aulas presenciais; €)
avaliacdes no local: os testes, provas e avaliagdes costumam ser realizados em um
ambiente fisico na escola ou universidade; interacdo social: além do aprendizado
académico, a educacéo presencial oferece oportunidades para o desenvolvimento
de habilidades sociais e a interacdo pessoal com colegas; f) acompanhamento
pessoal: os alunos podem receber feedback imediato dos professores, duvidas
claras e buscar apoio personalizado; g) participacdo em atividades extracurriculares:

a educacao presencial muitas vezes inclui atividades extracurriculares, como clubes,

% QUARTIERO, Elisa Maria; CATAPAN, Araci Hack; GOMES, Nilza Godoy; CERNY, Roseli Zen.
Introducdo a Educacéo a Distancia. Florianépolis: UFSC/EAD/CED/CFM, 2005.

VOIGT, Emilio. A ponte sobre o abismo: educacdo semipresencial como desafio dos novos
tempos. Estudos Teoldgicos, S&o Leopoldo, v. 47, n. 2, 2007. p. 54. Disponivel em:
<https://www3.est.edu.br/publicacoes/estudos_teologicos/vol4702_2007/ET2007-2c_evoigt.pdf>.
Acesso em: 10 out. 2023.
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equipes esportivas e eventos sociais, que enriguecem a experiéncia educacional. O
modelo de educacdo presencial € amplamente utilizado em escolas primarias e
secundarias, bem como em instituicdes de ensino superior, mas também é aplicado

em contextos de treinamento corporativo e educacional.

E importante notar que, embora a educagdo presencial seja o modelo
tradicional, a EaD e o ensino online tém ganhado destaque nos ultimos anos devido
ao avanco da tecnologia e das necessidades educacionais em constante evolucao.
Esses métodos educacionais oferecem flexibilidade e acesso a uma variedade de
recursos, complementando a abordagem presencial. A pandemia do Covid-19
definitivamente fez a EaD se cristalizar como uma das formas mais acessadas de
ensino da atualidade.®” Atualmente, as matriculas na EaD superam as presenciais,

conforme o Censo da Educacdo Superior de 2020.58

Tao importante quanto, a educacédo também pode ser semipresencial, parte
presencial e parte virtual ou a distancia. A educagdo semipresencial, também
conhecida como educacao hibrida, € um modelo de ensino que combina elementos
da educacéo presencial com a EaD. Nesse modelo, os alunos participam de aulas e
atividades educacionais tanto em um ambiente fisico, como uma sala de aula,
guanto em um ambiente virtual, utilizando tecnologia digital e recursos online. A
educacdo semipresencial busca aproveitar as vantagens de ambos os métodos,
comodidade aos alunos e ao mesmo tempo promovendo a interacdo e o
envolvimento na sala de aula.®® Assim, podemos elencar algumas caracteristicas

tipicas da educacgédo semipresencial, que sao as seguintes:

1. Combinag&o de Aulas Presenciais e Online: os alunos frequentam aulas
presenciais em um local fisico, mas também participam de atividades online,
como discussdo em foruns, visualizacdo de materiais de curso online e

conclusdo de tarefas virtuais.

8 Ensino a distancia cresce 474% em uma década. Gov.br, Assessoria de Comunicacdo Social do

Inep, 04 nov. 2022. Disponivel em: <https://www.gov.br/inep/pt-br/assuntos/noticias/censo-da-
educacao-superior/ensino-a-distancia-cresce-474-em-uma-decada>. Acesso em: 30 out. 2023.
Cristaldo, Heloisa. Censo: matriculas em cursos superiores de EAD superam presenciais.
Agéncia Brasil, 18 fev. 2022. Disponivel em:
<https://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2022-02/censo-matriculas-em-cursos-
superiores-de-ead-superam-presenciais>. Acesso em: 09 out. 2023.
8 MORAN, José Manuel. O que ¢é educacdo a distancia. [on-line]: Disponivel
em: <http://www.virtual.nuca.ie.ufrj.br/infoeducar/artigos/moran2.htm>. Acesso em: 10 out. 2023.
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2. Flexibilidade de horérios: os alunos podem acessar materiais e recursos on-

line em horérios flexiveis, permitindo que ajustem seus estudos a sua agenda.

3. Tecnologia Educacional: a tecnologia desempenha um papel importante na
educacdo semipresencial, faciltando o acesso a recursos online,

comunicacdo com instrutores e colegas, e entrega de conteudo educacional.

4. Interatividade Online: os alunos geralmente participam de discussao online,
colaboram em projetos, fazem upload de tarefas e interagem com colegas e

instrutores por meio de plataformas de ensino a distancia.

5. Avaliacbes em Ambiente Fisico e Online: as avaliagbes podem ocorrer
tanto na sala de aula quanto online, dependendo da estratégia de ensino do

instrutor.

6. Apoio Docente e Tutoria Online: os instrutores estdo disponiveis tanto em
sala de aula quanto online para oferecer suporte académico e esclarecimento

de duvidas.

7. Combinacdo de Aprendizado Ativo e Autodirigido: os alunos sao
desafiados a se envolverem em suas proprias aprendizagens e aproveitarem

as oportunidades de aprendizado autodirigido online.*

A educacdo semipresencial é frequentemente usada em instituicbes de
ensino superior, bem como em programas de treinamento profissional e corporativo,
como uma forma de equilibrar as necessidades de flexibilidade e interacdo. Esse
modelo é especialmente valioso para alunos que tém horarios ocupados ou outros
compromissos, mas interessa participar de aulas presenciais e se beneficiar da

interac&o pessoal com instrutores e colegas.

2) A mediacdo comunicativa por meio de novos recursos tecnoldgicos. A
educacao semipresencial, também conhecida como educacao hibrida, € um modelo
de ensino que combina elementos da educacdo presencial com a educacdo a
distancia.®* Nesse modelo, os alunos participam de aulas e atividades educacionais
tanto em um ambiente fisico, como uma sala de aula, quanto em um ambiente
virtual, utilizando tecnologia digital e recursos online. A educacdo semipresencial

busca aproveitar as vantagens de ambos os métodos, comodidade aos alunos e ao

% Consideracgfes elaboradas a partir do referencial tedrico.

° MOORE, M.; KEARSLEY, G. Educacé&o a Distancia. Sdo Paulo: Thomson Pioneira, 2007.
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mesmo tempo promovendo a interacdo e o envolvimento na sala de aula. Esse
modelo € especialmente valioso para alunos que tém horérios ocupados ou outros
compromissos, mas interessa participar de aulas presenciais e se beneficiar da
interacdo pessoal com instrutores e colegas. Suas caracteristicas mais tipicas sao
aas seguintes: i) combinacdo de aulas presenciais e online. Os alunos frequentam
aulas presenciais em um local fisico, mas também participam de atividades online,
como discussdo em foruns, visualizacdo de materiais de curso online e conclusao de
tarefas virtuais. ii) flexibilidade de horarios: Os alunos podem acessar materiais e
recursos on-line em horarios flexiveis, permitindo que ajustem seus estudos a sua
agenda. Tecnologia Educacional: A tecnologia desempenha um papel importante na
educacdo semipresencial, facilitando o acesso a recursos online, comunicacdo com
instrutores e colegas, e entrega de conteudo educacional. iii) interatividade online:
Os alunos geralmente participam de discussao online, colaboram em projetos, fazem
upload de tarefas e interagem com colegas e instrutores por meio de plataformas de
ensino a distancia. iv) avaliagdes em ambiente fisico e online: as avaliagdes podem
ocorrer tanto na sala de aula quanto online, dependendo da estratégia de ensino do
instrutor. v) apoio docente e tutoria online: os instrutores estdo disponiveis tanto em
sala de aula quanto online para oferecer suporte académico e esclarecimento de
davidas. vi) combinacdo de aprendizado ativo e autodirigido: os alunos sé&o
desafiados a se envolverem em suas préprias aprendizagens e aproveitarem as

oportunidades de aprendizado autodirigido online.

3) A autonomia do aluno. A autonomia do aluno na EaD se refere a
capacidade e independéncia do aluno para gerenciar seu préprio processo de
aprendizagem. Nesse modelo educacional, os alunos tém um papel ativo no controle
e na organizacdo de seus estudos, o que inclui a definicdo de seus horarios de
estudo, a selecdo de recursos de aprendizagem e a conclusdo de tarefas sem a
necessidade de supervisao constante de um instrutor. A autonomia do aluno € uma
caracteristica fundamental da EaD e é promovida através de varias estratégias e

praticas. Aqui estdo algumas maneiras de definir a autonomia do aluno na EaD:

e Escolha de horéarios: os alunos podem escolher quando e onde
desejam estudar. Isso permite que adaptem seus estudos a outras

responsabilidades, como trabalho e familia.



53

e Selecdo de Recursos: os alunos tém a liberdade de escolher os
recursos de aprendizado que consideram mais relevantes para atingir
seus objetivos educacionais. Isso pode incluir materiais didaticos,

videos, leituras e outros recursos disponiveis online.

e Autoavaliacdo: os alunos podem monitorar seu proprio progresso e
compreensao do conteudo. Isso muitas vezes envolve a realizagéo de

avaliagOes formativas e autoavaliagoes.

e Colaboracdo: embora o aprendizado independente seja uma
caracteristica da EaD, muitos cursos incluem oportunidades de
colaboragcdo com outros alunos, seja por meio de foruns de

discusséo, grupos de estudo ou projetos em equipe.

e Tutoria e Suporte: apesar da autonomia, os alunos geralmente tém
acesso a tutores ou instrutores que podem fornecer orientacdo e

esclarecimento de davidas quando necessario.

e Gerenciamento de Tempo: a capacidade de gerenciamento efetivo do
tempo € crucial para a autonomia do aluno na EaD. Os alunos
precisam planejar seus estudos e cumprir prazos de tarefas de forma

independente.

e Aprendizado Autorregulado: isso envolve o desenvolvimento de
habilidades de autorregulacdo, como motivagcdo intrinseca,

autodisciplina e perseveranca na busca de objetivos educacionais.

A promogao da autonomia do aluno e aluna na EaD tem como objetivo
capacitar os alunos e alunas para que se tornem aprendizes independentes e ao
mesmo tempo responsaveis pelo seu proprio progresso educacional. Isso é
fundamental para o sucesso na EaD, onde a supervisdo direta é limitada e os alunos

precisam assumir um papel ativo em sua jornada de aprendizado.

A EaD é um processo de longa que esta atualmente sendo potencializada
pelas novas tecnologias da informac&o. E possivel elencar trés fases principais que

sao frequentemente identificadas, como as que seguem:

Fase da Correspondéncia (Século XIX): a primeira fase da EaD remonta ao

século XIX e envolve a troca de materiais impressos por correspondéncia. Nesse
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modelo, os alunos recebiam materiais de estudo, como livros e apostilas, pelo
correio e enviavam suas tarefas e questionarios de volta para correcdo. Essa
abordagem permitiu que as pessoas estudassem em seu proprio ritmo,

independentemente de sua localizacéo geogréfica.

Fase do Ensino por Radio e Televiséo (Inicio do Século XX): a segunda fase
da EaD viu o uso da radio e da televisdo como meios de entrega de conteudo
educacional. Programas de radio e televisdo foram desenvolvidos para transmitir
palestras e licdbes educacionais para um publico amplo. Os alunos puderam
sintonizar as especificacdes em horarios especificos. Isso expandiu o alcance da

EaD, mas ainda era uma forma relativamente passiva de aprendizado.

Fase Digital (Anos 90 até o Presente): a terceira e mais significativa fase da
EaD é a era digital. Com o advento da Internet e das tecnologias digitais, a EaD
evoluiu drasticamente. Agora, o ensino online, o uso de plataformas de
aprendizagem, videoaulas, foruns de discussdo e outras ferramentas interativas
possibilitam uma experiéncia de aprendizado mais rica e colaborativa. Os alunos
podem acessar materiais e interagir com instrutores e colegas de qualquer lugar do
mundo. Essa fase também inclui o surgimento de programas de ensino superior
online. Além dessas trés fases principais, a EaD continua a evoluir a medida que
novas tecnologias e abordagens pedagégicas sao desenvolvidas. A pandemia de
COVID-19, por exemplo, acelerou ainda mais a adocdo de métodos de ensino a
distancia em todo o mundo, destacando a importancia da EaD na educacao

contemporanea.

Moore e Kearsley falam em cinco geragfes: 12 geracdo - ocorreu quando o
meio de comunicagao era o texto, e a educacdo por correspondéncia; 22 geracao -
foi 0 ensino por meio de radio e televisao; 32 geracao - refere-se mais a invencao de
uma nova modalidade de educacdo, em universidades abertas; 4% geragcao -
caracterizou-se pela interacdo em tempo real a distancia, por audio e
videoconferéncia, transmitidos por telefone. Satélite, cabos e redes de
computadores; 52 geragao - envolve o ensino e aprendizagem online em ambientes
virtuais baseados em tecnologias da internet.’? Garrison e Anderson criticam a ideia
segundo a qual a classificacdo das geracdes da EaD seja a simples superacao de

uma fase por outra, conforme as tecnologias envolvidas evoluiam. Eles argumentam

% MOORE; KEARSLEY, 2007.
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qgue elas se acumulam, alguns programas de EaD de primeira e segunda geracgao,
por exemplo, estdo beneficiando milhares de estudantes, pois sdo conhecimentos
somados e que ao longo do tempo se mostraram eficazes.”® Eles preferem
classificar as geracdes da No Brasil, especificamente, Vianney, Torres e Silva

colocam as seguintes etapas:
1904 - Midia impressa + correio = ensino por correspondéncia,;
1923 - Radio Educativo Comunitario;
1941 - Criacédo do Instituto Universal Brasileiro;
1965-1970 - Criagcdo das TVs Educativas pelo poder publico;

1980 - Oferta de supletivos via telecursos (televisdo e materiais

impressos), por fundac¢des sem fins lucrativos;
1985 - Computador stand alone ou rede local nas universidades;

1985-1998 - uso de midias de armazenamento como meios

complementares;

1989 - Criacdo da Rede Nacional de Pesquisa (uso de BBS, Bitnet e

e-mail);

1990 - Uso intensivo de teleconferéncias (cursos via satélite) em

programas de capacitacao a distancia,;

1994 - Inicio da oferta de cursos superiores a distancia por midia

impressa,;

1995 - Disseminacao da Internet nas Instituicées de Ensino Superior,
via RNP;

1996 - Redes de videoconferéncia - inicio da oferta de mestrado a

distancia, por universidade publica em parceria com empresas privadas;
1997 - Criacdo de Ambientes Virtuais de Aprendizagem,;

1997 - Inicio da oferta de especializacéo a distancia, via Internet, em

universidades publicas e particulares;

* GARRISON, D. R.; ANDERSON, T. El e-learning em el siglo XXI: investigacién y préctica.
Barcelona: Octaedro, 2005. p. 57.
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1999 - 2001 - Criacdo de redes publicas, privadas e confessionais
para cooperagdo em tecnologia para o uso das NTIC na EAD;

1999 - 2002 - Credenciamento oficial de instituicbes universitarias

para atuar em educacao a distancia.®*

A EaD surge, conforme este quadro historico e social, como uma demanda
dentro do ambito de universalizacdo da educacdo apos a Segunda Guerra Mundial.
Aos poucos ela vai se constituindo como um meio a mais para a consecucado dos
objetivos propostos pelas consecutivas convencgdes internacionais no sentido de

alcancar melhores indicadores de qualidade de vida pelas populacdes.
2.3 EDUCAC}AO TEOLOGICA E CULTURA DE MASSA

A educacao teoldgica, ao se apropriar dos meios da cultura de massa, acaba
por se inserir neste contexto. A questdo que surge € como esta educacédo, que é

teoldgica, utiliza tais meios para um publico que, hipoteticamente, € diferente.
2.3.1 Educacao Teoldgica

Classifica-se — geralmente — o processo educativo em trés niveis, quais
sejam, formal, ndo formal e informal. A educacéo formal se constitui naquela em que
se assumem contornos de disciplina convencional, em instituicdes de ensino
reconhecidas pelas autoridades, a qual é “[...] dada de modo ordeiro, ldgico,
planejado e sistematico [...]”.*> Por usa vez, a educacdo ndo-formal — um conceito
delineado por Bailyn - constituiria aquilo que ocorreria por meio da socializacdo dos
individuos cotidianamente em meio as diferentes dindmicas dos grupos sociais,
valores aprendidos e apreendidos desde os raciocinios morais estabelecidos pela
interacdo social.®® J4 a educacdo informal seria aquela derivada da experiéncia
cotidiana do individuo, sendo tanto algo positivo quanto negativo. Estes trés niveis
se alternam no processo educativo de uma pessoa, pois os limites nem sempre se

estabelecem formalmente, sendo possivel que algum contetdo ou conceito seja

% VIANNEY, J; TORRES, P. L; SILVA, E. A Universidade Virtual no Brasil. Tubardo: Ed. Unisul,
2003. p. 37-38.

% GOOD, Carter V. (Org.). Dictionary of education. Nova York: McGraw Hill, 1945. p. 175.

% BAILYN, Bernard. Education in the forming of American society. Nova York: W. W. Norton,
1960. p. 14.
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apreendido de modo muito mais eficaz por meio da experiéncia do que formalmente

no ambiente de educacao formal.

A educacao teoldgica também se estabelece da mesma forma. Existem
ambientes distintos de aprendizado. Existem aqueles ambientes de socializacéao
cotidiana nos quais as pessoas aprendem por meio da interacdo social, familia,
igreja, escola, etc, e existem aqueles que séo formais, como cursos e formacdes em
instituicdes de ensino teoldgico. Todos o0s niveis de interconectam e se interpbem de
modo a formar um conceito ético, um conceito civilizatério, isto €, a educacao
teoldgica em sua completude tem como objetivo formar pessoas que reflitam as
condicdes da ética cristd, da vivéncia segundo os valores elaborados pelas variadas

tradi¢cdes do cristianismo.

A educacéo teoldgica muitas vezes é confundida com a educacgéo crista.
Embora tenham parametros similares, se distinguem por seus objetivos. A educacgao
cristd se caracteriza por ser mais abrangente em seus objetivos e publico, a saber,
as pessoas que estdo imersas no ambiente especifico da vivéncia da fé cristda, como

afirma Santos:

Comparada com a educacdo em geral, a educacdo cristd € uma forma
particular de educar. Ela pode ser simplesmente definida como a instrugéo
formal feita sob a perspectiva do cristianismo, buscando “o desenvolvimento
da pessoa e de seus dons naturais a luz da perspectiva cristd da vida, da
realidade, do mundo e do homem”. De forma mais especifica ela tem sido
conceituada como “a tentativa de organizar sistematicamente o pensamento
guanto a educacao conforme 0s ensinamentos biblicos que constituem a fé
cristd ortodoxa”. Como disciplina pode se considerar a educacgdo crista
como “o esforgo deliberado, sistematico e sustentado, divino e humano, de
compartilhar ou adquirir conhecimento, valores, atitudes, habilidades,
sensibilidades e comportamentos que compdem ou sdo compativeis com a
fé cristd”. Subjacente a este entendimento encontra-se a convic¢ao de que
qualquer disciplina pode ser abordada e ensinada de uma perspectiva crista
se a analise parte das pressuposicdes biblicas sobre o Criador, o homem e
a natureza.”’

A educacéo crista é a forma pela qual o cristianismo é reproduzido enquanto
processo cultural e social de manutencdo de valores politicos e identitarios,

principalmente a partir do fim do sistema de cristandade cuja alianga entre o poder

politico e religioso se firmou por séculos no Ocidente. Com a crescente

% SANTOS, Valdeci da Silva. Educacéo Cristd: Conceituacao teérica e implicacdes praticas. Fides

Reformata, XI, n. 2, p. 155-174, 2008. p. 157. Disponivel
em: <https://cpaj.mackenzie.br/fileadmin/user_upload/7-Educa%C3%A7%C3%A30-crist%C3%A3-
conceitua%C3%A7%C3%A30-te%C3%B3rica-e-implica%C3%A7%C3%B5es-proC3%Alticas-
Valdeci-da-Silva-Santos.pdf>. Acesso em: 10 out. 2023.
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secularizagédo das sociedades contemporaneas, a educacao cristd ganha contornos
cada vez mais draméticos, pois se configuram sociedades nas quais a religido é
mais e mais relegada ao mundo privado dos individuos. Isso ndo significa que a
educacéo teoldgica ndo componha o conjunto da educacéo, pelo contrario, ela é um
nivel mais complexo do processo educacional cristdo. “Humanamente falando, o
objetivo da educacgédo teoldgica deve dirigir-se ao tipo de pessoas que esperamos
que os estudantes se tornem”.*® Porém, a especificidade da educacéo teoldgica
requer mais dedicacdo e empenho, uma vez que tal formacéo exige do individuo o
aprendizado de disciplinas de caréater cientifico tais como a exegese biblica, a
hermenéutica, a sociologia, histéria comparada das religibes, psicologia e filosofia,
entre outras. A educacado teoldgica, por estar mais voltada para a formacdo de
liderancas, apresenta uma grade curricular mais robusta e complexa, como afirma

Nicodemus Lopes:

Uso a expressao “educagao teolégica” como sendo o processo de educagao
e formacdo de alunos feito por instituicdes de ensino teoldgico, visando a
instrui-los e preparéa-los para o labor teolégico e pastoral. E o que se faz em

semindrios, faculdades de teologia e outras instituicdes afins. 9
Os modelos de educacédo teologica presencial eram até bem pouco tempo
feitos no ambiente institucional. Os estudantes e as estudantes deveriam frequentar
e se dedicar exclusivamente aos estudos a partir de aulas presenciais com docentes
ministrando as aulas e aferindo avaliagbes periddicas ao longo do ano letivo. A
instituicdo de ensino, por sua vez, deveria dispor de estrutura adequada, como salas
de aula, bibliotecas, refeitorios, alojamentos, sala para professores, saldo de
eventos, capela, etc. O custo para a manutencdo patrimonial de tais instituicoes
sempre foi um desafio para as organizacdes responsaveis por estas operacoes,

guase sempre levadas a cabo por denominacdes religiosas. Depois do

% VALDECI, S. Santos. Educagdo Teolégica para um Ministério Urbano Multicultural. Fides
Reformata, XXI, n. 1, p. 63-70, 2017. p. 66. Disponivel
em: <https://cpaj.mackenzie.br/fileadmin/ARQUIVOS/Public/150-int-
ext/cpaj/2021/Fides_Reformatadas/Fides_Reformatada_22_ N1/4-Educa%C3%A7%C3%A30-
teol%C3%B3gica-para-um-minist%C3%A9rio-urbano-multicultural-Valdeci-S.-Santos.pdf>. Acesso
em: 10 out. 2023.

NICODEMUS LOPES, Augustus. Educacéo teolégica reformada: motivos e desafios. Fides
Reformata, IX, n. 2, p. 11-27, 2004. p. 12. Disponivel
em: <https://cpaj.mackenzie.br/fileadmin/user_upload/1-Educa%C3%A7%C3%A30-
teol%C3%B3gica-reformada-motivos-e-desafios-Augustus-Nicodemus-Lopes.pdf>. Acesso em: 10
out. 2023.
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reconhecimento da teologia como disciplina no ambito do conhecimento nacional,
tornaram-se ainda mais complexas e dificeis a manutencdo deste modelo de

instituicdo de ensino.

Além da necessidade de preservar seu patrimoénio, esse modelo de ensino
exige um investimento substancial em seu corpo docente. Com um curriculo
tradicionalmente segmentado em diversas disciplinas e especializa¢des, a instituicdo
se vé obrigada, mesmo que conte com um numero reduzido de estudantes, a manter
um corpo docente relativamente grande e altamente especializado. Essa demanda
apresenta dois desafios adicionais: além da escassez de recursos financeiros para
manter suas operacdes, as instituicdes teoldgicas enfrentam a caréncia de docentes

capacitados e interessantes em suas diversas areas de estudo.

A partir das décadas de 1960 e 1970, a educacédo teologica por extensao
passou a ser uma possibilidade viavel. Levar a educacao teoldgica até os locais em
gue viviam os estudantes ou suas igrejas, descentralizando-a dos grandes centros
de formacdo, pareceu ser uma saida diante dos custos de tal empreita. Uma
ferramenta Gtil neste processo foi a televisdo, que em situacdes especificas passou
a formar pessoas por meio da EaD. De acordo com esse método, as pessoas
podiam aprender por meio de videos pré-gravados ou mesmo por sermdes e
pregacdes veiculadas pelos canais de emissoras. Estas formacdes podiam ser
complementadas por seminarios especificos em determinados periodos da
formacdo. Isso desobrigava a necessidade de grandes prédios de aula, nem os
alunos de alojamento, nem da maioria dos professores, apenas os que elaborariam
0S manuais de instrucdo, as pregacdes e 0s objetivos praticos. O método

geralmente usado neste tipo de formacéo era é o da Instrucdo Programada.'®

1% 5 método de Instrugdo Programada “[...] € uma ferramenta de trabalho que aplica os principios de
Skinner de comportamento humano. Tem como caracteristicas: apresentar a informagdo em
secdes breves, testar o estudante ap0s cada secdo, apresentar feedback imediato para as
respostas dos estudantes, repeticdo. A instrucdo programada leva o aluno a estudar sem a
intervencao direta do professor. A disciplina a ser aprendida é apresentada em pequenas partes;
estas sdo seguidas de uma atividade cujo acerto ou erro é imediatamente verificado. O estudo é
individual, mas auxiliado pelo professor, sendo assim o aluno progride em sua propria velocidade”.
AGUIAR, Josefa de Abreu; LIMA, Alberto Valenca L. de; JOFILI, Zélia. Instru¢do Programada
versus Texto Dissertativo: uma andlise comparativa da aprendizagem. Anais do IV Coldquio
Internacional Educacdo e Contemporaneidade — EDUCON - 22 a 24 de setembro de 2010,
Universidade Federal de Sergipe - UFS. p. 5. Disponivel
em: <https://ri.ufs.br/bitstream/riufs/10223/64/63.pdf>. Acesso em: 10 out. 2023.



60

As mesmas fundamentacbes das demais areas sdo todas compartilhadas
pela educacgédo teoldgica, pois, em seu ambito “As pessoas aprendem basicamente

realizando atividades (interagindo), apoiadas por conteudos e ferramentas, com

vistas a atingir determinado objetivo”,'® uma vez que os objetivos da educacéo

geralmente sdo estabelecidos por normativas e diretrizes que delineiam que:

Toda educacéo tem por fim a formagéo do carater — alcancar o individuo
na sua integralidade, com o objetivo de tornar o homem um cidaddo util a
sociedade. A educacao teoldgica tem uma proposta ainda mais desafiadora.
Além de trabalhar com o individuo, com um ser psicossocial, afetivo e
cognitivo, trabalha com um ser espiritual. Ela tem a responsabilidade de
formar o carater, ndo apenas objetivando o padrao social, com os tracos
que delineiam os valores morais de um cidadao consciente, mas também se
responsabilizando pela formacdo do carater cristdo num nivel muito mais

elevado — “[...] Cristo em vos, a esperancga da gléria”; “[...] até que Cristo
seja formado em vos”; “[...] até que todos cheguemos [...] a perfeita
varonilidade, a medida da estatura da plenitude de Cristo” (Cl 1.27; Gl 4.19;
Ef. 4.13)."%

O ensino na modalidade EaD exige uma nova pedagogia que implica numa
forma diferenciada do ensino presencial.’®® Peters aponta para uma “aprendizagem
autogovernada e autocontrolada, assim como de aprendizagem comunicativa e em
colaboracdo, orientada para a realidade”.'® O trabalho pastoral exige mais que
habilidades cognitivas. E preciso que o lider de comunidades religiosas adquira uma
formacdo moral, comunitaria e espiritual. Portanto, o modelo de EaD na educacéo
teologica deve ser aguele onde a interacao entre as pessoas envolvidas no processo
de ensino-aprendizagem seja priorizado. Ja que o0s polos realizam uma
intermediacdo importantissima no processo de ensino-aprendizagem na modalidade

a distancia,'® estes, na formagao teolégica, passam a ter um papel imprescindivel.

A educacéo teoldgica, como educacdo superior, deve privilegiar a reflexao
critica, a descoberta e a pesquisa, o0 que ndo é caso da educacdo crista,
necessariamente. Mas de fato, elas precisam estar conectadas. Sua necessidade

dependera das denominac¢des envolvidas em sua oferta. H&A denomina¢des que nao

YL FILATRO, Andréa. As teorias pedagégicas fundamentais em EAD. In: LITTO, Fredric M;

FORMIGA, Marcos (Orgs.). Educacdo a distancia: o estado da arte. S8o Paulo: Pearson

Education do Brasil, 2009. p. 97.

BEZERRA, Durvalina B. Educacdo Teoldgica. Teologia Brasileira, n. 99, dez. 2009. Disponivel

em: <https://teologiabrasileira.com.br/educacao-teologica/>. Acesso em: 10 out. 2023.

1% PALLOF, Rena M.; PRATT, Keith. Construindo comunidades de aprendizagem no
ciberespaco: estratégias eficientes para sala de aula on-line. Porto Alegre: Artmed, 2002. p. 115.

1% PETERS, Otto. Educacao a distancia em transicdo. Sdo Leopoldo: UNISINOS, 2004. p. 164.

1% PETERS, Otto. Didatica do ensino a distancia. Sdo Leopoldo: UNISINOS, 2006. p. 41.
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exigem a formacao rigorosa e académica de suas liderangas, enquanto ha aquelas
que nao prescindem do academicismo, como as tradicdes mais vinculadas ao
protestantismo histérico e as igrejas romana e ortodoxa, por exemplo. Ja as
denominacdes do protestantismo pentecostal e neopentecostal sdo menos afeitas as
disciplinas cientificas como é comum na formacao curricular da teologia moderna.
Por um lado, isso facilita que a formacdo de liderangcas seja mais porosa a
metodologias da EaD de acordo com a possibilidade dos individuos. Comunidades
evangélicas distantes dos grandes centros como os interiores da Amazonia Legal
sao alcancadas por transmissfes de TV. As novas tecnologias da informagéo e da
comunicacdo, como a televisdo, ajudam a vincular formacao teol6gica em grandes

distancias. A televiséo possibilita o aprendizado por meio do som, imagens e escrita.
2.3.2 Educacéao Teoldgicavia TV

Como pode ser deduzida até aqui, a importancia da televisdo na vida do ser
humano tem sido enorme, desde sua apari¢ao no cenario do Ocidente. Ferrés afirma
que a televisdo chega a ocupar o terceiro lugar na atividade cotidiana das
pessoas.'® Depois de trabalhar e dormir, a interacdo com a televiséo é a atividade
mais comum. As criancas hoje chegam a escola ja habituadas as tecnologias de
informacdo. A interatividade com os meios de comunicacdo é aprendida muito cedo.

Ha& tecnologias muito intuitivas, ha rapido aprendizado.

O aprendizado com a televisao € inegavel. Na verdade, as pessoas prestam
atencdo de modo variavel a televisdo, dependendo de varios fatores. Um espectador
infantil tipico de programas infantis, por exemplo, olhara para a tela e para longe
dela em torno de 150 vezes durante um epis6dio.’®” H&4 um nivel interessante de
concentracdo aprendido desde a infancia. Para aprender com a televisao, portanto,
as criancas precisam de olhar e ouvir nos momentos certos para compreenderem
plenamente a narrativa ou a licdo. Elas também devem observar o local mais
informativo da tela durante cada parte do programa. O processo de aprender a ver
televisdo se reflete no aumento do consumo de televisdo durante a primeira infancia.

A visualizacdo da televisdo aumenta com a idade, a medida que as criangcas ganham

1% FERRES, Joan. Televis&o e educacéo. Porto Alegre: Artes Médicas, 1998. p. 150.

' ANDERSON, Daniel R.; LORCH, Elizabeth Pugzles; FIELD, Diane Erickson; SANDERS, Jeanne.
The Effects of TV Program Comprehensibility on Preschool Children's Visual Attention to
Television. Child Development, v. 52, n. 1, Mar., pp. 151-157, 1981.
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mais controle sobre a sua capacidade de alocar seletivamente a sua atencao
durante os primeiros cinco anos de vida.'® Também aumenta & medida que as

criancas se tornam capazes de compreender o contetido televisivo.*®

Deveremos continuar a pensar que a televisdo encoraja habitos de
passividade, impede o desenvolvimento da criatividade, tira tempo a leitura e a
outras atividades das criangas e esta associada a baixos niveis de aproveitamento
escolar? Ou que a televisdo lobotomiza as pessoas depois de um dia intenso de
trabalho? Ha indmeras programacfes que eventualmente podem retirar dos
individuos sua capacidade de pensar criticamente, porém, ha também muitas
programacdes que elevam as discussdes sociais a outros niveis, como séries de TV,
novelas, programas educativos, telejornais, documentérios, entre outros. Um
exemplo interessante pode ser elencado para o exemplo aqui aventado, a novela
Tieta,™° exibida na década de 1980, periodo de incontestavel dominio de audiéncia
da TV Globo, que se passa na ficticia cidade de Santana do Agreste, supostamente
préxima a praia do Mangue Seco, no nordeste brasileiro. Tieta, a personagem
principal, € uma jovem que € expulsa de casa, um ambiente conservador, e que se
muda para Sdo Paulo. Apdés anos, Tieta retorna para se vingar de seus antigos
algozes. Ao longo do enredo, Tieta performatiza comportamentos mais humanizados
e empaticos do que seus familiares, chegando a se opor contra a homofobia

declarada dos cidaddos de Santana do Agreste.

Neste sentido exposto, ndo é possivel que uma pessoa, mesmo depois de
uma jornada dura de trabalho, ao se deparar com tal enredo, possa se colocar tais
guestbes a pensar? Nao é possivel que os didlogos, as dramatizacbes sejam
percebidas e refletidas pelos espectadores? Estas e muitas outras questfes
semelhantes suscitaram, nas Ultimas décadas, muitas respostas diferentes, por

vezes contraditérias, tanto do ponto de vista tedérico quanto empirico. A televisdo é

1% RUFF, H. A; CAPOZZOLI, M; WEISSBERG, R. Age, individuality, and context as factors in
sustained visual attention during the preschool years. Developmental Psychology, 34(3), 454—
464, 1998. Disponivel em: <https://doi.org/10.1037/0012-1649.34.3.454>. Acesso em: 10 out.
2023.

1% PEMPEK, T. A; KIRKORIAN, H. L; RICHARDS, J. E; ANDERSON, D. R; LUND, A. F; STEVENS,

M. Video comprehensibility and attention in very young children. Developmental Psychology,

46(5), 1283-1293, 2010. Disponivel em: <https://doi.org/10.1037/a0020614>. Acesso em: 10 out.

2023.

Tieta. Produgdo: TV Globo. 197 episddios. Autores: Aguinaldo Silva, Ricardo Linhares e Ana Maria

Moretzsohn. Transmissédo: De 14 de agosto de 1989 a 31 de marg¢o de 1990. Producéo: Mariano

Gatti. Direcdo: Paulo Ubiratan; Reynaldo Boury; Luiz Fernando Carvalho e Ricardo Waddington.
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uma verdadeira instituicdo do Ocidente e poderia ser utilizada como meio de
divulgacdo que promove ativamente programas educativos. Baseamos 0 noSso
trabalho no pressuposto de que os telespectadores ndo sdo apenas seres passivos,
mas antes incorporam conteudos televisivos de diferentes contextos, especialmente
do seu ambiente familiar e escolar. Em cada um destes contextos, familia, escola,
meios de comunicacdo, etc., os espectadores estdo em contato com aspectos
especificos da sua cultura, bem como com outras pessoas, que os ajudam, de
diferentes formas, a aproximar-se deles. Segundo Bronfenbrenner, eles se tornam

“mediadores culturais”.'

Podemos, portanto, afirmar que a televisdo favoreceu um novo discurso e
estiio de comunicacdo, baseado principalmente nas propriedades da imagem.
Certamente, as imagens também estdo presentes nos textos utilizados pelas
escolas e, nesse sentido, ndo sdo novidade. Porém, com a televisdo, o pensamento
associativo, primario e nao reflexivo tem prioridade sobre o pensamento l6gico ou
racional, por isso acreditamos que gera um discurso diferente. Na verdade, o esforco
intelectual envolvido na leitura de um livro ou mesmo de uma histéria em quadrinhos

€ consideravelmente maior do que o exigido para assistir televisao.

Quando nos referimos a televisdo como fonte de aprendizagem, levamos em
conta trés dimensfes diferentes: a) os seus conteudos; b) o proprio meio e c) a
linguagem utilizada. Diferentes estudos de investigacdo neste campo centraram-se

em algumas destas dimensdes.

Em primeiro lugar, e em relacdo aos conteudos televisivos, muitos projetos
de investigagcdo demonstraram claramente a influéncia da televisdo como modelo de
aprendizagem nas percepcdes e comportamentos de criancas e adolescentes.*? No
entanto, muitos destes trabalhos centram-se no campo da visualizacdo de acbes
violentas e foram realizados em contextos dos EUA.'*® Nas respectivas conclusées,

estes trabalhos enfatizam o aumento ou a tendéncia ao comportamento violento em

' BRONFENBRENNER, U. Ecology of the family as a context for human development: Research

perspectives. Developmental Psychology, 22(6), 723-742, 1986. Disponivel em:

<https://doi.org/10.1037/0012-1649.22.6.723>. Acesso em: 10 out. 2023.

SILVA, Wellington Pedro da; LEITE, Ivonaldo Neres. A influéncia da midia televisiva sobre o

processo de formacao infantil. Disponivel em:

<https://www.editorarealize.com.br/editora/anais/fiped/2013/Trabalho_Comunicacao_oral_idinscrit

0_1407_a2fal01d1f71a69ad8dce84f753cd57c.pdf>. Acesso em: 10 out. 2023.

3 CARLSSON, Ulla; FEILITZEN, Cecilia Von (org). A crianca e a violéncia na midia. 3. ed. Séo
Paulo: Cortez; Brasilia: UNESCO, 2007.
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individuos que habitualmente assistem a cenas de violéncia na televisdo. Mais
especificamente e também num contexto dos EUA, Krcmar e Cooke analisaram a
relacdo entre o raciocinio moral*** das criancas e a sua percepcdo da violéncia
televisiva. Em uma amostra de 184 criancas (caucasianas, afro-americanas,
asiaticas e latino-americanas) com idade média de 7,60 anos, 0s autores acima
mencionados encontraram uma relacdo significativa entre o raciocinio moral das
criancas e a sua percepcdo da violéncia. De qualquer forma, a idade dos
espectadores e 0s contextos em que a acao ocorre tém-se mostrado altamente
relevantes para o estudo da influéncia das agdes violentas nos comportamentos e
atitudes de criangas e adolescentes. Dito de outra forma, as criangas conseguem
raciocinar moralmente quando se deparam com imagens de violéncia, ainda que
assimilem a possibilidade de violéncia em casos de necessidade ou desconforto
diante de situacbes de tensionamento. O fato € que a televisdo veicula imagens
educativas e elas sdo objetos de raciocinio moral uma vez que as imagens
respondem as vivéncias cotidianas dos espectadores, as imagens veiculadas nao
falam a individuos vazios a la tabula rasa. Ou seja, a televisdo como canal de

educacdo da populacao constitui a prépria natureza de seus objetivos.

7

Sabendo que a televisdo € um canal eficaz de veicular informacdes e
imagens que buscam informar, a educacgdo teoldgica se torna uma forma de ser
transmitida por meio dela. Comumente, a televisdo informa os objetivos dos grupos
religiosos por meio de atividades performatizadas por seus apresentadores ou por
programas especificos em formatos de matérias e documentarios. H4 variadas
formas de uso da televisdo para a educacdao teoldgica. No préximo topico, falaremos

mais detalhadamente a respeito.
2.3.3 Os usos da televisdo na educacéao teoldgica

Na década de 1960, os primeiros programas evangelicos fizeram sua estreia
na televisdo brasileira. No entanto, esses esforcos eram inicialmente limitados a
redes locais e tinham curta duragdo. Os pioneiros na programacao televisiva
evangélica, da mesma forma que na radio, foram os adventistas. O primeiro

programa pentecostal exibido na televisdo ocorreu na TV Tupi, sob a diregdo do

14 KRCMAR, Marina; COOKE, Mark C. Children’s Moral Reasoning and Their Perceptions of
Television Violence. Journal of Communication, 51, 2, p. 300-316, 2001.
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pastor americano MacAlister, membro da Igreja Nova Vida. Até o final dos anos de
1980, a programacao televisiva evangélica no Brasil foi em grande parte influenciada
pela producdo que ocorria nos EUA.® A presenca desses pastores e missionarios
na TV nacional foi cunhada de Igreja Eletrdnica.'*® Dentre os programas americanos
mais veiculados na época estavam os de Rex Humbard, “Alguém ama vocé”, e de
Pat Robertson, “Clube 700”. E sem ddvida, o programa do pastor Jimmy Swaggart o
programa mais popular daquele periodo. A partir de meados dos anos de 1980, a
producao brasileira evangélica para a TV se tornou independente e passou a ocupar

espacos em redes nacionais.

Os programas na televisdo de denominacdes religiosas evangélicas e
catélicas tratam, atualmente, de tematicas variadas e tém diversos perfis, vai desde
a transmissdo de cultos, programas de entrevistas, programas exclusivamente de
mulheres, especificamente apresentado por mulheres, com teméticas voltadas para
esse publico e com convidadas geralmente do mesmo género, transmissdo de
megaeventos religiosos, transmissdo de campanhas de arrecadacdo das igrejas,
programas de aconselhamento, de testemunhos; programas de debates com
personalidades do mundo evangélico e catolico, passando por programas
destinados, na totalidade ou em boa parte do seu tempo, a venda de produtos com
demarcadores (grife) evangélica ou catélica do tipo: masica, video, roupas, livros,

revistas e produtos de beleza.
2.4 SINTESE

Neste capitulo, pudemos considerar a relevancia da indastria cultural para a
compreensao do fendmeno da massificacdo em tempos de universalizacdo da
educacdo. A cultura de massa € um processo que pode ou nao implicar em
alienacao, a depender dos métodos e das propostas de comunicag¢do, em especial,
no uso destas tecnologias, como a televisdo, para o processo educacional. As
teorias acerca da industria cultural — a despeito de seu carater critico — permitem

analisar o impacto na cultura dos meios de informacdo massificados, bem como

15 SANTANA, Luther King de Andrade. Religido e Mercado: a Midia Empresa-rial-Religiosa. Revista

de Estudos da Religifo - REVER, n. 1, p. 54-67, 2005. Disponivel em:
<https://www.pucsp.br/rever/rvl_2005/p_santana.pdf>. Acesso em: 10 out. 2023.

ASSMANN, Hugo. A Igreja eletrdnica e seu impacto na América Latina: convite a um estudo.
Petropolis, RJ: Vozes, 1986.
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suas potencialidades para a ampliagdo dos direitos a educacdo, principalmente na
segunda metade do século XX e suas consequéncias para a contemporaneidade. O
uso dos meios massivos da comunicacdo e da informacdo em si mesmos nao
implicam em processos alienantes, mas seu emprego se concilia de modo dinamico

as formas e desejos de inclusdo das massas submetidas a industrializacdo

moderna.



3A REVOLUCAO TRAZIDA PELOS MEIOS DE COMUNICACAO NO
SECULO XX E XXI

Neste capitulo, faremos uma analise histoérica e social da TV e dos meios de
comunicacdo, objetivando moldar um quadro para a consideracdo acerca das
potencialidades da comunicacdo educativa através destes meios de comunicacgao.
Nesse sentido, avaliaremos a histéria da TV enquanto tecnologia da informacéo e
comunicacdo enquanto aglomerado de inovagdes tecnoldgicas das variadas areas
cientificas, da quimica a linguistica, da fisica a sociologia. A televisdo € uma gama
de producbes do engenho humano plasmada como instrumento efetivo da
comunicacdo social para o melhoramento das sociedades, considerando-se a
importdncia da velocidade necessaria as sociedades contemporaneas para a
veiculacdo da informacdo. Faremos um apanhado dos parametros tecnoldgicos,
histérico e sociais do desenvolvimento da televisdo na regido do atlantico-norte e em

seguida faremos uma abordagem de sua inser¢cao no contexto brasileiro.

O objetivo do presente capitulo é demonstrar o trajeto da televisdo enquanto
artefato tecnolégico que mudou a paisagem comunicativa das relagcbées humanas no
século XX, trazendo implicacdes importantes para a politica, cultura e sociedade. A
televisdo constituiu aquilo que foi designado cultura de massa pela Escola de
Frankfurt, uma forma de industrializacdo das formas culturais transformadas em
produtos de consumo. A televisdo operou um importante esquema de popularizacéo
de produtos e dispositivos culturais capazes de forjar o gosto e a sensacao,
moldando assim as perspectivas de significativa parcela das populacdes sobre as

quais ela exerceu e continua a exercer influéncia.
3.1 AHISTORIA DA TV

A televisdo vem a ser uma invencao que € o resultado de uma combinagéo
de outros inventos que proporcionaram a humanidade um conforto antes nunca visto
na sua historia. O surgimento da energia elétrica, do radio que transmitia sons e do
telefone, despertaram o interesse da criacdo de um aparelho que pudesse, além de

sons, transmitir também imagens. Antes que as primeiras tentativas de transmissoes
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acontecessem em meados da década de 1920, foi necessério que em 1873, na
Irlanda, um jovem telegrafista, Joseph May, descobrisse o efeito fotoelétrico, barras
de selénio, expostas a luz solar, que apresentavam variacdo na resisténcia,
indicando que variagcfes na intensidade da luz podiam ser transformadas em sinais
elétricos, podendo ser transmitidos. Em 1875, George Carey, em Boston, EUA,
propds um sistema baseado na exploracdo simultdnea de todos os pontos da
imagem, um grande numero de células fotoelétricas foi disposto em um painel,
voltada para a imagem, e conectada a um painel com o mesmo ndumero de
lampadas. Porém, este sistema seria impraticavel se fossem respeitados quaisquer
critérios de qualidade razoaveis. Na Franca, em 1881, Constantin Senlecq publicou
um esboco detalhando de uma ideia semelhante em uma forma melhorada, dois
interruptores rotativos foram propostos entre os painéis das células e das lampadas,
e como estes giravam na mesma velocidade, conectavam cada célula, por sua vez,
com a correspondente lampada. Com este sistema, todos os pontos da imagem
poderiam ser enviados um apds o outro ao longo de um unico fio. Estava lancada a
base da televisdo moderna, a imagem € convertida numa série de elementos de
imagem. No entanto, o sistema de Senlecq, tal como o proposto por Carey,
necessitava de muitas células e lampadas. Em 1884, o alem&o Paul Nipkow solicitou
uma patente cobrindo outro sistema de digitalizacdo de imagens, deveria usar um
disco giratério com uma série de furos dispostos em espiral, cada um espacado um
do outro pela largura da imagem, um feixe de luz brilhando através dos buracos
iluminaria cada linha da imagem.**® Assim, o feixe de luz, cuja intensidade dependia
do elemento da imagem, era convertido em sinal elétrico pela célula. Na
extremidade receptora havia um disco idéntico girando na mesma velocidade em
frente a uma lampada cujo brilho mudava de acordo com o sinal recebido. Apds uma
rotagdo completa dos discos, toda a imagem havia sido digitalizada. Se os discos
girassem com rapidez suficiente, em outras palavras, se os estimulos luminosos
sucessivos se seguissem com rapidez suficiente, um apés o outro, o olho ndo os
perceberia mais como elementos de imagem individuais. Em vez disso, a imagem

inteira era vista como se fosse uma uUnica unidade. A imagem das cameras

7 ABREU, Karen Cristina Kraemer; SILVA, Rodolfo Sgorla da. Historia e Tecnologias da Televiséo.

Biblioteca Online de Ciéncias da Comunicacdo - BOCC. Disponivel em:
<https://www.bocc.ubi.pt/pag/abreu-silva-historia-e-tecnologias-da-televisao.pdf>. Acesso em: 06
out. 2023.
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constituia-se numa ilusdo de otica. A velocidade com que as imagens eram
passadas fazia com que o cérebro humano percebesse uma continuidade no fluxo
das imagens, evitando assim que fossem percebidas as divisbes entre uma imagem

€ outra.

A ideia era simples, mas ndo pdde ser colocada em pratica com os materiais
disponiveis na época. Outros desenvolvimentos cientificos deveriam oferecer uma
alternativa. O elétron, o minusculo grao de eletricidade negativa que revolucionou a
ciéncia fisica no final do século XIX, foi a chave. A extrema estreiteza dos feixes de
elétrons e sua auséncia de inércia cativaram a imaginacdo de muitos pesquisadores
e orientaram seus estudos para o que com o tempo ficou conhecido como eletronica.
A abordagem mecénica, no entanto, manteve-se firme e a competicdo durou até
1937.

A televisdo moderna evoluiu de um tubo de raios catdédicos com cena
fluorescente, inventada em 1897. Karl Ferdinand Braun, da Universidade de
Estrasburgo, teve a ideia de colocar dois eletroimds em volta do gargalo do tubo
para fazer o feixe de elétrons se mover horizontal e verticalmente. Na tela
fluorescente, o movimento do feixe de elétrons teve o efeito de tragar linhas visiveis
na tela. Um cientista russo, Boris Rosing, sugeriu que isto poderia ser usado como
uma tela receptora e conduziu experimentos, em 1907, em seu laboratdrio na cidade
de Séo Petersburgo. J& em 1908, o escocés A. A. Campbell Swinton delineou um
sistema usando tubos de raios catédicos nas extremidades de envio e recepcao.
Esta foi a primeira proposta puramente eletronica. Ele publicou uma descricdo dele
em 1911:

e a imagem ¢é lancada sobre um mosaico fotoelétrico fixado em um dos

tubos;

e um feixe de elétrons varre-0 e produz o sinal elétrico; na extremidade
receptora, esse sinal elétrico controla a intensidade de outro feixe de elétrons que

varre a tela fluorescente.**®

Os métodos propostos por Nipkow e Campbell Swinton eram, na época,

apenas ideias teoricas. As células disponiveis ndo eram suficientemente sensiveis e

19 HICKETHIER, Knut. Early TV: Imagining and realizing television. p. 95-135. BIGNELL, Jonathan;
FICKERS, Andreas (Eds.). A European television history. Wiley-Blackwell, 2008. Disponivel em:
<https://www.academia.edu/1018671/A_European_television_history>. Acesso em: 07 out. 2023.
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reagiram muito lentamente as mudancas na intensidade da luz. Os sinais eram

muito fracos e os amplificadores ainda ndo haviam sido inventados.

De forma oficial, o primeiro aparelho capaz de reproduzir e transmitir
imagens foi apresentado ao publico no ano de 1926, na Academia Britanica, pelo
escocés John Logie Baird (1888-1946). O aparelho foi chamado de “The Baird
Televisor’.*®® Baird era um cientista e a pergunta que o impulsionou para a
descoberta da TV foi: como seria possivel transmitir imagens através de ondas de

radio?

Nenhuma empresa produtora de filmes ou cinejornais via a televisdo como
um adversario, em 1927 ou em 1933. Na verdade, quase nenhum pais
possuia regularmente canais de televisdo, embora a palavra houvesse sido
inventada — em francés — em 1900.'*

Baird, que era engenheiro elétrico, em 1925, expbs nha loja de
departamentos Selfridges, em Londres, um aparelho com o qual reproduzia a
distancia uma imagem simples, na verdade eram letras brancas sobre um fundo
preto. Nao era realmente televisdo porque os dois discos que serviam para transmitir
a imagem e para reproduzi-la estavam montados ho mesmo eixo. No entanto, Baird
demonstrou efetivamente que o principio da varredura sucessiva'® poderia ser
aplicado na pratica. Fez isso novamente em 1926, em seu laboratorio, com a
primeira transmiss&o de uma cena real da cabeca de uma pessoa.'?® A imagem foi

digitalizada em 30 linhas, com 5 imagens completas a cada segundo.*?*

Méaquinas semelhantes foram construidas na Alemanha. Um aparelho
mecanico menor foi apresentado no Programa de Radio de Berlim em 1928, pelo
hingaro Denes von Mihaly (1894-1953). Foi chamado de “Telehor”.’?®> Também
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neste episodio a imagem foi digitalizada com 30 linhas, mas a uma velocidade de
imagem de 10 fotogramas/segundo.*®® Na Franca, algum tempo depois, surgiu o
“Semivisor”.*?” Também usava digitalizacdo de 30 linhas e foi construido por René

Bartholemy.

Foi nessa época que ocorreram 0S primeiros testes de transmisséo
radioelétrica de televisdo, utilizando a faixa de radio de ondas meédias. Estas
transmissdes atrairam a atencdo de muitos entusiastas amadores que construiram
seus proprios receptores de disco. O publico lentamente tomou conhecimento da
pesquisa que estava em andamento. Os fabricantes aderiram a nova aventura,
organizando estudos sistematicos em seus laboratdrios. Nasceram novas empresas,
como a “Fernseh” na Alemanha, em 1929. Mas o que aconteceu com 0S
experimentos de Boris Rosing? Foram deixados de lado? Pelo contrario, muitos
pesquisadores trabalhavam tendo em mente suas ideias pioneiras, mas tiveram que
esperar o desenvolvimento do design dos tubos de raios catédicos antes que
pudessem ser usados de forma pratica. Por volta de 1930, diversos pesquisadores
desenvolveram independentemente o principio da varredura entrelacada (interlaced

scan),'?®

gue envolvia explorar primeiro todas as linhas impares, seguidas pelas
linhas pares. Essa técnica evitava o efeito de cintilacéo (flickering).**® A industria

desenvolveu técnicas para obter um vacuo muito grande nos tubos. Receptores com

126 o fotograma sdo imagens captadas pelo olho humano. Apenas 10 fotogramas sédo captados por

segundo. A velocidade com que eles sdo passados faz um jogo de ilusdo de ética, dando ao
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artefatos. Tese. 132 f. (Doutorado) — Programa de Poés-Graduagdo em Engenharia Elétrica,
Escola de Engenharia, Universidade de S&o Carlos, 2018. p. 33. Disponivel em:
<https://teses.usp.br/teses/disponiveis/18/18152/tde-27032018-114259/publico/Andre.pdf>.
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tubos de raios catddicos entraram no mercado em 1933. No entanto, o uso de tubos
de raios catédicos na fonte de transmissdo, onde a imagem era escaneada,

permaneceu como um obstaculo por muitos anos. Raios catédicos sao:

[...] feixes de elétrons produzidos através do estabelecimento de uma
diferenca de potencial entre 2 eletrodos que contém gases rarefeitos em
seu interior. A descoberta desses raios se da no ano de 1838, quando o
fisico inglés Michael Faraday estava realizando uma série de experimentos
com descargas elétricas em gases rarefeitos. Entretanto, devido as
dificuldades técnicas da época, os experimentos envolvendo esse tépico
foram retomados somente em 1858, pelo fisico alemédo Julius Plicker.
Entretanto, a denominacdo de raios catédicos s6 veio em 1876, ao ser
introduzida pelo fisico alemédo Eugen Goldstein, o qual achava que tais raios
ndo passavam de ondas no éter. Todavia, para Crookes esse fendbmeno
ndo passava de moléculas carregadas, as quais, para ele, constituiam o
quarto estado da matéria. A discussdo s6 foi encerrada e, 1897, quando
Thomson descobriu que, na verdade, os raios catddicos eram elétrons.™°

Tais raios possuem algumas propriedades: sdo por um campo elétrico ou
magnético, possuem energia cinética, atravessam pequenas espessuras de

materiais, propagam-se, aproximadamente, em linha reta e produzem luminescéncia

nos corpos com que se chocam.

Inicialmente, o ponto de luz produzido na tela fluorescente foi usado como
substituto para o feixe de luz no sistema Nipkow. Na Alemanha, Manfred von
Ardenne®™! construiu o primeiro tubo de raios catddicos de "ponto voador”,
permitindo assim a digitalizagdo de transparéncias. Um sistema de transmisséo
completo foi apresentado na Exposicdo de Radio de Berlim de 1931. Esse método
de digitalizacdo foi posteriormente usado em todos os filmes de televisdo. No
entanto, o processo apresentava enormes desafios ao ser aplicado a cenas reais,
uma vez que o feixe de luz tinha que operar em um ambiente escurecido. Cenas ao
ar livre, por exemplo, eram totalmente impossiveis. Outro processo, conhecido como
sistema de “filme intermediario”, forneceu uma solucdo temporaria para esse
problema por varios anos. As cenas eram filmadas em pelicula e imediatamente
reveladas e digitalizadas por um escéaner de disco ou ponto voador. A solucéo para o

problema de filmagens ao ar livre veio dos EUA. Seguindo uma ideia que ele havia

1% Acervo Museoldgico dos Laboratérios de Ensino de Fisica — AMLEF. Raios Catédicos. UFRGS,

2023. Disponivel em: <https://www.ufrgs.br/amlef/glossario/raios-catodicos/>. Acesso em: 07 out.
2023.
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tido em 1923, Vladimir Zworykin, um dos assistentes de Rosing que havia imigrado
para os EUA, inventou o “lonoscépio”. Este era um tubo de raios catddicos em forma
de globo e continha o primeiro mosaico fotoelétrico feito de particulas de metal

aplicadas em ambos os lados de uma folha de mica.

A invencdo do ionoscopio por Zworykin possibilitou a criagdo dos tubos de
televiséo.'® Esses primeiros tubos foram chamados de Orticon e passaram a ser
produzidos em escala maior a partir de 1945. Wladimir também foi quem os
patenteou.™*® Esse primeiro tubo de camera era mais compacto que o disco, mais
facil de usar e mais sensivel. O feixe de elétrons, que “visita” os elementos do
mosaico a uma velocidade consideravel, coleta de cada ponto toda a carga
fotoelétrica que se acumulou ali desde a ultima visita, enquanto nos sistemas
mecanicos, a célula fotoelétrica recebe a luz de cada ponto apenas durante o
periodo muito curto em que esta sendo escaneada. Zworykin apresentou o primeiro
prot6tipo do iconoscopio em uma reunido de engenheiros em Nova York, em
1929.13* O aparelho foi construido pela RCA em 1933. Ele escaneava a imagem em

120 linhas, a 24 quadros por segundo.**®

O progresso foi entdo rapido que jA em 1934, a definicdo de 343 linhas foi
alcancada e o0 entrelacamento estava sendo usado. Na Inglaterra, Isaac
Schoenberg, outro emigrante russo e amigo de infancia de Zworykin, liderou o
desenvolvimento na empresa EMI de um tubo de cémera semelhante ao
iconoscopio. Este era o Emitron e tinha certas vantagens sobre o seu rival.'*® A EMI
também adotou o principio de varredura de entrelacamento. Além disso, ja em 1934,
a EMI, com Schoenberg, pretendia um nimero maior de linhas do que o RCA, a

meta eram 405 linhas.

Outro pioneiro no tocante a invencao do aparelho de TV foi o americano

Philo Taylor Farnworth (1906-1971) que em 1927, apresentou um aparelho que

%2 RODRIGUES, Ricardo Batista. Novas Tecnologias da Informacédo e da Comunicacéo. Recife:

IFPE, 2016. p. 21.
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também transmitia imagens por meio de raios catodicos. Farnworth conseguiu em
seguida fazer a transmissao a cores. Esse modelo é logo adotado pela rede BBC e
esse fato faz com que o escocés nao seja tdo lembrado quando o assunto € a

histéria do invento da TV, mas da TV em cores.**’

O sistema de analise mecanica, baseado no disco de Nipkow, continuou, no
entanto, a agradar alguns. Em 1929, Baird convenceu a BBC de que deveria fazer
transmissodes de televisdo fora do horario normal dos programas de radio, usando
um sistema de 30 linhas que produzia 12% quadros por segundo. Ele comercializou
seus primeiros receptores de disco, conhecidos como “televisores”. Ele melhorou
constantemente seu equipamento, aumentando a digitalizacdo para 60, 90, 120 e
até 180 linhas. Na Franca, René Bartholemy™® embarcou no desenvolvimento de
uma variante particular do disco. Durante 1931, fez duas demonstracdes, que lhe
trouxeram grande renome, envolvendo transmissao e recepgdo em 30 linhas. O
sistema de Bartholemy, testado por alguns engenheiros alemaes, tinha um tambor
espelhado em vez de um disco furado. Os espelhos, que serviam para iluminar o
objeto com a luz de uma fonte brilhante, eram inclinados cada vez mais em relacao
ao eixo do tambor. Eles, portanto, examinaram o assunto em uma série de linhas
paralelas. As células de potassio coletaram a luz refletida do sujeito. Baird também
construiu sistemas semelhantes. No entanto, o tambor de espelho era volumoso e
inadequado para as altas velocidades que precisavam ser usadas para atingir um
grande numero de linhas. Portanto, foi abandonado em 1933 e o trabalho nos

sistemas de discos Nipkow foi retomado.

Em 1928, o sueco Ernst Alexanderson (1878-1975) apresentou o0 seu
invento que consistia na transmissdo sem a necessidade de cabos, na cidade de

Nova York, o que deu a TV uma enorme praticidade.™*

Durante o seu inicio, o aparelho de televisdo foi um privilégio de poucos, ja
gue somente as classes mais abastadas podiam contar com o aparelho em suas

casas. Para exemplificar o pouco acesso de pessoas ao aparelho, na Inglaterra na
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década de 1930 somente em torno de 3000 pessoas 0 possuiam. A popularizagédo
dos aparelhos de televisdo aconteceu somente depois do anos de 1934 quando a
empresa Telefunken'* passou a produzir os aparelhos em maior escala. Durante o
periodo da Segunda Guerra Mundial, a pesquisa em torno da TV sofreu uma
estagnacdo. Ao final do conflito, aconteceu a popularizacdo do aparelho e o

surgimento de varios canais.

Os nomes dados aos primeiros sistemas, no final do século XIX, destacavam
a forma de energia utilizada para transmissdo, nomes como “télectroscépio” e
“telescépio elétrico” foram usados. A palavra alema “Fernsehen” foi usada pela
primeira vez em 1890, pelo fisico Eduard Liesegang. Tornou-se “fjer-syn” em
dinamarqués. A palavra francesa “télévision” foi usada pela primeira vez em 1900
pelo fisico russo Constantin Perskyi, que fez um discurso sobre o assunto durante a
grande exposigao de Paris. A “télévision” pegou e se tornou “television”, em inglés,
“televisie” em holandés, “televisione” em italiano, “television” em espanhol, etc.*** O
termo é constituido pela juncao das palavras tele (“longe”, em grego) e videre (“ver”,
em latim). Perskyi a usou em uma apresentacéo de tese no Congresso Internacional
de Eletricidade, em Paris, na qual descrevia um equipamento baseado nas
propriedades fotocondutoras do selénio, que seria capaz de transmitir imagens a
distdncia. A partir de 1947, passou-se a usar com frequéncia a sigla TV,

popularizando-se cada vez mais o termo.**?

A histéria da criacdo da TV é a proépria historia do desenvolvimento das
tecnologias necessarias para a sua elaboracao coletiva ao longo das décadas finais
do século XIX e das primeiras do século XX. Sua consequéncia permanecesse até
hoje, pois a TV enquanto tecnologia continua a evoluir. O seu poder enquanto
tecnologia alia-se a outro poder gigantesco, o da comunicacdo de massas. A TV é
um conceito plural cujo processo abarca mais de uma dezena de outras tecnologias,

sejam elas proprias das ciéncias fisicas e quimicas, sejam elas préprias das ciéncias
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humanas, como a psicologia, a educagdo, a comunicacao, a assisténcia e a historia,
entre outras. No Brasil, sua forca é tdo poderosa que se tornou atualmente
impensavel imaginar a sociedade brasileira sem a influéncia desta forca

comunicativa e representativa da cultura brasileira.
3.2 ATV NO BRASIL

A televisao hoje esté presente em praticamente todos os lares. No Brasil, ela
est4d presente em mais de 95,5% dos domicilios.'*®* O ntmero de aparelhos no
mesmo domicilio é superior a um, geralmente.'** Usa-se a televisdo para obter
informacdes através de telejornais, filmes, programas educativos ou ainda
documentarios. A gama de programas de entretenimento € vasta e abrange todos 0s
publicos, desde o infantil até as pessoas mais idosas. Programas de auditério com a
participacado do publico de forma interativa fazem com que se consuma a “televisao”
por vérias horas durante o dia.*> A maior fonte de renda da televisdo vem a ser a
publicidade. Além de vender produtos, esse meio de comunicacdo é formador de
opinides e influencia diretamente as mais variadas formas de cultura. Para tanto,
utiliza as pesquisas feitas através dos especialistas em comunicacdo de massa.
Esses pesquisadores desenvolveram métodos que sdo capazes de analisar de
forma confiavel como as mensagens e o conteldo da comunicacao chegam até as

pessoas e como elas reagem.**

3 caio percentual de domicilios com televisao e TV por assinatura perde espaco. O Tempo, 16 set.

2022. Disponivel em: <https://www.otempo.com.br/economia/cai-o-percentual-de-domicilios-com-

televisao-e-tv-por-assinatura-perde-espaco-1.2734522>. Acessado em: 6 out. 2023.
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No Brasil, a televisdo comeca a sua historia na década de 1950. “Imersa
numa imagem de sonho, na qual aparece materialmente como préxima ao radio e ao
cinema, um misto dos dois, a televisdo, antes de ser materialidade, povoou o
imaginario da populacdo, criando uma imaginagdo televisual’.'*’ A imaginacdo a
respeito de novas criagbes que pudessem dar ao ser humano, cada vez mais
moderno, uma maior liberdade de expressdo e comunicacgdo, vem desde a invencgao

do radio, o que acontece na década de 1920.'*

Poder ouvir pessoas conversando, musicas e outras formas de
entretenimento feitos a quildmetros de distancia, e por que nao dizer, milhares e
milhares de quildbmetros de distancia, sempre fez a imaginacao florescer. A
tecnologia faz sonhar, como hoje é a questdo, por exemplo, de poder viajar pelo
espaco e quem sabe edificar colénias em outros planetas. A imaginagao “vai longe”

nesse tema. Assim o foi quando o assunto da vez era o radio.

No solo brasileiro, o primeiro protdtipo de um aparelho de televisao foi
exposto pela primeira vez no ano de 1939 na Feira Internacional de Amostras no Rio
de Janeiro.’*® Com relacdo a esta Feira de Amostras, onde entdo foi exposto o que
no futuro viria a ser uma televisao, é interessante que foi em um evento que contou
com a ajuda do Terceiro Reich alemao, ou seja, um evento que teve como um de
seus patrocinadores o regime nazista.'® Na Alemanha, a TV ja estava em um
momento muito mais adiantado do que no Brasil. Naquele pais ja no ano de 1935, o
governo oferecia um servico de TV publica e ja contava com mais de 160 mil
expectadores. O primeiro grande evento televisivo veio a ser as Olimpiadas de

Berlim. !

O que acontece é que desde 1934 o governo alemdo, na busca por
aumentar a sua influéncia passa a demonstrar os aparelhos e toda a forma de

funcionamento em varios paises. Assim, o Brasil entra neste circuito. A ajuda dada

1T BARBOSA, Marialva. Histéria da Comunicacgao no Brasil. Petropolis: Vozes, 2013. p. 271.

1“8 VAMPRE, O. A. Raizes e evolucao do radio e da TV. Porto Alegre: Feplam/ RBS, 1979.
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para a exposi¢ao deve ser entendida dentro deste contexto de busca de influéncias
entre a Alemanha e os Estados Unidos. Estes conseguiram influenciar na
construcdo da primeira siderargica brasileira, enquanto aqueles conseguiram trazer

a televisao.

Se 0 governo norte-americano saiu na frente, oferecendo recursos para a
construcdo da primeira usina siderurgica brasileira, a de Volta Redonda, em
troca de apoio as suas intencfes bélicas, o governo aleméo ofereceu como
contrapartida o espetaculo da Exposicdo da Televisdo. E, portanto, neste
contexto, que se estabelecem as conversagdes para a montagem da
Exposicdo que seria inaugurada em junho de 1939. 152

A feira que possui como grande atracao a televisdo, é aberta em 4 de junho
de 1939. Os jornais da época divulgavam essa feira que apresentava um novo
invento. “Durante quinze dias a TV, que ja era operada regularmente nos Estados
Unidos, na Alemanha, na Unido Soviética, na Inglaterra e na Franca, pdde ser vista
pelo publico carioca”.’®® A abertura contou com a presenca do entdo presidente
Getulio Vargas, que visitou somente esta parte da feira. Admirado ficou com o0 novo
invento e como eram produzidas as imagens. Os jornais da época compararam a

televisdo com o radio sendo que o fato mais destacado estava relacionado com o

ouvir.

Chama a atencgéo nas duas descricbes a comparagdo com a vitrola que os
jornalistas fazem do novo invento. E a emiss&o da possibilidade sonora que
continua sendo destacada, a qual se adiciona uma nova possibilidade: a
imagem. Qual seria a razdo da TV ser comparada ao grande moével da
vitrola e quase nunca a outros aparelhos que permitiam a visualizacao das
imagens? A televisdo em seus primdrdios era radio, no qual a imagem
figurava mais como imaginacdo do publico do que como sensacao de
transmissao de algo que havia fora do som.**

Na década de 1950, é inaugurado o primeiro canal de TV do Brasil: a TV
Tupi. Esse canal de TV é inaugurado em Sao Paulo pelo jornalista e empresario
Assis Chateaubriand (1892-1968). O empresario, que jaA era do ramo das
comunicaces, trabalhando em radio e jornal, traz esse invento para o Brasil.

Primeiramente a programacéo estava limitada a cidade de S&o Paulo. Um ano
depois, é inaugurado um canal na cidade do Rio de Janeiro. Devido ao seu custo

%2 BARBOSA, Marialva. Histéria da Comunicacao no Brasil. Petropolis: Vozes, 2013. p. 259.

13 BARBOSA, 2013, p. 258.
1% BARBOSA, Marialva. Histéria da Comunicagédo no Brasil. Petropolis:Vozes, 2013, p. 260.
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alto,™® somente pessoas com boas condicées financeiras podiam dispor do aparelho
em sua residéncia. Segundo Santos e Luz, a TV estendeu o entendimento do que

era o radio. Eles dizem:

A TV, desde que surgiu, foi apenas uma extensao natural, em formato e
conteldo, do radio. Na verdade, até achar sua linguagem propria, a
televiséo brasileira tratou basicamente de reproduzir — agora com imagem —
0 que ja se fazia em radio. Contudo, radio e televisdo ndao sdo midias
complementares, e sim concomitantes. O ouvinte ndo vai obrigatoriamente
para frente da televisdo, nem o telespectador Iiga o radio para obter mais
informacdes acerca de um determinado assunto. 2

Um fato curioso € que, para as primeiras transmissdes, foram importados
aparelhos a fim de que as pessoas pudessem assistir. O empresario instalou duas

antenas na cidade de Séo Paulo, uma no prédio do entdo Banespa e a outra em um

prédio de sua empresa no bairro Sumaré.*’

Nessas anadlises histéricas sobressaem as memdérias de um tempo cuja
marca mais evidente eram as a¢fes improvisadas. Improviso que levou ao
extremo de se descobrir, na hora mesmo da inauguragéo, que ndo havia
receptores para um publico ainda em formacao. Nessas historias ha sempre
referéncia ao fato de Chateaubriand ter “contrabandeado” 200 aparelhos,
espalhando-os pelas ruas de S&o Paulo, é)ara que pudessem ser vistas as
imagens do primeiro dia de transmiss&o.™

No seu discurso, ao final da primeira transmissdo e do feito que fora
conseguir inaugurar o canal de televisdo, o empresario Chateaubriand diz que a TV
€ uma maguina que, além de encurtar distancias entre as pessoas e grupos, era
também uma maquina de influenciar a opinido publica. JA antevia, 0 empresario
visionario, a capacidade que possui a TV, ao estar nos lares de praticamente todas

as familias, de causar uma influéncia, que, ao analisar, pode ser positiva ou uma

%% para fins de comparacéo, o preco de uma televisdo vinda diretamente dos EUA estava, segundo o

Jornal do Brasil de 31/08/1952, era de CR$ 16.000,00. Esse valor também poderia ser parcelado
em prestacdes de CR$ 1.000,00 por més. A prestacado de um radio ndo passava de CR$ 180,00
mensais. BARBOSA, 2013, p. 279.
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influéncia negativa.™® Somente mais tarde surgem os canais que hoje s&o

conhecidos, como a Bandeirantes, Globo e Record.

Um publico privilegiado pdde ouvir e ver Marilia Baptista, Francisco Alves,
Herivelto Martins, Dalva de Oliveira e outros artistas, mostrados através de
um aparelho, semelhante a uma eletrola, com uma diferenga basica: “no
lugar do disco ha um pequeno quadro de vidro fosco”, como foi descrito pela
revista Carioca. Aquela foi a primeira demonstracdo publica da televisédo
realizada no Brasil.™*

As transmissdes de TV abertas estavam sendo transmitidas desde a década
de 1930, sendo a Alemanha o primeiro pais a dispor do servico. Outros paises
seguem a lista como em 1935, a Inglaterra, seguida de EUA e a entdo Unido
Soviética. O anuncio colocado em um jornal cinco dias apds a inauguracao da
primeira emissora no Brasil, dia 18 de setembro de 1950, faz jus a novidade: “Vocé
ja ouviu falar. Agora va ver TELEVISAO”.**! Sobre essas transmissdes de TV aberta
ndo ha um consenso em termos de cronologia histérica. Tem-se a informacéo de
gue a primeira transmissao aconteceu no ano de 1927 realizada pela empresa AT&T

na cidade de New York, com apenas alguns aparelhos recebendo transmissao.*®?

As primeiras transmissdes que aconteceram eram em preto e branco. A
tecnologia e os recursos para transmissdes coloridas surgem somente em 1954 nos
EUA. O modo de transmissdo em cores permitia que também se pudesse ver e ouvir
a partir dos aparelhos que somente tinham a possibilidade de fornecer imagens em

preto e branco.

Com o surgimento das primeiras transmissdes aparecem também as
primeiras celebridades, como o gato Félix, por exemplo. O desenho de um gato, em
preto e branco, tinha a funcdo de regular o aparelho para uma melhor resolucdo da
imagem. Félix é, por assim dizer, o primeiro personagem da histéria da televiséo,
isso no ano de 1928. “A televisao, nos seus primoérdios, repetia um gesto cotidiano

do publico diante da novidade e da sensacéo”.'®

Gato Félix merece destaque, porque foi o primeiro desenho animado a ser
transmitido para um receptor de TV. Isso aconteceu em 1928 nos
laboratdrios da RCA Research Labs. Para tal, foi utilizado um boneco do

1% BARBOSA, 2013, p. 275.

19 MATTOS, Sérgio. A histéria da TV Brasileira. 4. ed. Petrépolis: Vozes, 2002. p. 170.
11 BARBOSA, 2013, p. 267.

162 CAMARGO, 2009.

163 BARBOSA, 2013, p. 273.
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gato para efetuar os testes com um equipamento revolucionario e que o
mundo jamais sonhara poder existir: a televisdo. Gato Félix ficou tdo famoso
com esta maquina que invadia a casa das pessoas e se tornou quase um
santuario entre as familias americanas, que Charles Lindbergh pediu
autorizacdo a Otto e Oriolo para usa-lo como mascote de seu histérico voo
sobre o Atlantico. Messmer e Oriolo comecaram entdo a desenvolver um
novo Gato Félix para a RCA, comecando aqui o processo de
industrializacdo do desenho animado para TV, que se diferenciaria da
animacado para o Cinema. A partir dai surgiu a incrivel Bolsa Magica do
Gato Félix, uma maleta amarela, que também é a sua arma secreta e que
poderia se transformar em qualquer coisa, inclusive de objetos muito
grandes como avides, helicépteros e automoveis. A partir de entdo, Gato
Félix nunca se separaria de sua bolsa magica e seria o Unico a abri-la ou
usa-la em beneficio préprio. Muitos tentaram rouba-la, como o Professor e
seu ajudante Rock Bottom, mas Félix sempre tinha habilidade para escapar
dos dois [...]."**

A imagem que aparecia no aparelho era de dois centimetros apenas. Tudo

isso devido ao fato de que a resolucdo contava, na época, com aparelhos de 60

linhas na tela. Para fins de comparacédo, a TV tanto evoluiu que hoje os aparelhos

contam com mais de 480 linhas o que, obviamente, transformou a imagem em um

realismo muito grande.

Durante a década de 1930, hd uma evolucdo no tocante aos aparelhos e

surgem as grandes empresas que irdo trabalhar na area da comunicagéo televisiva,

tais como a BBC e a CBS. Os avancos tecnoldgicos nunca mais pararam. A cada

momento surgem novos aparelhos cada vez dispondo de maior tecnologia e

possuindo um cabedal de conexdo cada vez maior. Paises detentores de maior polo

tecnoldgico dominam o setor.

Desde a apari¢do inicial, apés a Segunda Guerra Mundial, da televisdo em
preto e branco, ndo somente nos lares norte-americanos, mas espalhando-
se rapidamente por todo o mundo, até a invencdo da televisdo colorida e o
advento dos sistemas de transmissdo a cabo [...] as tecnologias de
comunicacdo de massa passaram por reinvengdes continuas e algumas

. ,. 16
vezes mudancas revolucionarias.

Em termos de transmissdo, a primeira grande transmisséo, assistida por

mais de 50 mil pessoas na época, foi a coroacdo do Rei Jorge VI na Inglaterra, isso

164
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nos idos anos de 1936. A grande exploséo da televisdo, o “invadir’ dos lares se da

na década de 1950, quando surge a TV também em solo brasileiro.

Barbosa diz que um anuncio foi colocado no jornal Folha da Manha, de 17
de setembro de 1950, dando conta da noticia da inauguracdo do primeiro canal de

TV em Sao Paulo. Ela diz o seguinte:

Parabéns S&do Paulo! RCA inaugura a primeira estacdo de televisdo da
Ameérica do Sul. Ja esta no ar, a servico do publico brasileiro, a PRF3 — TV
— Emissoras Associadas — S&do Paulo. A televisdo é assim uma realidade
em Sao Paulo — maravilhosa cidade! Congratulamo-nos com os brasileiros
com esta grande conquista e cumprimentamos aqueles que a tornaram

. . . 166
realidade: as Emissoras Associadas.

No ano de 1940, foi realizada a transmissdo em cores e com a chegada do
novo aparelho nas casas surgem grandes personagens publicas do entretenimento,
entre eles um dos primeiros, Elvis Presley (1935-1977), junto ao ja famoso Gato
Félix. Inicia-se uma caminhada com os “idolos” e a influéncia deles em toda a

“I’

sociedade. Durante a exposicao que apresentou a televisdo aos brasileiros, “idolos”
do radio participaram das transmissdes, dando ainda mais notoriedade ao aparelho
e criando estrelas que ndo apenas podiam ser ouvidas, mas agora também podiam
ser vistas, como Ary Baroso, Francisco Alves, Dalva de Oliveira, dentre outros.*®” A
partir da popularizagdo da televisdo, o que aconteceu no Brasil somente mais tarde,
programas passaram a ser elaborados, sendo os telejornais uma atracdo muito

importante, pois transmitia as noticias com imagens.

Através do radio as pessoas podiam apenas escutar a voz de seus idolos,
mas nao tinham condigdes de imaginar como essas pessoas, de “carne e 0ssoO”
eram de fato. Assim, a partir do momento em que passam a aparecer na televisao,
criam-se os idolos, que agora podem ser reconhecidos pelas pessoas que nao
tinham a possibilidade de ir ao teatro ou locais frequentados pelos artistas. A
sensacédo de poder estar frente a frente com um idolo era quase que um sonho a ser
realizado. O ator ou atriz que aparecia na TV passava a sensacdo de estar em um

mundo completamente distante do mundo real.

Um fato que expressa essa “curiosidade” juntamente com admiragdo vem a

ser o fato de que a atriz Bibi Ferreira, foi sequestrada por um motorista de taxi da

16 BARBOSA, 2013, p. 257.
167 BARBOSA, 2013, p. 261.
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cidade de S&o Paulo. Ao reconhecer a atriz, ele que a assistia nha TV Difusora, fez
questdo de “leva-la” até a Vila Mariana para que sua familia e demais vizinhos
pudessem ver como ela era ao vivo. A TV tornou atores e atrizes em verdadeiras

celebridades, o que n&o era possivel pelas ondas do radio somente.*®®

Em terras brasileiras, € no ano de 1963 que é feita a primeira transmisséo
experimental a cores. E na década de 1970 que essas transmissdes passam a ser
realizadas com maior frequéncia. A primeira transmissao ao vivo e em cores se deu
na cidade gaucha de Porto Alegre e foi feita pela TV Difusora. Nessa década surgem
os desenhos destinados ao publico infantil, como o famoso Pica Pau'® e o jovem
corredor de carros de 18 anos, chamado Speed Racer, que dirigia o Mat 5.2"° No
contexto brasileiro, a Copa de 1970 é o evento que marca as transmissoes e torna a

TV um aparelho que faz parte da familia.

Como consequéncia imediata da popularizacdo do aparelho de TV € a
criacdo de uma enorme gama de profissionais que até entdo ndo existiam: os
técnicos em TV. O Instituto Radio Técnico Brasileiro e o Instituto Radio Técnico
Monitor, especialistas na formacéo de profissionais no concerto de radios, passaram
a oferecer cursos para pessoas interessadas em dar suporte ao que podiam contar
com a nova invencdo: a televisdo.'* A televisdo evocava aquela necessidade tdo

ontolégica do ser humano, a necessidade de se expressar por imagens.

A necessidade de representar a realidade sob forma de imagens
acompanha o homem desde a pré-histéria quando, de forma primitiva, o
homem usava o ocre e 0 carvao para deixar imortalizado nas paredes das
cavernas, suas vivéncias e aventuras. Os povos egipcios por sua vez, ja
contavam com técnicas mais avancadas para fazer essas representacgoes e,
assim, a humanidade sempre foi seduzida pela vontade de se ver
representada sob forma de imagem. Com a descoberta da fotografia e o
avan¢co dos recursos tecnoldgicos, a reproducdo da realidade ganhou
recursos de luz, retoques e angulos favoraveis, tornando as imagens mais
fieis e capazes de transmitir e captar sentimentos. Porém, a televisdo tem

18 BARBOSA, 2013, p. 287-283.
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um fascinio maior, poisﬂténe som imagem e movimento ao alcance de todos,
ao cliqgue de um botao.

3.3 ATV: O MAIS NOVO INTEGRANTE DA FAMILIA

A importancia do aparelho de TV dentro dos lares dos brasileiros & também
confirmada por outra pesquisa realizada no ano de 2016 entre os dias 23 de margo e
11 de abril.}”® Na ocasido foram ouvidas 15.050 pessoas com mais de 16 anos de
todo o pais. O objetivo da pesquisa era conhecer os habitos de consumo de midia
da populacao brasileira para a elaboracédo de comunicacgéo e divulgacéo do governo
federal. Essa é a terceira edicdo da Pesquisa Brasileira de Midia, que comecou a ser

realizada no ano de 2013. Alguns dados interessantes da pesquisa seguem a segulir.

Dos entrevistados que assistem TV, 77% afirmaram que fazem isso todos os
dias. Esse dado, 77% vem a ser um numero maior do que os que foram obtidos em
pesquisas em anos anteriores. No ano de 2014, o nimero e entrevistados que
disseram assistir televisdo diariamente era de 73%. Em 2013 foram 65% dos
entrevistados que disseram ter este habito. Segundo o relatorio, somando os dias de
semana mais os finais de semana, as pessoas que responderam a pesquisa
afirmaram que veem de 3 a 4 horas de televisédo diariamente. Mais de 50% das
pessoas entrevistadas disseram que confiam sempre ou muitas vezes nas noticias
veiculadas na TV. Isso comprova um alto indice de confianca no que é exibido. A
emissora que historicamente possui a maior audiéncia é a TV Globo, assistida por
73% dos entrevistados. Em seguida estdo as demais emissoras, como o SBT, com

36% e a TV Record com um indice de 32%.

A pesquisa ainda buscou saber se as pessoas buscam outras fontes de
informacao além da TV. Segundo as respostas, 50% acessam a Internet diariamente
para buscar informacfes e desses acessos, 91% sao feitos por meio de aparelhos

moveis de telefone, os celulares.

1”2 ROSINEIDE, Assis. A televisdo possibilitando novos olhares no fazer pedagdgico. Brasil Escola,

monografias.  Disponivel em:  <http://monografias.brasilescola.com/pedagogia/a-televisao-
possibilitando-novos-olhares-no-fazer-.htm.>. Acessado em: 06 out. 2023.

3 pesquisa diz que, de 69 milhdes de casas, s6 2,8% nao tém TV no Brasil. Agéncia Brasil, 21 fev.
2018. Disponivel em: <https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-02/uso-de-celular-
e-acesso-internet-sao-tendencias-crescentes-no-brasil>. Acessado em: 06 out. 2023.
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Na busca por informacéo, depois da TV e da Internet, aparecem, mas bem
menos expressivos, o radio (7%) e os jornais (3%). A opcao “revista” nem sequer
pontuou como primeira fonte de informacdo. Em média, os brasileiros ouviam
naquele periodo em que a pesquisa foi realizada, trés horas diarias de radio, entre
segunda e sexta-feira.!’* Uma nova forma de assistir TV vem sendo descoberta
pelas pesquisas realizadas, que € assistir TV e navegar na Internet ao mesmo

tempo.

No ano de 2015, o percentual daqueles que tinham esse habito era de 27%.
O numero cresceu para 46% em 2018. A pergunta inversa demonstra a mesma
tendéncia, pois quem nunca tinha assistido TV e usado a Internet ao mesmo tempo,
era de 12% em 2015, e no ano de 2018, o nimero caiu para 6% apenas.'’” O pais
conta hoje com mais de 116 milhées de pessoas que de uma ou outra forma estéo
ligadas a Rede Internacional de Computadores, a Internet. Esses dados sdo do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Junta-se a isso o fato de
estarem cada vez mais em frente ao aparelho de TV com outros dispositivos

conectados.'’®

A questdo da autorregulamentacdo sobre o acesso a todas as formas de
contetido na internet é uma pergunta que ainda carece de resposta. Cada vez mais
pessoas olham TV acessando conteido em outras plataformas de conhecimento.
Até gue ponto deve-se interferir nessa acao ou até que ponto deva haver a liberacéo
total de acesso? Muitos paises estdo buscando formas de regular o que se vé na
Internet, por exemplo, mas esse vem a ser um assunto muito controvertido que
merece maior reflexdo.'’’ Outro dado que carece de total atencdo quando o assunto

€ como se assiste a TV no Brasil e quanto se assiste desse meio de comunicagao

" TV é 0 meio preferido de 63% dos brasileiros para se informar, e internet de 26%, diz pesquisa.

G1, 24 jan. 2017. Disponivel em: <https://gl.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/tv-e-o-
meio-preferido-por-63-dos-brasileiros-para-se-informar-e-internet-por-26-diz-pesquisa.ghtml>.
Acessado em: 06 out. 2023.
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out. 2015. Disponivel em: <https://exame.abril.com.br/brasil/quem-sao-os-brasileiros-que-passam-

mais-tempo-em-frente-a-tv/>. Acesso em: 07 out. 2023.

'* CAMARGO, 20089.

" para um tratamento adequado, conferir. BARROSO, Ricardo Cavalcante. Regulagdo da midia,
opressdo e democracia. RIL, Brasilia, a. 52, n. 208, out./dez., p. 101-114, 2015. Disponivel em:
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de massa é o que traz a Pesquisa Brasileira de Midia do ano de 2015.'"® Essa
pesquisa, € encomendada pela Secretaria de Comunicacdo da Presidéncia da
Republica, revela que o tempo que se assiste TV muda conforme o género e a
escolaridade. Entre segunda a sexta-feira, o publico feminino assiste em média trés
horas a mais TV do que o publico masculino. O grau de instrugdo também causa
uma diferenciacdo. Segundo a pesquisa, as pessoas com menos escolaridade, aqui
no caso até a 42 série do ensino fundamental, é de quatro horas a mais do que as
pessoas que possuem escolaridade maior, aqui em especifico, o ensino superior

completo.

O dado sobre a escolaridade e a sua relacdo com a televisdo retrata algo
gue ja aparece em dados dos anos de 1951. No inicio ndo havia de fato muita
empolgacdo com o novo aparelho chamado televisdo. Primeiramente foi necessario
demonstrar que essa nova forma de comunicacdo possuia um potencial, para que
depois grandes empresas investissem em tecnologia para aperfeicoa-lo. “Nos
chamados circulos informados havia um conceito errbneo sobre as expectativas da
televisdo. Acreditava-se que somente grupos de alto rendimento pudessem ser
atraidos por ela. Essa crenca, porém, mostrou-se totalmente incorreta [...]”.*"° A
televisdo se constituiu com o tempo em um poderoso instrumento de comunicagéo

em massa.

O numero de licengas na Gra-Bretanha chagava somente e 14.560 no fim
de marco de 1947, e a marca de um milh&o foi atingida no fim de 1951, com
a preponderancia de espectadores do grupo de baixa renda; um relatério da
BBC mostrava que 70% deles s6 havia frequentado escolas até a idade de
15 anos. No inicio dizia-se que as antenas de televisdo eram simbolo de
status, colocadas para fazer figuracdo; mas logo ficou claro que
efetivamente havia um numero elevado de espectadores genuinos. A
mesma tendéncia se observou em grande parte na Escécia, no Pais de
Gales e no norte da Inglaterra, em 1952. Agora havia potencial para uma
audiéncia de massa.'®

Entre os estados brasileiros que mais assistem TV estd o Estado de

Pernambuco. Os pernambucanos passam em torno de 5 horas e 37 minutos em

"8 BRASIL. Secretaria de Comunicacao Social. Relatério Final Pesquisa Brasileira de Midia - PBM

2015. Disponivel em: <https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/pesquisa/lista-de-
pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-2013-a-
2018/RelatrioFinalPesquisaBrasileiradeMdiaPBM2015.pdf/view>. Acesso em: 07 out. 2023.
BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histéria social da midia. De Gutenberg a internet. 2. ed.
Revista e Ampliada — Novo Capitulo. Rio de Janeiro: Zahar Editora, 2006. p. 234.
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frente da TV diariamente. Dos habitantes deste Estado, 72% afirma que assiste TV
diariamente. Ainda mais trés Estados assistem a mais de cinco horas de TV por dia.
S&o0 eles: Paraiba, Rio Grande do Norte e Tocantins.’®* Existem pesquisas ainda
mais recentes que apontam que o numero de horas do povo brasileiro em média em
frente ao aparelho de TV é de trés horas, conforme pesquisa do ano de 2017, um
aumento em relacéo a 2015 e 2016.%%?

No tocante a tecnologia relacionada ao aparelho de TV, o grande “salto” vem
a ser a implantacéo do sistema digital. Essa forma de transmisséo, deixando de lado
a forma analdgica usada pelos aparelhos desde a sua invenc¢do, traz uma melhoria
enorme na questdo da imagem e do som. Sem interferéncias, a qualidade aproxima-
se do real. Se a TV no inicio possuia 60 linhas em sua tela, hoje j4 existem
aparelhos com uma resolucéo de mais de 1080 linhas, algo impensavel em décadas
passadas. Isso demonstra o quanto o aparelho TV foi sendo aperfeicoado.'® A TV
foi aos poucos sendo democratizada, pois se trata de um instrumento eficaz de

comunicacdo de massas.

E a comunicacio em massa cresce diretamente relacionada ao
desenvolvimento tecnoldgico. Com o avanco da tecnologia cada vez maior o
preco desses produtos tende a cair, oferecendo oportunidades para aquela
fatia do mercado que antes ndo tinham condi¢des financeiras para adquirir
esse material tecnolégico, conforme o baixo custo dos equipamentos
aumenta, cresce cada vez mais 0 numero de pessoas com acesso a
internet, com acesso a informac&o.*®*

3.4 O SISTEMA TELEVISIVO NO BRASIL

O sistema televisivo brasileiro foi implementado a partir dos anos 50. Como
modelo ele seguiu 0 modelo americano construindo, desde cedo, uma relacéo
préxima com a publicidade. A producdo de entretenimento e a necessidade de

publicidade sempre andaram juntas. Também é americana a possibilidade do

'8! BRETAS, 2015.

182 pesquisa sobre investimentos e estratégias de midias essenciais 2018. Negdcios SC, 23 nov.
2018. Disponivel em: <https://negociossc.com.br/blog/pesquisa-sobre-investimentos-em-midias-
de-massa-2018/>. Acesso em: 07 out. 2023.
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magazine concept,” > no qual ndo ha mais a publicidade de apenas um patrocinador,

mas a venda de diferentes espacos para diferentes anunciantes.

Outra iniciativa da TV americana foi a compra de programas independentes.
Essa pratica chegou ao Brasil uma década apds ser implementada nos EUA, a
saber, na década de 1960. Ha, no entanto, com a Rede Globo, uma nova forma de

relacdo com o espaco publicitario.

Esta sera considerada a grande “inovagédo” da TV Globo, a venda de tempo
comercial e ndo de programacdo. A Globo adota, entdo, o chamado
“sistema de moddulos”, os quais sdo pré-planejados conforme a
homogeneidade de géneros/contelidos de programas e de audiéncia, e

. e g . 1
facilitam o controle da demanda publicitaria pela emissora.

A venda de “tempo/audiéncia” ja estava clara para os administradores da TV
na década de 1970 e hoje parece fazer parte do senso comum. A articulacdo entre o
produto e um publico especifico € a novidade que a Rede Globo nos anos de 1980
leva para o mercado europeu onde isso ndo acontecia ou quando acontecia, ndo de
forma tdo comercial como aqui ja se fazia. Aqui, referindo-se a Europa, pensa-se de
forma especial na Italia, onde se cobrava uma taxa sobre cada aparelho vendido

para receber o sinal da TV aberta.'®’

Nas décadas seguintes, a TV brasileira passa a olhar com mais cuidado
para as pesquisas de marketing a fim de que a producdo de programas seja
correspondente ao numero de investimento em publicidade. Assim, nos horarios
noturnos temos uma aposta na dramaturgia, em especial as novelas e os telejornais,
0 que se demonstra como caso de sucesso até os dias de hoje, basta observarmos

guanto tempo dos horarios a partir das 18 horas € dedicado a dramaturgia.

Quando isso nao é mais possivel para algumas redes de TV devido ao alto

investimento que deve ser feito a fim de que se tenha uma qualidade para fazer

%5 SANTANA, Rafael Gonzaga de Oliveira. Revista eletrbnica televisiva: show da vida, da

informacdo e do entretenimento. Monografia. 57 f. (Graduacdo em Comunicacdo Social/
Jornalismo) — Escola de Comunicacdo — ECO, Universidade Federal do Rio de Janeiro — UFRJ,
Rio de Janeiro, 2014.

RAMOS, José Mario Ortiz. Televiséo, publicidade e cultura de massa. Petropolis: Vozes, 1995.
p. 45.

RIZZO ASSUNCAO, Felipe Portes. O processo de internacionalizacdo de uma empresa
brasileira: 0 caso da Rede Globo. Dissertacdo. 147 f. (Mestrado em Administracdo) —
Universidade Federal do Rio de Janeiro — UFRJ, Instituto COPPEAD de Administracdo, 2006.
Disponivel em: <https://www.coppead.ufrj.br/wp-content/uploads/2021/02/Felipe_Assuncao.pdf>.
Acesso em: 07 out. 2023.
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frente & concorréncia, elas passam a importar produtos, como por exemplo as

novelas mexicanas.

Ja a TV norte-americana a fim de conseguir a sua sustentabilidade, lanca
mao de um tripé: fornecedores de programas, grandes estudios de Hollywood e
grandes redes de TV. A partir desta negociacdo consolida-se uma forma de
manutencdo. No Brasil, como ndo ha uma industria cinematografica forte, as
proprias redes passam a investir em suas proprias producdes. Destacam-se as

novelas que passam também a ser vendidas no exterior.

As telenovelas, cerne da producéo industrial de ficgdo, é exemplar tanto na
passagem de uma TV “de patrocinador’ para uma “de produtos”, como da
construcdo de um padrédo de qualidade competitivo internacionalmente. [...]
Todo esse processo s6 foi possivel devido a continuidade da producéo, e
sua insercdo nas rotinas necessdrias a serializacao ficcional, conseguidas

pela estrutura verticalizada da TV Globo.*88

A producéo de séries por produtoras independentes e apds vendidas para a
televisdo norte americana € algo que vai sendo consolidado. Desde o inicio as séries
de acdo ganham espaco. J4 aqui ho Brasil essa mesma forma ndo possui éxito
porque quando da popularizacdo da TV a indudstria cinematografica estava

praticamente acabada.

A televisdo se desenvolve nos anos 50 em paralelo com a derrocada da
tentativa industrializante da Vera Cruz. Nos anos 60 convive com um
cinema imerso em questfes politicas e culturais, tendo um ramo popular de
massa ainda débil. E na década seguinte temos um cinema nitidamente
popular de massa se desenvolvendo limitado ao mercado de salas, e ainda
um setor “culto” que estabelece uma relagdo de dependéncia com o Estado,

~ ) . 189
mas ambos nédo criando vinculos com a TV.

Uma forma de produc¢do que buscou seguir o modelo note americano foi “O
Vigilante Rodoviario” no inicio dos anos de 1960. Essa primeira tentativa de série
mostra a precariedade da producéo televisiva nacional. Sem grandes incentivos, a
série ndo conseguiu atingir maior longevidade, embora tenha boa repercussao. Nos

anos posteriores ja surge a telenovela.**

1% RAMOS, 1995, p. 49.

'8 RAMOS, 1995, p. 51.

1% MARQUES, Darciele Paula; LISBOA FILHO, Flavi Ferreira. A telenovela brasileira: percursos e
histéria de um subgénero ficcional. Revista Brasileira de Histéria da Midia (RBHM), v. 1, n. 2,
jul. 2012-dez. 2012. Disponivel em: <https://www.unicentro.br/rbhm/ed02/dossie/07.pdf>. Acesso
em: 07 out. 2023.
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A televisdo também passou a ser usada de forma positiva para as criancgas.
Esse foi um publico logo descoberto pelo mercado. Um exemplo de programa para
criangas que obteve sucesso mundial foi a criagdo norte-americana de Sesame
Street. Essa série, sucesso nos anos de 1970, foi traduzida e retrabalhada em mais
de 150 paises, incluindo o Brasil, que fez sua versdo conhecida como Vila Sésamo,
coproduzida pela TV Cultura e TV Globo, e transmitida a partir de 1972'**
consistindo em um “Produto comercial, deliberadamente feito para entreter e educar,
ensinando criancas de jardim de infancia a ler, o programa dependia de uma equipe

e de colaboragées [...]".*%?

A influéncia sobre o publico infantil €, sem duvida, perceptivel. Muitos
programas da TV brasileira elaborados para criancas foram verdadeiros sucessos,
como por exemplo, o Programa da XUXA, que tinha a duracdo de mais de trés horas
de programa na TV pela parte da manha. A televisdo e seus programas cativavam
poderosamente as pessoas e em especial, as criangas. Em uma pesquisa de 1982,
foi perguntado a japoneses e norte-americanos o que levariam para uma ilha, 36%
dos japoneses responderam uma televisdo. “Na época as criangas japonesas de
dois anos viam uma média de trés horas e meia de televisdo por dia, sozinhas ou

com as maes”. 1%

E possivel afirmar que quanto maior o tempo de exposi¢do da crianca em
frente ao aparelho de TV, maior € a sua influéncia. Isso porque com as criancas
acontece o mesmo com adultos de baixa escolaridade: a falta de um senso critico.
Na impossibilidade de julgar o que é certo e o que é errado, o individuo é absorvido

7z

por aquilo que é transmitido. Trata-se de uma forma de entretenimento cuja
possibilidade de interacdo é aproveitada por empresas que veiculam produtos a
serem vendidos. E uma forma eficaz de apresentar um produto e criar habitos. Uma

vez que o espectador se perfila de modo quase sempre passivo, como diz Cruz:

A televisdo provoca um pensamento impulsivo, e ndo reflexivo, até pelo tipo
de linguagem fascinante e rapida dos programas. As respostas solicitadas

191 SANTOS, Ana Carolina Franco dos. Vila Sésamo: o contexto politico e educacional das duas

edicbes audiovisuais educativas brasileiras. 2015. 176 f. Dissertacdo (mestrado) - Universidade
Estadual Paulista Julio de Mesquita Filho, Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacéo, 2015.
Disponivel  em: <https://repositorio.unesp.br/items/9fd401fb-ccOa-4a0f-a130-1d428145cafd>.
Acesso em: 07 out. 2023.
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pela televiséq, portanto, sdo do tipo “go§t9 — nao gosto”, e r)éo dolgij)o
“concordo - ndo concordo”, nas quais o individuo tem que se posicionar.

A televisdo ndo € uma ferramenta ingénua de entretenimento, é antes uma
poderosa maquina de aprisionamento por meio de valores, como refere Matellard:
“Os meios de comunicacao, destinados a abrir o mercado para novos produtos e
interesses, elaboraram também o perfil de um novo tipo de homem em um novo tipo
de meio ambiente”.*®® Dito de outro modo, a comunicacéo usada pelos programas
de TV rapidamente foi delineada por linguagens voltadas para a venda de produtos
e foi percebido que ndo somente produtos poderiam ser vendidos, mas poderiam ser
criados gostos e tendéncias. A comunicag¢do — como teorizou Jakobson — é formada
por inimeros elementos que objetivam fins e nunca s&o aleatérios.**® Ela até pode
ser intuitiva, porém, sempre possuird uma intencdo subjacente, sendo explicita ou
dissimulada. O linguista russo perceber que a comunicacao € realizada a partir das
conexdes entre variadas formas de linguagem. Sempre voltadas a objetivos. Nunca
Sao neutros ou aleatérios, sempre ha um objetivo na comunicac¢éo. E o segredo da
comunicacdo de massas € fazer parecer que algo ocorre em um fluxo natural, quase
espontaneo. Assim, todo ato comunicacional estd permeado por intencdes. E a
cultura da TV ao longo do século XX muito rapidamente percebeu o potencial
comunicativo dos programas veiculados, revolucionando a propaganda de produtos,
marcando definitivamente a producdo do gosto e das tendéncias das preferéncias

comerciais.'®’
3.5A TV E O CONCEITO DE UTOPIA

A TV, incialmente, era para as pessoas algo que sé existia na imaginacéo, o

que aos poucos foi tornando-se uma utopia midiatica.

As imagens da TV constroem o parametro identitario e, a0 mesmo tempo,
permitem a producdo da imaginacdo que s se realiza naquilo que se

1% CRUZ, Ana Clara Rabelo Saraiva de Oliveira. “O Magnetismo da Televisdo: seus encantos e
segredos”. Monografia. 52 f. (Bacharelado) - Escola de Comunicac¢do, Universidade Federal do
Rio de Janeiro, UFRJ, Rio de Janeiro, 2006. p. 15. Disponivel  em:
<https://pantheon.ufrj.br/bitstream/11422/1439/1/ACruz.pdf>. Acesso em: 07 out. 2023.
MATTELART, Armand. Histéria das Teorias da Comunicacdo. Sao Paulo: Edicbes Loyola,
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projeta, como ficgdo, nas imagens. A televisdo transforma as suas imagens
numa funcdo da imaginacdo do publico. Através das imagens percebe-se
ndo o lugar onde se esta, mas um espaco longinquo, o alhures, que, pela
imaginacéo, torna-se proximo, ou seja, em certa medida, realizavel. Olha-se
0 nenhures, ou seja, 0 que é transmitido pela TV, um lugar que s6 existe
como imagem potencial, para atingir o alhures (o lugar onde gostariamos de
estar), que s0 se realiza com o complemento da imaginacéo.

A televisao foi entendida como uma nova forma de cinema. “A televisao ja
nasce dependente da imaginacdo comunicacional do publico e como utopia
midiatica”.*®® A televisdo desde o inicio foi pensada em ser assistida de forma

coletiva, seja em casa ou ainda em qualquer outro lugar. Assim, de forma coletiva os

telespectadores assistiam a esta grande inovacao.

A imagem que aparece na tela ndo tem passado, nem futuro, s6 a
permanéncia eterna que aumenta de maneira assustadora a espessura do
agora. Estendendo o instante em que a imagem esta na tela num presente
que ndo termina nem quando a emissdo acaba, a utopia midiatica faz do
agora um presente que ndo termina nem quando a emissao acaba, a utopia
midiatica faz do agora um presente estendido de maneira exponencial.200

Uma questdo que se coloca é até que ponto o coletivo hoje prevalece diante
dos meios de comunicacdo. Nao se esta cada vez mais solitario, um aparelho para
cada individuo? Alguns estudiosos ja estdo usando o termo desmassificacdo, como
Hoineff argumenta acerca das novas possibilidades de arranjo das ofertas de canais
a cabo e mais atualmente, de plataformas digitais que oferecem uma infinidade de
filmes, séries, documentarios, desenhos, novelas, entre outras, que jogam O
expectador em um mar de opcdes no qual ele se vé tendo que optar, jA que
anteriormente, as opcdes eram pouquissimas. Muitas vezes, em determinadas
regibes do pais, havia apenas a opcao da TV Globo, em canal aberto. Com o
sistema de streaming atual, o individuo é posto diante de “Quinhentos canais e nada
para ver”.?*! A falta de mais opcées no Brasil acontecia porque a TV surge em um
contexto marcado pelo atraso industrial e por uma série de conjunturas proprias do

contexto latino-americano, como argumenta Hoineff:

Talvez em nenhuma outra sociedade do mundo o veiculo tenha tornado tao
importante. Esse conjunto Unico de circunstancias ma distribuicdo da renda
nacional, baixo nivel de educac¢do da populacdo, concentracionismo da

1% BARBOSA, 2013, p. 266

19 BARBOSA, 2013, p. 266

200 BARBOSA, 2013, p. 284.

1 HOINEFF, N. A nova televisdo — desmassificacdo e o impasse das grandes redes. Rio de
Janeiro: Relume Dumara, 1996.
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teledifuséo, alta qualidade da teledramaturgia, prolongado periodo totalitario
justamente nas décadas de 60 e 70, e a existéncia de uma hegemonia
cultural mitica numa populacdo altamente pulverizada por regifes de
identidades culturais bem distintas entre si — fez com que no Brasil a
televisdo se transformasse, mais que em representacdo, na proépria
expressio da realidade.*”

O dominio da TV aberta no Brasil vai perdendo seu dominio a medida que
as tecnologias da informacdo e da comunicacdo adentram no pais e oferecem
multiplas opg¢des, desde canais de esporte a entretenimento infantil, passando por
canais adultos e oferecendo temas especificos, demarcados por areas de interesse,
como politica e cultura. “Nesse ambiente de ‘nova midia’, as noticias e as
mensagens de entretenimento estdo cada vez mais personalizadas, oferecendo as
audiéncias novas proporcdes de seletividade e escolha”.?®® Williams fala em uma
“privatizacdo do movel”.?** Essa privatizacdo se da a partir do momento em que é
possivel ver movimentos através das imagens sem sair de casa. Imagens que
também s&o criadas em um exterior ao das casas. O interesse ndo esta mais la fora,
onde € perigoso e se correm riscos, mas dentro das casas. Isso se da olhando para
o aparelho de televisédo que possui conexdes cada vez mais avangadas ou usando
computadores e celulares cada vez mais modernos. O contato com o mundo exterior
ficou cada vez mais restrito ao que de fato é necessario, o que inclui o contato com
outras pessoas também. E nesse sentido que se poderia falar em “desmassificacao”,
isto €, ndo h& mais a concentracao por poucos canais abertos de televisdo. Surgem
a cada dia mais e mais plataformas que oferecem opcdes a um valor acessivel nas

guais se pode buscar temas de interesse 0s mais variados.

Todas as formas de organizacao da vida, do tempo e do seu uso passa a se
dar em um contato indireto. As combinacdes ndo sdo mais realizadas de forma
direta, “cara-a-cara” com a pessoa, mas por meio de contatos nas mais variadas
formas de comunicacéo. A televisdo, por sua vez, seja ela aberta ou por streaming,

guebra um pouco esse isolamento e fornece uma sensacao de consenso.

A televisdo seria 0 meio por exceléncia dessa situacao qualitativamente
nova. Ao mesmo tempo em que ajuda a mascarar o isolamento com o
sentimento de construgédo de outra proximidade, num segundo nivel ajuda a

292 HOINEFF, 1996, p. 28-29.

293 PRIEST, 2010, p. 63.

2% WILLIAMS, Raymond. Television: Technology and Cultural Form. Hanover: University of New
England Press, 1974.
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produzir uma nocdo de consenso numa sociedade que vive de maneira
. . . 205
dispersa e dicotomizada.

Ha uma mudanca de habitos a partir do momento em que esse aparelho é
colocado dentro das casas. Invadem o do lar inUmeras propostas e ofertas, afinal,
um mundo novo totalmente. Mundo este que poderia ser desejado quando se estava
la fora, diante das lojas ou no passeio em meio a ruas cheias de pessoas.

Agora, o desejo chega até a casa, adentra a casa, esta na sala, no quarto,
na cozinha. Ndo € mais necessario sair de casa para desejar algo. O desejo,
motivado por questdes econdmicas, invade o nucleo familiar e direciona

pensamentos, sonhos, possibilidades.

A visdo de mundo que a pessoa forma também depende do contato que ela
possui com 0s meios de comunicacdo que as informa, e entre eles, 0 que mais
influéncia vem a exercer é a televisdo. Ela forma, em grande parte, 0 modo como o
mundo é encarado. Isso se d& porque ela junta imagem e discurso e atinge as
classes mais desprivilegiadas socialmente, que formam a maioria de muitos paises,

como por exemplo o Brasil.

O comportamento econdmico do consumidor também passa a ser acionado
da poltrona da sala de estar, por que ali recebe estimulos do que pode ser
desejado, comprado, trazido para casa, primeiro como imagem-imaginacao

e depois como produto.*®
A televisdo busca fixar, cada vez mais, o telespectador. Cria-se a imagem de
um eterno presente. Uma forma de isso acontecer é a introducdo, em um numero
cada vez maior, de produgbes ao vivo. Este fato cria a cada novo programa uma
nova surpresa, 0 que gera a curiosidade e assim o manter-se em frente ao aparelho.
A televiséo foi, desde o inicio, pensada para um publico de grandes propor¢des ou

0, assim chamado, publico-massa.

No Brasil, ao final da década de 1990 acontece, em termos de comunicacao,
uma grande revolucéo, a introducdo nos lares da comunicacao atraves do Internet.
Isso ja havia acontecido nos paises desenvolvidos no final dos anos de 1980. O
universo do lar, lugar de privacidade até entdo, € invadido por um “mundo” de

possibilidades e de alternativas. O conceito de distancia, de estar proximo muda

295 BARBOSA, 2013, p. 270.
2% BARBOSA, 2013, p. 271.
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radicalmente. E possivel, através dessas novas ferramentas de comunicago, estar
mais proximo de quem se esta longe geograficamente do que da pessoa que esta
sentada no sofa ao lado. O globo terrestre passa a tornar-se uma “aldeia global”,
como afirmou Mcluhan, pois a TV, em especial, como meio de comunicacdo de
massa, daria as pessoas uma aproximacao entre elas que encurtaria as distancias

no planeta.?®’

A ideia de que a Internet, através de suas dimensdes, fortalece o sentido de
transitoriedade do tempo e dos espacos € hoje bastante difundida. As relacdes,
nessa peguena aldeia, sdo construidas e reconstruidas quantas vezes for possivel,
ou necessario. E uma forma de liquidifiques das relagdes sociais. Para isso, as
redes sociais e as plataformas de videoconferéncia ajudam enormemente, pois as
distancias sdo superadas, pelo menos em termos de comunicacdo, ndo apenas em

termos de transmissdo de voz, mas também de imagens.

Ao dominar a imagem e ao poder transmiti-la 0 mundo, passa-se a ser visto
de outra forma a comunicagdo. As belezas, as misérias e as injusticas do mundo
podem ser observadas em tempo real. A informac&o ndo apenas € ouvida, mas vista
guando acontece. N&o apenas isto, mas elas podem ser compartilhadas pelos
usuarios da Internet. Esse real é envolto em imagem e essas imagens sdo passadas
adiante. A tudo isso acrescem-se as redes sociais e plataformas de
videoconferéncia e aplicativos de conversa, estabelecendo novas formas de
comunicacao global, mudando, portanto, o conceito de fronteiras, mudado em muito

nas Ultimas décadas.

Tudo passou a ser global. As redes sociais, as grandes plataformas de
comunicacado, diminuem distancias e tornam muito ténue a distancia entre o que é
publico e o que é privado. O universo e as esferas do publico e privado passam a
ficar muito proximos. Atitudes e acbGes que até entdo eram do mundo privado
somente, podem ser partilhadas com centenas de milhares de pessoas. Ainda nédo é
possivel uma avaliacdo do impacto que estas novas formas de comunicagéo

causardo na vida das pessoas e nas configuracbes familiares. Certo é que o

" Essa ideia de McLuhan chegou meio século depois, pois sua previsdo se deu nos anos de 1960, e

muitos acreditam que esse tempo ja chegou gracas a Internet. Essa ideia do autor foi
desenvolvida na obra “A Galaxia de Gutenberg”’, de 1962. MCLUHAN, Marshall. A galaxia de
Gutenberg: a formacdo do homem tipografico. Trad. De Lednidas Gontijo de Carvalho e Anisio
Teixeira. S&0 Paulo: Companhia Editora Nacional e Editora da USP, 1972.
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processo de ripida comunicacdo, uso das redes € um processo que nao tem mais
volta. Novas geragbes nem conseguem conceber o mundo sem essas ferramentas.
Alguns instantes sem Internet e o caos ja se instala. Tudo esta conectado por

imagem e som. O conceito de TV foi ampliado.

3.6 TV E O CONCEITO DE CONVERGENCIA MIDIATICA

A convergéncia midiatica € um fenbmeno social e tecnoldgico que marca a
era digital, caracterizando a integracao e interconexao de diferentes plataformas e
meios de comunicacdo. Essa fusdo transforma a forma como consumimos,
produzimos e compartilhamos informacao, entretenimento e conteido em geral. As
principais caracteristicas da convergéncia mididtica sdo a) digitalizacdo: a
informacdo e o conteudo se tornam digitais, permitindo sua manipulacéo,
armazenamento e distribuicdo em diversos formatos e dispositivos; b) a
Interatividade: a comunicacdo se torna interativa, com o publico participando
ativamente da producdo e do consumo de contetdo; c) a multiplicidade de
plataformas: o conteddo é acessivel em diversas plataformas, como internet,
televisdo, smartphones, tablets, videogames e outros dispositivos; d) novas formas
de conteddo: surgem novas formas de conteddo, como videos online, podcasts,
blogs, redes sociais e jogos digitais; €) convergéncia dos setores: 0s setores de
telecomunicagfes, informatica e entretenimento se convergem, criando novas

empresas e modelos de negdcio.

Os impactos da convergéncia midiatica se constituem em mudanca nos
habitos de consumo, assim o publico tem mais opcdes e controle sobre o que
consome, buscando conteudo personalizado e sob demanda. Novas formas de
jornalismo séo elaboradas, adaptando-se a era digital, com novas plataformas,
formatos e modelos de negdcio. A industria do entretenimento se expande com a
criacdo de novos produtos e servigos, como streaming de video e jogos online. Isso
tudo emerge como um desafio a propriedade intelectual, pois a pirataria e a
distribuicéo ilegal de contetdo se tornam desafios para a inddstria criativa. Porém,
isso também gera um aumento da desigualdade, pois 0 acesso a tecnologia e a

informacéo ainda é desigual em diferentes regides e classes sociais.
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Os exemplos de convergéncia midiatica sdo concretizados em tecnologias
como smartphones, dispositivos que combinam fungbes de telefone, camera,
computador e acesso a internet; redes sociais, plataformas online que permitem a
interacdo entre pessoas, o compartihamento de conteddo e a criacdo de
comunidades virtuais; servicos de streaming: plataformas online que oferecem
acesso a filmes, séries, musicas e outros contetados sob demanda; jornalismo digital:
sites de noticias, blogs e podcasts que oferecem conteudo jornalistico online e jogos
digitais que podem ser jogados em computadores, consoles, smartphones e outros

dispositivos.

A convergéncia midiatica é um fendmeno em constante evolugdo, que
transforma a forma como nos comunicamos, nos informamos e nos divertimos. As
empresas e os profissionais que se adaptam a essa nova realidade sdo 0s mais

bem-sucedidos na era digital.

O fluxo de conteudo através de multiplas plataformas de midia, a
cooperacao entre multiplas industrias de midia e o comportamento migratério das
audiéncias de midia que iriam a quase qualquer lugar em busca dos tipos de
experiéncias de entretenimento que desejavam, também caracterizam a
convergéncia midiatica. Convergéncia € uma palavra que consegue descrever
mudancas tecnolégicas, industriais, culturais e sociais, dependendo de quem fala e
do que pensa que esta falando. No mundo da convergéncia dos meios de
comunicacado, todas as histdrias importantes sdo contadas, todas as marcas sao
vendidas, todos os consumidores sao cortejados através de multiplas plataformas de
meios de comunicacdo. Neste momento, a cultura da convergéncia esta a ser
definida de cima para baixo, pelas decisbes tomadas nas salas de reunides das
empresas, e de baixo para cima, pelas decisbes tomadas nos quartos dos
adolescentes. E moldada pelos desejos dos conglomerados de midia de expandir
seus impérios através de multiplas plataformas e pelos desejos dos consumidores
de ter a midia que desejam, onde quiserem, quando quiserem e no formato que
quiserem. E um fendmeno fluido e continuo. Esta circulagdo de conteldos
mediaticos — através de diferentes sistemas mediaticos, economias mediaticas
concorrentes e fronteiras nacionais — depende fortemente da participacdo ativa do
consumidor. A convergéncia representa uma mudanca na logica cultural, através da

qual os consumidores sao encorajados a procurar novas informacgdes e a fazer
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ligagcbes entre conteldos mediaticos dispersos. Compde o conceito a ideia de uma
cultura participativa que pretende contrastar com nogdes mais antigas de espectador
da midia, mais passivo. Nesta nova perspectiva, 0 sistema de midia emergente, o
gue tradicionalmente pode ser entendido como produtores e consumidores de midia
séo transformados em participantes dos quais se espera que interajam entre si de
acordo com um novo conjunto de regras que nenhum de nos compreende
completamente. A convergéncia ndo ocorre através de dispositivos de midia — por
mais sofisticados que possam se tornar. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros
dos consumidores individuais. No entanto, cada um de nds constréi a sua propria
mitologia pessoal a partir de pedacos e fragmentos de informacéo que extraimos do
fluxo continuo de meios de comunicacdo que nos rodeia e transformamos em

recursos através dos quais damos sentido a nossa vida cotidiana.

Henry Jenkins argumenta que a convergéncia dos meios de comunicacao
social vai além de uma mera mudanca tecnoldgica, insistindo que também
representa uma mudanga nos paradigmas industriais, culturais e sociais, onde “[...]
0s consumidores sdo incentivados a procurar novas informacdes e a fazer conexdes
entre contelidos mediaticos dispersos”.?*® Jenkins argumenta que os antigos meios

de comunicacao nao resistiram a pulverizacdo das tecnologias. Ele afirma que:

Diversas forcas, contudo, comecaram a derrubar 0os muros que separam
esses diferentes meios de comunicacdo. Novas tecnologias midiéticas
permitiram gque o mesmo contetdo fluisse por varios canais diferentes e
assumisse formas distintas no ponto de recepc¢éo. Pool estava descrevendo
o que Nicholas Negroponte chama de transformacao de "a4tomos em bytes",
ou digitalizagdo. Ao mesmo tempo, novos padrdes de propriedade cruzada
de meios de comunicacgdo, que surgiram em meados da década de 1980
durante o que agora podemos enxergar como a primeira fase de um longo
processo de concentragdo desses meios, estavam tornando mais desejavel
as empresas distribuir conteddos através de varios canais, em vez de um
Unico suporte midiatico. A digitalizagdo estabeleceu as condi¢bes para a
convergéncia; os conglomerados corporativos criaram seu imperativo.209

A convergéncia midiatica ndo se resume apenas a tecnologia, mas sim a um
fenbmeno mais amplo que envolve aspectos sociais, culturais e técnicos. Aspectos

gue ultrapassam a questdo da Tecnologia, envolvendo o nivel social, a convergéncia

midiatica impacta a forma como as pessoas se comunicam, se relacionam e se

2% JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Traducdo Susana Alexandria. Sdo Paulo: Aleph,

2008. p. 28. Disponivel em:
<https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/7747497/mod_resource/content/1/JENKINS%20Converg
%C3%AAnNcia.pdf>. Acesso em: 20 mar. 2024.

299 JENKINS, 2008, p. 36.
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informam, alterando padrfes e dindmicas sociais. Além disso, envolve um nivel
cultural, pois ela influencia a produgcdo e o consumo cultural, criando novas formas
de expressdo e novas formas de acesso a cultura. Sua critica ao tecnicismo de
alguns autores que definem a convergéncia midiatica apenas como um processo
técnico alcanca perspicéacia, indicando que essa visao tecnicista negligenciaria os
impactos sociais e culturais do fendbmeno, limitando sua compreensao. Nao se nega,
de forma alguma, a importancia da tecnologia na convergéncia midiatica, em termos
técnicos. O autor busca ampliar sua relevancia. A tecnologia € um dos elementos
fundamentais que permite a fusdo dos diferentes meios de comunicacao. A proposta
do conceito é uma visdo mais completa da convergéncia midiatica, que reconhece a
importancia da tecnologia, mas também dos aspectos sociais e culturais. Essa visao
permite uma compreensdo mais profunda do fendmeno e seus impactos na
sociedade. Ele elenca que: i) a convergéncia midiatica € um fenébmeno multifacetado
que vai além da tecnologia; ii) aspectos sociais e culturais também sédo fundamentais
para a compreensdao da convergéncia midiatica; iii) a visdo tecnicista da
convergéncia midiatica é limitada e deve ser superada; iv) a proposta do texto € uma
visdo mais completa da convergéncia midiatica, que reconhece a importancia de

todos o0s seus elementos.

Jenkins divide a convergéncia em quatro formas diferentes. O primeiro tipo,
a convergéncia técnica, € a conversao de conteudos mediaticos em formatos digitais
gue podem entdo ser integrados, permitindo que os conteddos mediaticos sejam
disseminados através de multiplas plataformas. A segunda é a convergéncia social,
0 processo através do qual os consumidores se habituam a multitarefa, permitindo-
Ihes movimentar-se livremente entre plataformas enquanto pesquisam e utilizam
informacéo. Em terceiro lugar esta a convergéncia cultural, que liga a tecnologia dos
media, 0os consumidores e os produtores para inspirar novas formas de criatividade,
criando assim um novo tipo de cultura popular baseada na participacdo, onde as
histérias sao transmitidas através de varias plataformas, também conhecidas como
narrativas transmédia. Em quarto lugar estd a convergéncia global, na qual a
masica, 0 cinema, 0s programas de televisdo e outros conteudos mediaticos
alcangcam um alcance internacional, atingindo assim o hibridismo cultural. A medida
que tais formas de convergéncia progridem, a cultura contemporanea é

simultaneamente diversificada e unificada no meio das forgas contraditorias da
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comercializacdo e da democratizacdo cultural. Entre as muitas formas inter-
relacionadas de convergéncia, Jenkins opta por focar na parte do espectro em que

se enquadra a narrativa transmidiatica — a convergéncia cultural.

[...] A narrativa transmidiatica refere-se a uma nova estética que surgiu em
resposta a convergéncia das midias - uma estética que faz novas
exigéncias aos consumidores e depende da participacdo ativa de
comunidades de conhecimento. A narrativa transmididtica € a arte da
criacdo de um universo. Para viver uma experiéncia plena num universo
ficcional, os consumidores devem assumir o papel de cacadores e
coletores, perseguindo pedacos da historia pelos diferentes canais,
comparando suas observacdes com as de outros fds, em grupos de
discussdo on-line, e colaborando para assegurar que todos o0s que
investiram tempo e energia tenham uma experiéncia de entretenimento
mais rica. Alguns argumentaram que o0s irmdos Wachowiski, que
escreveram e dirigiram os fiimes de Matrix, forcaram a narrativa
transmiz%ética além do ponto que a maioria do publico estava preparada
parair.

Para o autor, a teoria que fundamenta a tradicdo de pesquisa que confere
maior sustentacdo as condicfes materiais da comunicacdo humana € aquela que
partir dela € proposta a divisdo dos meios materiais em trés graus. Os meios de
primeiro grau, de acordo com uma perspectiva histérica e com a teoria da

comunicacédo, sao considerados como meios de comunicacdo 0s corpos dos seres

humanos e determinados utensilios e instrumentos. Ele afirma:

Em si, o corpo humano é uma condicdo material de comunicagéo
necessaria e suficiente; nossos corpos se tornam meios de comunicagdo
produtivos e receptivos através da socializacdo e da aculturagdo. Em
comparacdo, as ferramentas — utensilios de escrita ou instrumentos
musicais — ndo sao necessarios nem suficientes, mas estendem, de
maneira significativa, o corpo humano e suas capacidades comunicativas.

O autor afirma que os meios de primeiro grau externam possibilidades de
mundos possiveis e atuais, habilitando as pessoas a se comunicarem umas com as
outras sobre esses mundos para propésitos reflexivos e instrumentais. Por sua vez,
0s meios de segundo grau sao aqueles meios de massa inventados na modernidade
como os livros impressos, os jornais, os filmes, o radio e a televisdo, ou seja, todas
as formas de instituicbes midiaticas e praticas comunicacionais baseadas no modelo
preparado para um como se fosse para o todo. J4 0s meios de terceiro grau seriam

aqueles que emergiram a partir da tecnologia digital, definida como

219 JENKINS, 2008, p. 47.
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metatecnologia.?’' Para ele, o computador digital reproduz e promove uma
recombinacdo de meios anteriores a ele em uma Uunica plataforma material,
utilizando a expressado metatecnologia. Os meios digitais integraram os diferentes
modelos de comunicagcdo, os de uma-para-um, uma-para-muitos e muitos-para-
muitos. Junto as tecnologias digitais emergem relacdes sociais especificas capazes

de permitir aos usuarios lidarem com as novas midias.

A convergéncia midiatica revolucionou o0 cenario da comunicacdo, e a
televisdo, um dos meios de comunicacdo mais tradicionais, nao ficou imune a essa
transformacdo. A fusdo da TV com outras plataformas e tecnologias digitais
impactou profundamente a forma como consumimos e interagimos com o contetdo
televisivo. Essas novas formas de consumo incluiram a TV por Streaming, como as
plataformas Netflix, Amazon Prime Video e Disney+, que oferecem acesso sob
demanda a uma ampla gama de conteudo, permitindo que o publico escolha o que
assistir, quando e onde quiser. Também incluiram a TV Conectada, as Smart TVs e
dispositivos como Roku e Chromecast que conectam a TV a internet, abrindo um
mundo de aplicativos, jogos e outros contetdos online. Além da interatividade com o
publico podendo participar de programas, votar em pesquisas e interagir com outros
telespectadores em tempo real. Os novos formatos de contetdo revolucionaram as
transmissdes. As webséries que sdo séries produzidas para a internet, muitas vezes
com um formato mais curto e dindmico que as séries tradicionais de TV, sdo ainda
acessadas em grande medida pela televisdo. Neste modelo, o conteudo televisivo se
expande para outras plataformas, como YouTube, Instagram e TikTok, alcancando
um publico ainda maior. A realidade é virtualizada e aumentada, a televisédo explora
o potencial da realidade virtual e aumentada para criar experiéncias imersivas e

inovadoras para o publico.

A convergéncia mididtica transformou a televisdo, abrindo um leque de
novas possibilidades para o consumo e a producdo de contelddo. As emissoras de
TV que se adaptarem a essa nova realidade e apostarem em inovacéo e qualidade
serdo as mais bem-sucedidas na era digital, pois o avanco tecnologico ndo se da

puramente de forma técnica, ele abre novas formas de interacdo e conectividade.

1 AQUINO, Maria Clara. Interatividade e participagdo em contexto de convergéncia midiatica. p. 11-

3. In: RIBEIRO, J.C., FALCAOQ, T., SILVA, T. (Orgs.). Midias sociais: saberes e representacdes
[online]. Salvador: EDUFBA, 2012. p. 16. Disponivel em:
<https://books.scielo.org/id/hcmrr/pdf/ribeiro-9788523217341-02.pdf>. Acesso em: 20 mar. 2024.
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3.7 SINTESE

O meio de comunicacdo de massa chamado TV é um dos grandes inventos
da humanidade. Sem duavida alguma, modificou o modo de ver e de pensar o
mundo. Mesmo com o avango das demais formas de comunicacéo, principalmente a
rede mundial de computadores, a televisdo ndo perde o seu espaco. No meio mais
humilde, a televisdo aberta € digerida por longas horas diariamente. No Brasil, é em
média consumida cinco horas por dia. Entre as classes mais abastadas, a infinidade
de canais a disposi¢cdo nas TVs por assinatura faz dela companheira nas horas de
lazer e também de trabalho, pois muitas pessoas acessam 0s canais que oferecem

cultura e ciéncia.

E claro que ndo podemos mais pensar em termos de uma Gnica audiéncia
de “massa” alcangada por algumas midias de “massa” dominantes que
aparecem basicamente destinadas a criar uma Unica cultura global. A midia
de massa atual funciona de maneira bem diferente de suas antecessoras de
algumas décadas atras, quando os EUA tinham apenas trés grandes redes
de televisao, a transmissdo de televisdo pan-européia ndo era nem mesmo
imaginada, a maior parte da Asia e da Africa ndo tinha televisédo, e a
Imprensa Associada tinha quase que um monopdlio sobre noticias
mundiais.**?

Por se tratar de um meio que atinge bilhdes de pessoas em nosso planeta
diariamente, € uma ferramenta que pode ser usada das mais diversas formas com
0s mais diversos objetivos. Dependendo de quem ou de que grupo detém os seus
direitos, a mensagem € formulada de acordo com a orientacdo do proprietario. No
Brasil, é fenbmeno a criacdo de canais de televisdo cujos proprietarios sao Igrejas
de cunho pentecostal ou neopentecostal ou do seguimento carismatico da Igreja

Catdlica. Cada qual busca converter 0 maior nimero de pessoas possiveis as suas

verdades.

Como vimos até aqui, a televisdo corresponde aos desejos antigos dos

seres humanos de se comunicarem sem fronteiras e com rapidez impressionante.

12 PRIEST, 2010, p. 53.
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Trata-se de uma utopia cuja validade pode ser verificada em seus efeitos positivos,
ou perversos, quando novas etapas societarias sdo alcancadas, a exemplo de um
maior tempo de descanso e de conscientizacdo de pautas importantes e necessarias
para a saude da populacédo diante de campanhas de vacinacao, ou ainda, como é a
nossa énfase, a democratizagdo da educagao. A televisdo tem papel decisivo no
impacto de uma educacdo a distancia que ajude a superar distancias e barreiras
colossais como séo as da Regido Norte do Brasil, cujo territério em grande medida

compde a Amazonia Legal, o que analisaremos no préximo capitulo.






4 A TEL~EVISAO COMO TECNOLOGIA DA INFORMACAO E A
EDUCACAO TEOLOGICA NO AMAZONAS

Neste capitulo, € analisada a relevancia da televisdo para a educacgéo
teologica na Regido Norte do Brasil, 0 que implica a maior parte da Amazonia Legal.
O objetivo € mostrar que a comunicac¢do € um grande desafio em uma regido com
dimensfes de importancia global, isto €, uma territorialidade com fauna e flora que
abrangem a maior parte proporcional do planeta, com rios gigantescos e com
dificuldades de integracdo significativas. E neste cenario que a televisdo como
instrumento comunicacional para educacao a distancia se torna imprescindivel. Por
isso, considerar a importancia da televisdo para a formulacdo de uma educacao
teoldgica a distancia é considerar a prépria capacidade organizativa das igrejas do
pentecostalismo na Regido Norte, bem como sua imersdo, desenvolvimento e
manutencdo, uma vez que a missao se sustenta na constante renovacdo dos
quadros das igrejas e sua relacdo de sobrevivéncia com sua regido e seus valores

regionalistas.

4.1 O CONTEXTO AMAZONICO DO NORTE DO BRASIL COMO CENARIO DA
EDUCACAO TEOLOGICA A DISTANCIA

A regido amazonica € uma parte integrante do norte do Brasil, ocupando a
maior parte do seu territério. Dos sete estados que compdem a regido Norte, seis
estdo total ou parcialmente inseridos na Amazonia Legal. O Acre, 0 Amapa, € 0
Amazonas estado esta totalmente na regido amazénica, enquanto o Para tem a maior
parte do estado na Amazodnia, com excec¢do de algumas areas no sul e sudeste; a
Rondo6nia tem aproximadamente 80% do estado dentro da Amazobnia, o Tocantins,
por sua vez, tem uma pequena porcao do estado, no Norte, estd inserida na
Amazbnia. O Unico estado do norte que nao faz parte da Amazbnia Legal € o

Roraima, localizado na regido fronteirica com a Guiana e a Venezuela.?*?

A Amazonia no Norte do Brasil € caraterizada por grande riqueza e

diversidade natural e sociocultural como:

13 BRASIL. Ministério do Meio Ambiente. Disponivel em: <https://www.gov.br/mma/pt-br>. Acesso

em: 13 fev. 2024.
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« Biodiversidade: a regido abriga a maior floresta tropical tmida do mundo, com
uma rica biodiversidade de flora e fauna.

o« Recursos naturais: a Amazonia € rica em recursos naturais, como madeira,

agua potavel, minérios e biodiversidade.

o Povos indigenas: a regido € habitada por diversos povos indigenas, que

preservam suas culturas e tradicdes ancestrais.***

o Desafios socioambientais: a Amazbnia enfrenta diversos desafios
socioambientais, como o desmatamento, a exploracdo ilegal de recursos

naturais e a mudanca climatica.?*®

A ampla e compartilhada regido amazonica, entre paises sul-americanos, €
uma area de grande importancia ambiental, cultural e econémica. Com sua rica
biodiversidade e vastidao territorial, € também lar de uma diversidade cultural
impressionante. As origens das popula¢cées que habitam essa regido remontam a
milhares de anos, e suas histérias se entrelacam em um mosaico complexo e

fascinante.
Compdem a populacéo desta imensa area:

1) Povos indigenas, seus primeiros habitantes e guardibes da floresta:
estima-se que 0s povos indigenas habitam a Amazénia ha mais de 12 mil anos,
sendo os primeiros habitantes da regido. Existem mais de 300 povos indigenas na
Amazobnia, cada um com sua proépria lingua, cultura, tradicbes e cosmovisdo. Os
povos indigenas possuem um profundo conhecimento da floresta e de seus recursos
naturais, acumulado ao longo de geracgfes, constituindo-se como seus guardides,
desempenhando um papel crucial na preservagao do meio ambiente e na luta contra

o0 desmatamento.

2) Imigracdo europeia e colonizacdo: a partir do século XVI, a regido
amazonica foi palco da colonizagdo europeia, principalmente por Portugal e
Espanha. Os europeus exploraram 0s recursos naturais da regido, como madeira,
minérios e especiarias, utilizando méo de obra indigena e africana escravizada. As

missdes religiosas também tiveram um papel importante na colonizagéo,

24 BRASIL. Instituto  Nacional de Pesquisas  Espaciais (INPE). Disponivel em:
<https://www.gov.br/inpe/pt-br>. Acesso em: 13 fev. 2024.

Rede Amazénica. G1. Disponivel em: <https://redeglobo.globo.com/redeamazonica/>. Acesso em:
20 fev. 2024.

215



107

catequizando os indigenas e impondo a cultura europeia.?*® A colonizacdo europeia
causou um grande impacto social e ambiental na regido, com a dizimagéo de povos

indigenas, a degradacéo ambiental e a perda da cultura local.

3) Imigracdo forcada de pessoas da Africa: a imigracdo forcada de
populacbes da Africa que a partir do século XVII também comecaram a aportar aos
milhares na regido amaz6nica, ajudou a formar a geografia humana da Amazonia.**’
As pessoas escravizadas da Africa foram utilizadas na exploracdo dos recursos
naturais da regido, na construcdo de infraestrutura e no trabalho doméstico. A
cultura africana deixou um legado marcante na regido, presente na culinéria, na

musica, na religido e em outras manifestag¢fes culturais.

4. Imigracdo interna e miscigenacdo: a partir do século XIX, a regido
amazonica passou a receber migrantes de outras regides do Brasil e do exterior, em
busca de melhores oportunidades de vida. A miscigenacdo entre diferentes povos
deu origem a novas culturas e identidades na regido amazonica. A imigracao interna
gerou desafios socioambientais, como o desmatamento e a exploracdo predatoria
dos recursos naturais. A regido amazonica continua a ser um espaco de grande
dinamismo cultural, com a constante chegada de novos grupos e a formagéao de

novas identidades.

5. Constituicdo das populacbes atuais: as populacdes da regido amazonica
sdo compostas por uma mistura complexa de diferentes povos, com origens
indigenas, europeias, africanas e de outras partes do Brasil e do mundo. Essa
diversidade se reflete na riqueza cultural da regido, com diferentes linguas,
costumes, tradicBes e formas de expressao artistica. As populacdes da Amazbnia
enfrentam desafios como a pobreza, a falta de acesso a educacédo e a saude e a

degradacdo ambiental. No entanto, também possuem grandes oportunidades para o

1% FERREIRA, Ricardo Alexino. Os indigenas e os impactos da colonizacdo europeia. Jornal da

USP, 29 nov. 2016. Disponivel em: < https://jornal.usp.br/atualidades/os-indigenas-e-os-impactos-
da-colonizacao-europeia/>. Acesso em: 20 mar. 2024.

2" ALMEIDA, Rozemberg Ribeiro de. Escraviddo, resisténcia e a formacdo de quilombos na
Amazonia: Jacarequara em Pauta. XXVII Simpdsio Nacional de Histéria, conhecimento historico e
dialogo social, Natal, RN, 22 a 26 de julho de 2013. Disponivel em:
<https://www.snh2013.anpuh.org/resources/anais/27/1364781780_ARQUIVO_ArtigoRozembergAl
meida.pdf>. Acesso em: 20 mar. 2024.
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desenvolvimento sustentavel, com base na valorizacdo da cultura local e na

preservacdo da floresta.?*®

6. Reconhecimento e valorizacdo da diversidade: é fundamental reconhecer
e valorizar a diversidade das populacbes da regido amazonica, respeitando seus
direitos e garantindo sua participacdo na construgdo de um futuro mais justo e

sustentavel para a regido.

A Amazbnia tem sua populacdo formada a partir de trés grupos humanos
principais: os primeiros habitantes indigenas; os europeus portugueses com
seus acompanhantes escravos; e os nordestinos. Desde o século XVI,
Portugal investiu na regido construindo seus ‘Fortes’ para proteger os
territérios sob seu dominio. Notadamente a partir de 1620, foram erguidos
44 fortificacdes portuguesas. No periodo do governo de Marqués de Pombal
(atuou como ministro nos anos 1750-1777), teve inicio a pratica de trazer
familias europeias e africanas inteiras para a Amazbnia. Movimento
semelhante se deu nos dois tempos fortes da borracha: entre os anos 1877
e 1900 desembarcaram no Amazonas cerca de 160 mil nordestinos. E em
1943, o governo criou o batalhdo da borracha conduzindo 56 mil jovens
soldados prometendo uma vida de realizac¢des, na verdade, entregando-os
ao poder dos seringalistas nas brenhas das matas.”*?

A histéria da composicao populacional da regido norte é rica e diversa. Essa
diversidade se reflete na riqueza cultural da regido, com diferentes linguas,
costumes, tradicdes e formas de expressao artistica. As populacbes enfrentam
desafios como a pobreza, a falta de acesso a educacédo e a saude e a degradacéo
ambiental.?® No entanto, também possuem grandes oportunidades para o
desenvolvimento sustentavel, com base na valorizagdo da cultura local e na
preservacdo da floresta. Por isso, € fundamental reconhecer e valorizar a
diversidade das populacdes, respeitando seus direitos e garantindo sua participacao

na construgcdo de um futuro mais justo e sustentavel para a regido. A sua

218 30UZA, Nadia Simas. A Amazénia brasileira: processo de ocupacéo e a devastacdo da floresta.

Boletim Cientifico, Escola Superior do Ministério Publico da Uniéo, Ano 9 — Numeros 32/33 —
janeiro/dezembro 2010. Brasilia-DF. Disponivel em:
<https://escola.mpu.mp.br/publicacoescientificas/index.php/boletim/article/download/307/278#:~:te
xt=A%20Amaz%C3%B4nia%20Legal%20engloba%2C%20hoje,%2C%20Amap%C3%A1%2C%20
Rond%C3%B4nia%20e%20Roraima.>. Acesso em: 20 fev. 2024.
% GORDIANO, Raimundo C. Elementos de Teologia Amazbnica. Revista Eletronica Espaco
Teolbgico, V. 11, n. 20, jul/dez, 2017. p. 124. Disponivel em:
<https://revistas.pucsp.br/index.php/reveleteo/article/download/35994/24783/99234>. Acesso em:
15 mar. 2024.
SANTOS, Fabricio. Desafios logisticos: quais oportunidades e solu¢des na regido Norte do Brasil?
Logweb, 17 out. 2023. Disponivel em: <https://www.logweb.com.br/artigo/desafios-logisticos-
guais-oportunidades-e-solucoes-na-regiao-norte-do-brasil/>. Acesso em: 15 mar. 2024.
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composi¢do populacional, segundo o censo que vem sendo atualizado, compde o

seguinte quadro:
1. Distribuic&io Etnica:

Branca: 49,7% da populacdo se autodeclara branca, segundo o IBGE

(2020). Esse percentual é inferior a média nacional (47,7%).

Preta: 26,6% da populacdo se autodeclara preta, percentual superior a

meédia nacional (26,6%).
Parda: 21,2% da populacdo se autodeclara parda, percentual inferior a
média nacional (25,5%).

Indigena: 0,5% da populacao se autodeclara indigena, percentual inferior a

média nacional (2,6%).%**

Amarela: 0,2% da populacdo se autodeclara amarela, percentual similar a

média nacional (0,4%).?%2
2. Populacéo Indigena:

Diversidade: mais de 300 povos indigenas habitam a regido, representando

cerca de 20% da populacao indigena brasileira.

Linguas: mais de 200 linguas indigenas sédo faladas na regido,
representando cerca de 80% da diversidade linguistica indigena do Brasil.?*®

Terras indigenas: aproximadamente 20% do territério da Amazonia Legal é

demarcado como terra indigena.?**

A regido Norte recebe um numero significativo de migrantes de outras
regides do Brasil, principalmente da regido Nordeste. As principais motivagdes para
a migracdo sdo a busca por melhores oportunidades de trabalho e renda. A
migracdo gera impactos socioambientais, como o desmatamento e a pressao sobre
0S recursos naturais. A regido Norte ocupa, depois da regido Nordeste, o segundo

lugar como regido mais pobre do Brasil, tendo 26,1% da populacdo em situacao de

L INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA — IBGE. Panorama. Censo 2022.
Disponivel em: <https://cens02022.ibge.gov.br/panorama/>. Acesso em: 15 mar. 2024.

22 INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA — IBGE. Censo 2022. Disponivel em:
<https://www.ibge.gov.br/>. Acesso em: 20 fev. 2024.

2 FUNDACAO NACIONAL DOS POVOS INDIGENAS — FUNAI  Disponivel em:
https://lwww.gov.br/funai/pt-br>. Acesso em: 20 fev. 2024.

224 FEUNAI, demarcacao-de-terras-indigenas, 2023.
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pobreza.?® A desigualdade social € um problema grave na regido, com alta
concentracdo de renda. A populagdo enfrenta caréncia de acesso a educacao,
saude, saneamento basico e outros servicos essenciais, embora a regido seja rica
em biodiversidade e abundantes recursos naturais, como agua, madeira e
minérios.??® A valorizacdo da cultura local e a preservacéo da floresta amazonica
podem impulsionar o desenvolvimento sustentavel da regido. O incentivo ao

empreendedorismo local pode gerar novas oportunidades de emprego e renda.

A analise da composicao populacional do Norte e da Amazbnia revela um
panorama complexo e desafiador. No entanto, a regido também apresenta um
enorme potencial para o desenvolvimento sustentavel, desde que sejam superadas
as desigualdades sociais e os desafios socioambientais. A regido Norte do Brasil
apresenta um panorama da comunicacdo complexo e desafiador, marcado por
contrastes entre realidades distintas e pela necessidade de superar obstaculos
socioeconémicos e geograficos. A comunicagdo nesta regido gigantesca € uma
expectativa utopica segundo a qual os povos que a habitam possam se conhecer
melhor, conviver fraternalmente e estabelecer pacificamente modos negociados de
interacdo com a fauna e flora que espetacularizam essa mitologica area floresta.
Uma comunicacao eficaz e republicana ajudaria essas regides, norte e amazonica, a
se conectarem com o restante do pais de modo a potencializar seus caminhos

turisticos e de intercambio desenvolvimentista.

A populacdo da Regido Norte do Brasil, segundo as estimativas do IBGE
para 2024, é de 17.354.884 habitantes. Esse niUmero representa um crescimento de
2,1% em relacdo ao Censo de 2020, quando a populacdo era de 17 milhdes de
habitantes. Vale destacar que a populacdo da Regido Norte esta distribuida de
forma desigual pelos sete estados que a compdem: 1) Para: Maior populacdo, com
8,1 milhdes de habitantes; 2) Amazonas: Segunda maior populagcdo, com 4,2
milhdes de habitantes; 3) Tocantins: Terceira maior populacdo, com 1,5 milhdes de

> GOMES, Irene. Pobreza cai para 31,6% da populacdo em 2022, ap6s alcancar 36,7% em 2021.
Agéncia IBGE Noticias, 06 dez. 2023. Disponivel em:
<https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/38545-
pobreza-cai-para-31-6-da-populacao-em-2022-apos-alcancar-36-7-em-2021>. Acesso em: 20 fev.
2024.

BRASIL. Ministério do Meio Ambiente. Disponivel em: <https://www.gov.br/mma/pt-br>. Acesso
em: 20 fev. 2024.
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habitantes; 4) Rondénia: 1,8 milhdes de habitantes; 5) Amapéa: 884 mil habitantes; 6)

Acre: 893 mil habitantes e 7) Roraima: 598 mil habitantes.

No referente as cidades conclui-se que ha um continuado processo de
urbanizacao, isto €, de aglomeracdo de pessoas nos centros urbanos. Ha
poucas cidades com o status de metrépoles, excetuando-se algumas
capitais. Ha muitos fatores comuns, embora haja também situaces
diversas e adversas entre os habitantes das areas urbanas: o centro, a
periferia, as areas nobres, os parques residenciais, 0s conjuntos populares,
0s bairros de casas mais simples, as ocupacdes, 0s loteamentos, etc. O
crescente nimero de moradores, incha esses espacos e esvazia a area
rural. Cresce a populacdo, sem a oferta de direitos e servicos basicos para
uma vida com qualidade nas cidades. Por outro lado, a cultura urbana
penetra os espacos tradicionais, alterando o ritmo, costumes, expressdes
culturais do povo.**’

O desenho religioso da regido norte também & multifacetado. Segundo o

Censo Demografico de 2010, realizado pelo IBGE, que forneceu um retrato

abrangente da composicéo religiosa da Regido Norte do Brasil, identificou que a

religido mais professada ainda era o catolicismo, com 68,7% da populacdo se

declarando catdlica. Mas outras tendéncias religiosas apareciam com expressivas

guantidades, como € o caso do protestantismo, com 22,6%, o espiritismo com 2,2%

e os sem religidio com 4,1% e outras religides com 2,4%.7?® A distribuicdo por

Estados ficava assim:

e Amapa:

o Catolicismo: 74,3%

o Protestantismo: 18,9%

o Sem religido: 2,8%

o Espiritismo: 1,9%

o Outras religides: 2,1%

e Amazonas:

o Catolicismo: 67,8%

o Protestantismo: 27,1%

o Sem religido: 2,2%

?2 GORDIANO, 2017, p. 124. )
2% INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA — IBGE. Censo 2010. Disponivel em:
<https://cens02010.ibge.gov.br/>. Acesso em: 21 fev. 2024.
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@)

Espiritismo: 1,7%

Outras religides: 1,2%

Catolicismo: 66,5%
Protestantismo: 24,5%
Sem religido: 4,4%
Espiritismo: 2,3%

Outras religides: 2,3%

¢ Rondoénia:

o

Catolicismo: 62,4%
Protestantismo: 29,7%
Sem religido: 3,7%
Espiritismo: 2,2%

Outras religides: 2,0%

« Tocantins:

Catolicismo: 63,8%
Protestantismo: 28,5%
Sem religido: 3,8%
Espiritismo: 1,9%

Outras religides: 2,0%

Catolicismo: 61,4%
Protestantismo: 32,4%
Sem religido: 2,7%
Espiritismo: 1,8%

Outras religides: 2,7%
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e Roraima:
o Catolicismo: 56,2%
o Protestantismo: 34,0%
o Sem religido: 5,2%
o Espiritismo: 1,9%
o Outras religides: 2,7%

O Censo de 2010 ja mostrava a tendéncia de crescimento do protestantismo
na regidao, principalmente entre as igrejas pentecostais e neopentecostais. O
catolicismo, por sua vez, ja apresentava um declinio gradual no nimero de fiéis,
principalmente entre os jovens. O numero de pessoas que se declaravam sem
religido também estava crescendo, principalmente nas areas urbanas. O sincretismo
religioso, com a mistura de diferentes crencas, era uma realidade presente em toda
a regido. A regiao Norte abrigava uma vasta diversidade de crencas, desde religides
indigenas ancestrais até tradicbes afro-brasileiras, protestantismo, catolicismo,

budismo, islamismo e diversas outras.

A regido norte do Brasil € uma das regifes que mais ficaram isoladas ao
longo do processo de ocupacéo das terras ocupadas pelos portugueses. Ainda hoje
€ a regidao menos habitada do Brasil. A Igreja Catdlica teve presenca mais diminuta
nesta regido. Caracterizou as atividades de evangelizacdo a missao de grupos
religiosos ao longo do tempo que se deslocavam para a regido. Desde o periodo

colonial séo registradas as desobrigas.

Superando o uso inicial de ‘domesticagdo’ aos indigenas, atingiu trés
sentidos diferentes: o desencargo das obrigacfes cristds frequentes; o
espaco de partilha da catequese; o instrumento de motivagdo da unido
social e comunitaria ao qual deu origem a localidades, freguesias e
posteriormente varias cidades.?**

As Desobrigas surgiram na Europa durante a Idade Média, como forma de
celebrar o fim do jejum e da abstinéncia durante a Quaresma. Com o tempo, essa
tradicdo se espalhou para o Brasil, especialmente para a Regido Norte, onde

ganhou caracteristicas Unicas e se tornou uma importante manifestacao cultural e

religiosa. As suas caracteristicas celebrativas sdo as seguintes:

2 GORDIANO, 2017, p. 126.
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Festividades Extravagantes: as Desobrigas sdao marcadas por festividades
extravagantes, com muita musica, danca, comidas tipicas e apresentacdes

folcléricas.

Expressdo da Fé e da Cultura: as festas servem como espaco de expressao
da fé e da cultura local, reunindo pessoas de diferentes idades e classes

sociais sob um horizonte utdpico de fraternidade.

Devocédo e Fé: apesar do carater festivo, as Desobrigas também sdo um
momento de devocdo e fé, com missas, procissdes e outras atividades

religiosas.

Variedade de Tradi¢Bes: Cada estado e municipio da Regido Norte possui
suas proprias tradicdes e costumes relacionados as Desobrigas, criando uma

rica diversidade cultural.
Algumas das Desobrigas mais Famosas do Norte do Brasil:

Cirio de Nazaré (Belém, Para): a maior festa religiosa da Ameérica Latina,

atraindo milhdes de fiéis e turistas todos os anos.?*

Boi Bumba (Pard e Amazonas): Uma das mais tradicionais manifestacdes

folcléricas do Brasil, com apresentacdes de bois-bumba azuis e vermelhos.

Festa do Divino Espirito Santo (Maranhd@o, Tocantins e Pard): Celebra a
descida do Espirito Santo sobre os apdstolos, com procissées, missas e

rituais religiosos.

Festa de S&o José (diversos estados): Homenageia o padroeiro dos

trabalhadores e dos pais, com missas, procissdes e apresentacdes musicais.

As Desobrigas séo consideradas patriménio cultural imaterial do Norte do

Brasil, por sua importancia na preservacdao da identidade cultural e religiosa da

regido. Além disso, as festas contribuem para o desenvolvimento social e econémico

das cidades e comunidades onde s&o realizadas, gerando renda e emprego. As

Desobrigas enfrentam alguns desafios, como a influéncia da cultura globalizada e a

diminuicao da religiosidade entre as novas geracdes. No entanto, diversas iniciativas

%0 DE MELLO PEIXOTO AMARAL, Rita de Céassia. Festa & Brasileira: Significados do festejar no
pais que “ndo é sério”. Tese de Doutorado, USP. Sao Paulo, 1998. Disponivel em:
<https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/8/8134/tde-21102004-134208/pt-br.php>. Acesso em:
23 mar. 2024.
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estdo sendo realizadas para preservar essa tradicao cultural rica e vibrante, como o
registro das festas como patrimonio cultural e a promog¢ao de eventos educativos e

culturais.

O Norte também contém parte do o que € conhecido como Amazodnia Legal
que, em 2010, tinha uma populacdo que chegava a 24 milhdes de pessoas,
formando um mosaico humano tdo diverso quanto a propria floresta. A estimativa
para 2024 € de 29,5 milhdes de habitantes, de acordo com dados do Painel
Amazénia Legal em Dados, atualizado em maio de 2024.%*! Esse nimero representa
um aumento de 23% em relacdo ao censo de 2010, quando a populacéo era de 24
milhnbes de pessoas. Vale destacar que a populacdo da Amazobnia Legal esté
distribuida de forma desigual pelos nove estados que compdem a regido, como se

pode verificar a seguir:
(1 Para: Maior populagédo, com 8,8 milhées de habitantes.
(1 Maranhao: Segunda maior populacao, com 5,9 milhdes de habitantes.
1 Amazonas: Terceira maior populagéao, com 4,2 milhées de habitantes.
[0 Rondbnia: 1,8 milhdes de habitantes.
[ Tocantins: 1,5 milhdes de habitantes.
(1 Acre: 893 mil habitantes.
1 Amapa: 884 mil habitantes.
1 Mato Grosso: 829 mil habitantes.
(1 Roraima: 598 mil habitantes.

Entre indigenas, posseiros, ribeirinhos, seringueiros, quilombolas e diversas
comunidades espalhadas pelo territério, a populacdo se distribui em trés grupos

territoriais principais: as areas de varzea, as regides de terra-firme e as cidades.?*

1. As varzeas: uma sinfonia aquatica:

231 painel Amazobnia Legal em Dados:

<https://www.ipea.gov.br/desafios/index.php?option=com_content&id=2154:catid=28>. Acesso em:
21 fev. 2024.
2 IBGE, 2022.



116

o Varzeas Altas: localizadas no alto Rio Amazonas, sdo inundadas anualmente
pela cheia do rio, criando um ambiente fértil e rico em recursos para 0s povos

ribeirinhos.

o Varzeas Baixas: presentes no baixo e médio Rio Amazonas, sao inundadas

com menor frequéncia, permitindo a agricultura e a criagcado de animais.

e Varzeas do Estuério: ocupando o delta do Amazonas, incluindo a llha do
Marajo e outras ilhas, sdo caracterizadas por manguezais e salinidade da

agua, favorecendo a pesca e o cultivo de produtos especificos.
2. A Terra-Firme: um mosaico de paisagens e meios de vida:

o Florestas Pluviais: cobrindo a maior parte da regido, sdo densas e Umidas,
abrigando uma rica biodiversidade e oferecendo recursos para 0S povos

indigenas e comunidades tradicionais.

o Florestas Deciduas: localizadas em areas com menor precipitacdo, perdem as
folhas durante a estacéo seca, exigindo adaptacdes das populacbes que ali

residem.

e Savanas Bem Drenadas: caracterizadas por vegetacdo rasteira e solo

arenoso, sao propicias a pecudria e agricultura extensiva.

e« Savanas Mal Drenadas: com solo alagado durante parte do ano, exigem
técnicas agricolas especificas e oferecem recursos para pesca e coleta de

frutos silvestres.

o Florestas Antropogénicas: modificadas pela acdo humana para fins de
agricultura, pecuéria ou extracdo de madeira, representam um desafio para o

equilibrio ambiental.

o Florestas Montanhosas: presentes nas areas de altitude da regido, possuem
clima mais frio e vegetacéo especifica, exigindo adaptacées das populacdes

que ali vivem.?*?
3. Cidades: pulsando vida e conectividade:

« Centros urbanos: concentram a maior parte da populacdo da Amazonia Legal,

oferecendo acesso a servigos, educagéo e oportunidades de trabalho.

233 BRASIL, 2024.
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Desafios: as cidades enfrentam desafios como o crescimento desordenado, a
falta de infraestrutura e a degradacédo ambiental.

Potencialidades: as cidades também possuem grande potencial para o
desenvolvimento sustentavel, com a implementacdo de politicas publicas

adequadas e a valorizacdo da cultura local.
4. Uma teia de interdependéncia:

A populacdo da Amazobnia Legal vive em sintonia com a diversidade da

floresta, utilizando seus recursos de forma sustentavel e preservando a rica

biodiversidade da regi&o.

Conhecimento ancestral: os povos indigenas e tradicionais possuem um
profundo conhecimento da floresta e dos seus recursos, acumulado ao longo

de geracdes.?*

Desafios e oportunidades: a populacdo da Amazonia enfrenta desafios como
a pobreza, a falta de acesso a educacdo e saude e a degradacdo ambiental.
No entanto, também possui grandes oportunidades para o desenvolvimento
sustentavel, com base na valorizacdo da cultura local e na preservacédo da

floresta.
5. Refletindo a Diversidade:

Ao analisarmos a composicdo populacional da Amazbnia Legal, é

fundamental reconhecer a diversidade de culturas, costumes e modos de vida que

coexistem na regido. E essencial respeitar e valorizar a diversidade dos povos que

habitam a Amazonia, reconhecendo seus direitos e garantindo sua participacdo na

construcdo de um futuro mais justo e sustentavel para a regiao.

Este cenario de grandes extensdes territoriais compde a regido norte e € um

grande desafio para a comunicacéo. A regido se destaca pela diversidade de meios

de comunicacao, abrangendo desde emissoras de radio e TV até jornais impressos

e portais online. No entanto, essa diversidade ndo se traduz em acesso universal a

informacédo e & comunicagédo de qualidade. Comp&em os meios de comunicag¢do 0s

seguintes:

234 EUNAI, 2024.
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7

Radio: Ainda € o meio de comunicacdo mais acessivel em muitas

comunidades, especialmente nas areas rurais e ribeirinhas.

TV: A presenca da TV aberta é significativa, mas a TV por assinatura ainda

tem penetracao limitada, principalmente no interior.

Internet: O acesso a internet vem crescendo, mas ainda € desigual, com

taxas de penetracdo mais baixas em &reas rurais e comunidades indigenas.

Jornais impressos: A circulacdo de jornais impressos € concentrada nas

capitais e em alguns centros urbanos maiores.

Portais online: A midia online vem ganhando espaco, mas enfrenta desafios
como a falta de infraestrutura e a dificuldade de acesso em algumas regioes.

A comunicacao na regido Norte enfrenta diversos desafios, como:

Distancias geogréficas: a vastiddo territorial e a dispersdo populacional

dificultam a distribui¢c@o de infraestrutura e a acesso a informacéo.

Desigualdade social: a pobreza e a desigualdade social limitam o acesso a

meios de comunicacédo e a contetudos de qualidade.

Falta de profissionais qualificados: a caréncia de profissionais qualificados na
area da comunicacao dificulta a producao de conteudos relevantes e a gestéao

dos meios de comunicagao.

Concentracdo da midia: a concentracdo da midia nas méaos de grandes

grupos empresariais limita a diversidade de vozes e a pluralidade de ideias.

Desafios socioambientais: a degradacdo ambiental e a violéncia contra povos
indigenas exigem uma comunicacao critica e engajada na defesa dos direitos
humanos e da sustentabilidade.

Apesar dos desafios, a comunicacdo na regido Norte também apresenta

oportunidades e potencialidades, como:

Crescimento da internet: o aumento do acesso a internet abre novas

possibilidades para a comunicacdo comunitaria, a participacdo social e o

desenvolvimento local.
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e Valorizacdo da cultura regional: a riqgueza cultural da regido Norte pode ser
explorada para a producdo de conteldos audiovisuais e jornais impressos

que valorizem a identidade local.

« Novas tecnologias: a utilizacdo de novas tecnologias, como radios

comunitérias, midias sociais e plataformas online, pode ampliar 0 acesso a

informacédo e a comunicagdo em areas remotas.

» Participacdo da sociedade civil: a sociedade civil pode se mobilizar para

demandar melhores condi¢cdes de acesso a comunicacdo e para produzir

seus proéprios conteudos.

« Comunicacdo para o desenvolvimento: a comunicagdo pode ser utilizada

como ferramenta para o desenvolvimento social, econémico e ambiental da

regido Norte.

Isso significa que os meios de comunicacao da Regido Norte tém um papel
fundamental a desempenhar no combate as desigualdades, na promocdo da
cidadania e no desenvolvimento sustentavel através da promocéo da informacéo de
qualidade, pois os meios de comunicacao devem oferecer informacéo de qualidade,
acessivel e relevante para a populacédo, com foco em temas como educacao, saude,
direitos humanos e meio ambiente. Possibilitar a pluralidade de vozes. E importante
garantir a pluralidade de vozes e a diversidade de pontos de vista na cobertura
jornalistica, dando espaco para diferentes segmentos da sociedade que promovam o
engajamento social, uma vez que 0os meios de comunicacdo podem se engajar em
acOes de mobilizacao social e promocao da cidadania, incentivando o debate publico
e a participacdo da comunidade, correspondendo a responsabilidade social das
empresas de comunicacgao, investindo em conteudos educativos e em programas de

inclusdo digital.>*

O papel dos meios de comunicacdo na construcdo da identidade regional é
crucial e, ao mesmo tempo, encerra em si elementos de uma utopia ancestral, a

integracdo de centenas de povos em convivéncia com a natureza, a obra do Criador

»° KANAZAWA, F. N.; GIRALDI, J. de M. E.; OLIVEIRA, J. H. C. de. Online and offline
communication for country brands: an exploratory study of the Brazil Brand. Rev Bras Pesq Tur
[Internet]. Jan;13(1):58-71, 2019. Disponivel em: <https://doi.org/10.7784/rbtur.v13i1.1472>,
Acesso em: 21 fev. 2024.
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em seu maior esplendor, isto &, a maior riqueza natural da terra.”*® Ao valorizar a
cultura local, as tradicdes e a histéria da regido, os meios de comunicacdo podem
contribuir para fortalecer o senso de pertencimento, a producdo de contetudos que
retratem a realidade da regido Norte pode ajudar a fortalecer o senso de
pertencimento das pessoas ao seu local de origem; preservar a memaria cultural, a
comunicacdo pode ser utilizada para preservar a memoéria cultural da regido,
registrando e divulgando as manifestacdes culturais locais; promover o intercambio
cultural entre as diferentes comunidades da regido, valorizando a diversidade
cultural existente; combater estereétipos e preconceitos relacionados a regido Norte,

promovendo uma imagem mais justa e positiva.?’

A comunicacdo na regido Norte do Brasil € um campo complexo e em
constante transformacdo. Apesar dos desafios, a regido também apresenta
oportunidades e potencialidades para o desenvolvimento de uma comunicagao mais
justa, plural e engajada na construgdo de uma sociedade mais justa e sustentavel. E
fundamental que os meios de comunicacao, a sociedade civil e 0 governo trabalhem
em conjunto para garantir o acesso universal a informacdo e a comunicacdo de
gualidade, valorizar a diversidade cultural da regido e utilizar a comunicagdo como
ferramenta para o desenvolvimento social, econdmico e ambiental do Norte do
Brasil.?*® E neste contexto que a educacdo teolgica a distancia possui suas

potencialidades e desafios e limites.

4.2 TELEVISAO E EDUCACAO TEOLOGICA A DISTANCIA NO NORTE DO
BRASIL: UMA RELACAO NECESSARIA

O contexto no qual a populacdo evangélica pentecostal e neopentecostal

esta inserida, a regido Norte do Brasil, € o Ambito fatual de seu desenvolvimento. E

2% A floresta amazonica possui a maior biodiversidade do planeta, “50% da biodiversidade mundial”,
banhada pelo maior rio da terra. “Amazénia é vida”. Agéncia Assembleia de Noticias, 05 set.
2022. Disponivel em: <https://portal.al.go.leg.br/noticias/127187/amazonia-e-
vida#:~:text=%C3%89%20sabid0%20que%20a%20Amaz%C3%B4nia,de%20%22pulm%C3%A30
%20d0%20mundo%?22.>. Acesso em: 21 fev. 2024,

27 SILVA, R. R. da.; BACHA, C. J. C. Acessibilidade e aglomeracdes na Regido Norte do Brasil sob o

enfoque da Nova Geografia Econdémica. Nova Economia, 24(1), 169-190, 2014. Disponivel em:

<https://www.scielo.br/j/neco/a/KZKNmmMZNxvhGCDByYZFX5TC/#>. Acesso em: 21 fev. 2024.

IDEC. Acesso a Internet na Regiao Norte do Brasil. Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor e

Derechos Digitales. Mar. 2022. Disponivel em: <https://idec.org.br/pesquisas-acesso-internet>.

Acesso em: 21 fev. 2024.
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neste contexto que sua estruturacdo é organizada e que possibilita aos seus

membros avangarem enquanto grupo social organizado.

O perfil socioeconédmico dos evangeélicos no Norte do Brasil € diverso e
complexo, marcado por desigualdades e contrastes. Segundo o Censo Demografico
de 2010, 22,6% da populacdo da Regido Norte se declarava evangélica.?®® Esse
namero continua crescendo gradativamente na Ultima década, principalmente entre
as igrejas pentecostais e neopentecostais. A distribuicdo dos evangélicos por classe
social é desigual, com maior concentracdo nas classes C e D. A comunidade
evangélica no Norte do Brasil é diversa e heterogénea, com diferentes
denominacdes, praticas e crencas. O crescimento do evangelismo na regido esta
relacionado a diversos fatores, como a busca por fé e esperanca, a oferta de
servicos sociais pelas igrejas, a rejeicdo ao catolicismo tradicional e a influéncia das
midias sociais. A renda média dos evangélicos no Norte do Brasil € menor do que a
média da populacdo em geral. O nivel educacional dos evangélicos também é
inferior a média regional, com predominancia de pessoas com ensino fundamental
incompleto. Os evangélicos estdo presentes em diversos setores da economia, mas
se concentram principalmente em atividades informais e de baixa remuneracéo. A
participacdo dos evangelicos na politica vem crescendo, com a eleicdo de
representantes para cargos publicos e a formacdo de bancadas evangélicas no

Congresso Nacional.?*°

A educacao e a qualificacdo profissional sdo fundamentais para a melhoria
das condi¢Bes de vida dos evangélicos na regido. As igrejas evangélicas exercem
uma influéncia significativa na sociedade da regido, em areas como a cultura, a
educacdo e a politica.>** No censo de 2010, o IBGE classificou os evangélicos de
dois modos, duas correntes principais, os de missdo, que comportam os luteranos,
presbiterianos, metodistas, batistas, congregacionais e adventistas, e 0s

pentecostais, 0s quais comportam as maiores denominagdes como a Assembleia de

2% IBGE, Censo 2010.

20 COSTA, Magnus Carlo de Oliveira. A Frente Parlamentar Evangélica e Apoio a Vida (FPE):
desafios para a teologia publica. Sdo Leopoldo, RS, 2015. 86 p. Dissertacdo (Mestrado
Profissional) - Faculdades EST, Programa de Po6s-Graduacdo, S&o Leopoldo, 2015. Disponivel
em: <http://dspace.est.edu.br:8080/jspui/bitstream/BR-SIFE/601/1/costa_mco_tmp390.pdf>.
Acesso em: 21 fev. 2024.

OLIVEIRA, italu Bruno Colares de. Postulados para uma educacéo a distancia: uma tese para
um curso de Teologia. Relatério. (Pos-Doutoramento) - Programa de Pés-Doutoramento em e-
learning, Universidade Fernando Pessoa, Porto, 2019. p. 42. Disponivel em:
<http://hdl.handle.net/10284/7219>. Acesso em: 21 fev. 2024.
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Deus, Igreja do Evangelho Quadrangular, Igreja Universal do Reino de Deus,
Maranata, Nova Vida entre outras igrejas evangeélicas ndo determinadas. O que ha
de comum entre estes grupos diferentes, embora com uma fé parecida, é o perfil
jovem, as cores parda (45,7%) e branca (44,6%). No censo, daqueles que se
declaravam evangélicos havia um percentual de 60% que se identificavam como
pentecostais, e 10,4% da populagéo brasileira, enquanto os evangélicos de misséo

eram 18,5% dos evangélicos e 4,1% dos brasileiros.?*?

O interessante a observar, é que esse perfil dos evangélicos guarda muitas
similaridades em relacdo aos catélicos e aos adeptos das religides afro-
brasileiras. Na verdade, encontram-se nesses dois Ultimos grupos as
maiores concentragfes (em termos relativos) de brasileiros com renda
mensal de até dois salarios minimos: 77.3% (candomblé e umbanda) e
71.7% (catolicos). Portanto, se ha uma associagdo entre condigBes
econdmicas precarias e filiacdo a religido evangélica, essa associacdo — ao
contrario do que parece sugerir a literatura — ndo € exclusiva a essa
confissao.”*®

No Norte do Brasil, a Assembleia de Deus e a Congregacgao Crista no Brasil
(CCB) sao as denominagbes evangélicas mais tradicionais, enquanto a Igreja
Universal do Reino de Deus (IURD) se destaca por seu crescimento acelerado nas
tltimas décadas. De acordo com os dados do Censo de 2010, mais da metade dos
membros da IURD (53,2%) concluiu pelo menos o ensino fundamental, enquanto
esse numero € de apenas 37,5% para a Assembleia de Deus e 32,8% para a CCB.
A diferenga se torna ainda mais evidente quando se analisa o nivel de escolaridade
mais alto. Aproximadamente 33,3% dos fiéis da IURD possuem o segundo grau
completo, mais do que o dobro da porcentagem entre os membros da Assembleia
de Deus (15,4%) e da CCB (13,1%). No caso da Assembleia de Deus e da CCB,
observa-se uma relagdo inversa entre o nivel educacional e a probabilidade de
pertencer a denominacédo. Ou seja, quanto maior o nivel de escolaridade, menor a
chance de ser fiel dessas igrejas. As desigualdades educacionais entre as
denominagfes evangélicas no Norte do Brasil sdo um reflexo das desigualdades
sociais presentes na regido. Neste ambiente, a educacdo a distancia se torna uma
ferramenta fundamental, e a figura da televisdo entre os meios de comunicagéo
muito mais necessaria, pois as distancias sdo consideravelmente epopeicas. Para

se ter ideias das distancias implicadas, “A Amazbnia Legal tem 5 milhdes de

%2 BGE, 2010.
3 OLIVEIRA, 2019, p. 43.
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quildbmetros quadrados. A Amazbnia Legal abrange 59% do territorio brasileiro,
distribuido por 775 municipios. Representa 67% das florestas tropicais do mundo”.?**
Se fosse um pais, somente a Amazonia seria 0 6° maior do mundo em extensao

territorial.

Além dos desafios da comunicagdo na regido norte, a educacao teoldgica
pode usar hoje os mais variados meios de comunicacdo, além da televisdo, que
sempre suscitou debate acalorado desde seu surgimento. A sua natureza e
influéncia na sociedade vem sendo objeto de estudos desde ha muito. Existem
visdes criticas® e positivas,**® que consideram a TV como intrinsecamente mé ou
boa, respectivamente, muitas vezes ignorando a complexidade da relagdo entre o
meio e seu publico. H& aqueles, como Adorno,?*’ que considera a TV um produto da
sociedade massificada que pasteuriza tudo sob a forma mercadoria, impossibilitando
a arte auténtica e espontanea, e ha& aqueles, como Marshall McLuhan, que
consideram 0s meios de comunicacdo partes extensivas das capacidades neurais
dos seres humanos.?*® No contexto brasileiro, a televisédo, a despeito dos avancos
trazidos pela revolucéo digital, € o meio de comunicacdo mais penetrante ainda na
sociedade, sendo utilizada pela maioria da populacdo.**® Segundo dados do IBGE, a
populacao brasileira ainda tem um lagco muito afirmado com o aparelho de TV, e com
seus melhoramentos digitais.?® Cerca de quase 85% dos 71,5 milhdes dos

espectadores que veem videos no pais o fazem em casa por meio da TV aberta ou

** |MAZON. A  Amazonia em  nGmeros, 23 jun. 2009. Disponivel  em:
<https://imazon.org.br/imprensa/a-amazonia-em-numeros/>. Acesso em: 21 fev. 2024.

25 MACHADO, Arlindo. A televisdo levada & sério. Sao Paulo: editora SENAC, 2001.

2% WOLTON, Dominique. Elogio do grande plblico. Uma teoria critica da televisio. Sao Paulo:
Editora Atica, 1996.

4" ADORNO, Theodor. Televis&o e formagéo. Disponivel em:
<https://bibliotecasocialvirtual.wordpress.com/wp-content/uploads/2010/06/adorno-televisao-e-
formacao.pdf>. Acesso em: 21 fev. 2024.

%8 para o teorico canadense, os meios de comunicacdo ndo sao apenas ferramentas neutras para
transmitir informacfes, mas sim extensdes do corpo humano que moldam a forma como
percebemos e interagimos com o mundo. MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicac¢éo
como extensdes do homem. Traducdo de Decio Pignatari. 3. ed. S&o Paulo, SP: Cultrix, 1971.

% |BGE, 2010.

0 SERVIO, Gabriel. E o streaming? TV aberta domina consumo de contetddo no Brasil. Olhar
Digital, 02 mar. 2023. Disponivel em: <https://olhardigital.com.br/2023/03/02/pro/e-o-streaming-tv-
aberta-domina-consumo-de-conteudo-no-
brasil/#:~:text=TV%20aberta%20domina%?20consumo0%20de%20conte%C3%BAd0%20n0%20Bra
sil,-
TV%20%C3%A9%200&text=A%20maioria%20dos%?20brasileiros%20continua,recente%20divulga
do%20pela%20Kantar%20Media.>. Acesso em: 21 fev. 2024.
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paga.”®* O dominio da TV aberta é predominante e seu alcance é muito poderoso,
significando 73% da fatia dos consumidores, restando as emissoras pagas 11,8%. O
publico que tem apenas a TV para consumir conteudo, divide-se assim: TV aberta e
paga — 84,8%; YouTube — 8,7%; Streaming — 6,5%. Ja os resultados que tomam em
conta todos os aparelhos combinados, isto €, TV, celulares, tablets e computadores,
sdo esses: TV aberta e paga — 76,3%; YouTube — 16,6%; Streaming — 7,1%.%%2
Entre 2021 e 2022, “[...] a propor¢cédo de domicilios com TV recuou de 95,5% para
94,4%. Isso ocorreu em todas as regides e a maior reducédo foi na Regido Norte: de
90,7% em 2021 para 89,9% em 2022”,%°° justamente a regido mais distante dos

grandes centros litorais.**

A base do modelo de educacao aplicado atualmente em paises como o
Brasil nasceu na Revolugéo Industrial, em meio & necessidade de ensinar
as pessoas o trabalho realizado em fébricas. A sociedade atual, porém,
evoluiu a passos largos e se depara com a nhecessidade de gerar
conhecimentos aplicaveis em profissées mais tecnolégicas e de uma forma
mais digitalizada. Hoje, 49% das pessoas empregadas no Brasil trabalham
com prestacdo de servicos, 0 que indica uma oportunidade para o setor
educacional.”®

Ao analisarmos a importancia da TV como ferramenta de inclusdo no interior
do Brasil, é fundamental ir além das simplificacfes e reconhecer as nuances do seu
impacto. O Brasil é o maior consumidor de TV na América do Sul.”® No interior do

Brasil, a TV assume um papel fundamental na integracdo social e no acesso a

informacdo. Ela oferece aos habitantes de regibes distantes noticias,

1 NERY, Carmen. Em 2022, streaming estava presente em 43,4% dos domicilios com TV. Agéncia

IBGE, Pnad Continua: Acesso a internet e a televisdo e posse de celular, 09 nov. 2023.
Disponivel em: <https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-
noticias/noticias/38306-em-2022-streaming-estava-presente-em-43-4-dos-domicilios-com-
tv#:~text=Pa%C3%ADs%20tem %207 1%2C5%20milh%C3%B5es,%25%20para%2094%2C4%25.
>. Acesso em: 21 fev. 2024.

%2 EELTRIN, Ricardo. Exclusivo: TV aberta e TV paga tém quase 85% do ibope no Brasil. UOL, 02
mar. 2023. Disponivel em: <https://www.uol.com.br/splash/noticias/ooops/2023/03/02/exclusivo-tv-
aberta-e-paga-ainda-tem-76-do-ibope-no-brasil.htm>. Acesso em: 21 fev. 2024.

%3 pgéncia IBGE, 2023.

#% E conhecida a tese segundo a qual o Brasil, desde a colonizacdo iniciada no século XVI,

concentrou-se no litoral, sendo estas regides as mais habitadas, especialmente a Regido Sudeste.

ALTINO, Lucas. Mais da metade da populacdo brasileira vive no litoral do pais, revelam dados do

Censo 2022. 0] Globo, 21 mar. 2024. Disponivel em:

<https://oglobo.globo.com/brasil/noticia/2024/03/21/mais-da-metade-da-populacao-brasileira-vive-

no-litoral-do-pais-revelam-dados-do-censo-2022.ghtml>. Acesso em: 21 fev. 2024.

Os desafios da educacéo na era da tecnologia. Kantar IBOPE Media, 31 jan. 2022. Disponivel

em: <https://kantaribopemedia.com/conteudo/os-desafios-da-educacao-na-era-da-tecnologia/>.

Acesso em: 21 fev. 2024.
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entretenimento, educacdo e cultura, elementos que antes eram inacessiveis.

Programas educativos, informativos, culturais e de entretenimento de qualidade

contribuem para a integracéo, desenvolvimento social e cultural das comunidades do

interior, e promovem a incluséo social e a cidadania. No interior da Regido Norte, as

pessoas nao sao meros receptores passivos da TV. Elas reelaboram e se apropriam

dos conteudos de acordo com suas proprias realidades e experiéncias. A TV se

torna um espaco de dialogo e construcao de identidades, onde diferentes culturas e

perspectivas se encontram.

Brasil:

Apesar de seu potencial, a TV também apresenta desafios no interior do

Falta de acesso a TV por assinatura e a internet: a desigualdade digital limita

0 acesso a conteudo de qualidade e a participacdo em debates online.

Predominéncia de programas de baixa qualidade: a programacdo muitas
vezes prioriza 0 entretenimento banal e a publicidade, em detrimento de

conteudos educativos e informativos.

Falta de representatividade: a populacdo do interior ainda se vé pouco
representada na midia, o que reforca esterebtipos e invisibiliza suas

realidades.

Para superar esses desafios e maximizar o potencial da TV como ferramenta

de inclusao, seria necessario:

Ampliar o acesso a TV por assinatura e a internet: politicas publicas devem

garantir o acesso a infraestrutura digital para todas as comunidades.

Incentivar a producao de contetdo de qualidade: o governo e as empresas de
comunicacdo devem investir em programas educativos, informativos e

culturais que atendam as necessidades das comunidades do interior.

Promover a representatividade: a midia deve dar voz e espaco para a
populacdo do interior, mostrando a diversidade de suas culturas e

experiéncias.

A TV, quando utilizada de forma responsavel e critica, pode ser uma

poderosa ferramenta de inclusdo social e desenvolvimento no interior do Brasil. Ao

superar as dicotomias e reconhecer a complexidade da relacdo entre o0 meio e seu
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publico, podemos aproveitar o potencial da TV para promover 0 acesso a
informacao, a cultura e a educacéo, fortalecer a identidade cultural e contribuir para
a construcao de uma sociedade mais justa e equitativa. A TV ndo é um salvador ou
um vildo. E uma ferramenta que pode ser utilizada para o bem ou para o mal. Cabe
aos seus usuarios, como sociedade, garantirem que ela seja utilizada de forma a

promover o desenvolvimento social e a inclusao de todos.

A avaliacdo da TV como o deus da idolatria da pessoa comum, seu oraculo
e a principal fonte de suas noticias e entretenimento, deve informar aos evangélicos
gue o poder dos meios de comunicacdo exige enorme responsabilidade. A
responsabilidade dos evangélicos ndo é deixar a televisdo funcionar como um
espelho para o ser humano se ver apenas como ele € e se manter nessa imagem,
mas exibir a imagem do ser humano como ele pode e deveria ser. Tal
responsabilidade confere importancia ao uso da televisdo como meio

comunicacional para a educacao teologica.

No entanto, 0 menu televisivo para quem vive nas areas da Regido Norte do
Brasil mudou drasticamente nos ultimos dez anos, um fator, em grande parte, devido
a globalizacdo. Parece que a antiga utopia de tornar o mundo um so6 esta finalmente
se tornando realidade. O globo parece estar se tornando um lugar muito pequeno
onde pessoas em diferentes partes do mundo podem partilhar desenvolvimentos
tecnolégicos. Parece que estamos em presenca da chamada aldeia global, de
Marshall Mcluhan.®® A CNN e a Reuters podem transmitir 0os seus sinais
instantaneamente dos seus centros nos EUA e na Europa para todo o mundo. Trata-
se de uma utopia realizada. A comunicac¢ao instantanea € uma coisa alcancada. As
distancias se tornaram abstratas. Desse modo, as ferramentas globais de
comunicacdo digital podem ser utilizadas para o progresso humano. As recentes
descobertas cientificas e médicas podem ser partilhadas globalmente e
instantaneamente. O progresso humano torna-se mais visivel. A televisdo tem sido
atil na criagdo de um mundo mais transparente e aberto, na divulgacdo de

informagdes sobre abusos dos direitos humanos e crimes de ditadores. Crimes em

%7 “Conceito desenvolvido pelo tedrico Marshall McLuhan para explicar a tendéncia de evolugdo do
sistema mediatico como elo de ligagdo entre os individuos num mundo cada vez mais pequeno
perante o efeito das novas tecnologias da comunicac¢éo. McLuhan considerava que, com 0S Novos
media, 0 mundo se tornaria huma pequena aldeia, onde todos poderiam falar com todos e o mais
insignificante dos rumores poderia ganhar uma dimensao global’. Glossario da sociedade ds
Informacdo. Verbete: aldeia global. Disponivel em: <https://apdsi.pt/glossario/a/aldeia-global/>.
Acesso em: 20 mar. 2024.
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guerras sdo denunciados®® e campanhas humanitarias mobilizadas.”® Os meios
televisivos dizem a verdade, muitas vezes, enquanto figuras de autoridade, os pais,
as leis, as Igrejas, os politicos, velam a verdade. Isso é visto em filmes, novelas,
telejornais, documentarios, programas de entretenimento, pregacdes religiosas etc.
N&o se ignora que a televisdo, na era da sociedade de massa, gira em torno da
mercadoria, como pontuou Adorno,?® e que ela ajuda, por vezes, a manipular as
opinides e emocdes dos seus usuarios e telespectadores. Ao assumir, ou mais
corretamente, usurpar o papel de pai alternativo, a TV pode colaborar na criacdo de
um ambiente no qual as criangas ouvem, mas néo sao informadas. O potencial do
meio para comunicar diretamente deve deixar bem claro para aqueles que sé&o
realistas que as familias devem expandir a visdo e abrir-se para novas influéncias. A
televisdo desempenhou claramente um papel ao ajudar os movimentos populares e
as igrejas em todo o mundo a estabelecerem redes de forma eficiente, mas também
desempenhou um papel ativo para ajudar grupos racistas, criminosos e de
propaganda a venderem as suas ideias. As mensagens audiovisuais podem ser
usadas para servir a humanidade e promover o progresso humano, ou podem ser

sequestradas para servir os interesses de grupos inclinados a malfeitos sociais.?®*

A comunicacdo eficaz € um ingrediente importante para o sucesso de
qualquer organizacdo. E necessaria a articulagéo, explicacdo e promocéo de uma
visdo para estabelecer metas bem definidas para uma organizacdo ou
estabelecimento. Onde ha comunicacdo eficaz, aumenta a tendéncia ao bom
andamento das atividades, o que traz melhor produtividade. As igrejas pentecostais,
como organizacdes religiosas, tém a responsabilidade de proclamar a palavra de
Deus a todas as criaturas. Seus mandatos derivam das palavras de Jesus no

Evangelho “lde por todo o0 mundo e anunciai a Boa Nova a toda a criacao” (Marcos

% COMITE INTERNACIONAL DA CRUZ VERMELHA. Como o Direito Internacional Humanitario
protege os jornalistas em situa¢des de conflito armado? Entrevista com Robin Geiss, 27 jul. 2010.
Disponivel em: <https://www.icrc.org/pt/doc/resources/documents/interview/protection-journalists-
interview-270710.htm>. Acesso em: 20 mar. 2024.

%9 COMITE INTERNACIONAL DA CRUZ VERMELHA. Diplomacia humanitaria e comunicacéo.
Disponivel em: <https://www.icrc.org/pt/acoes/diplomacia-humanitaria-e-comunicacao>. Acesso
em: 20 mar. 2024.

%0 HORKHEIMER, Max; ADORNO, Theodor. A indUstria cultural: o iluminismo como mistificacdo de

massas. Pp. 169-214. In: LIMA, Luiz Costa. Teoria da cultura de massa. Sao Paulo: Paz e Terra,

2002.

BARROS FILHO, E. A. de. “Se nao nos unirmos, a televisdo estara estatizada”: empresarios das

comunicacdes e ditadura militar no Brasil. Estudos Histéricos (rio De Janeiro), 36(78), 162—181,

2023. Disponivel em: <https://doi.org/10.1590/S2178-149420230109>. Acesso em: 20 mar. 2024.
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16. 15). As Igrejas cumprem este mandato através do processo de evangelizacéo,
gue consiste em levar a Boa Nova a todas as camadas da humanidade e, através da
sua influéncia, transformar a humanidade a partir de dentro e torna-la nova.
Evangelizacdo, portanto, significa comunicacdo da Boa Nova. Ao esforcar-se por
anunciar o Evangelho a todos 0s povos, as igrejas pentecostais e neopentecostais
dao importancia ao seu papel como professoras de fé. Tém uma mensagem que

deve ser comunicada.

Ao se considerar o impacto de programas de televisdo para a educacao
teoldgica, dando énfase intencionalmente na sua concepgdo enquanto curriculo com
objetivos educativos especificos destinados a promover competéncias cognitivas e
sociais, bem como sua preparacdo em nivel semiestruturado a partir dos programas,
buscarmos afirmar a relevancia da televisdo para a educacéo teoldogica a distancia
como parte do mandato evangélico dado por Cristo a sua Igreja, a despeito das
profecias do fim da televisao tradicional.

A midia passou por muitas mudancas nos ultimos anos. A revolucéo digital
ampliou os elementos positivos e também os negativos da comunicacdo por video.
Estas mudancas levaram a unido de diferentes meios de comunicagdo num
desenvolvimento conhecido como convergéncia dos meios de comunicacdo.?®?
Como vimos, foi Jenkins que, em 2006, apresentou 0 conceito inovador de
“Convergéncia Midiatica”. Essa ideia, como uma bela sinfonia, nos convida a refletir
sobre as transformacdes profundas que a tecnologia e a multiplicidade de midias
operam na sociedade contemporanea. Imagine um mundo onde a televisédo, a
internet, o radio, o cinema e as redes sociais se entrelacam, criando um universo de
possibilidades sem precedentes. Essa é a realidade que a Convergéncia Midiatica
propde, um fluxo constante de informacdes, onde as fronteiras entre os diferentes
meios se dissolvem, dando origem a novas formas de comunicacdo e expressao.
Este desenvolvimento resulta da progressdo no desenvolvimento de novas
tecnologias da informacdo e da comunicagdo. A unido destas tecnologias digitais,

informatizadas ou em rede passou a ser conhecida como novas midias. A evolugéo

2 CAMARGO, A. C.; VIEIRA MIRANDA, G.; MAGNONI, A. F. Convergéncia midiatica e cultura
participativa: a possibilidade de novas relacdes entre os agentes sociais no campo da
comunicacdo e as novas tecnologias. Anuario Electrénico de Estudios en Comunicacion
Social “Disertaciones”, 12(1), 75-87, 20109. Disponivel em:
<http://dx.doi.org/10.12804/revistas.urosario.edu.co/disertaciones/a.6071>. Acesso em: 21 mar.
2024.
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dos novos meios de comunicacéo alterou a forma como muitas coisas sao feitas e
até percebidas. No centro da midia convergente esta a Internet. A medida que a
utilizacdo da Internet aumenta, outras formas dos velhos meios de comunicacéo,
como a televisédo, a radio e os jornais, sado forcadas a adaptar-se ao mundo dos
novos meios de comunicacao ou sofrerdo declinio. Trata-se de ndo apenas educar
por meio da televisdo, mas educar para a televisdo, pois nédo se trata apenas de
entretenimento ou de informacdes de utilidade publica e sim de formacdo para a

cidadania.

[...] Televisdo para ajudar a educar, sim, mas simultaneamente a uma
educacdo para a televisdo. A formacdo para a cidadania ndo pode mais
dispensar uma consistente educagéo para as midias, em especial para a
midia televisual. Como formadora de comportamentos e opiniées, a TV
exerce um poder sem precedentes. N&o cabe negar esse fato, nem aborda-
lo emocionalmente. Cabe, sim, educar para uma compreensao objetiva e
critica da linguagem e das mensagens da TV, para a identificacdo de como
ela funciona enquanto midia comercial, de como ela interage com as
realidades sécio-culturais e politicas no mundo todo, mas de modo especial
no Brasil.**

A televisdo € um meio de comunicacao que permanece e € melhorado com
os dispositivos trazidos pela Internet, ferramenta muito importante dos novos meios
de comunicacado, e que estd mudando a forma como a comunicacao € realizada.
Com o aumento continuo das novas tecnologias de comunica¢do, muitos conceitos
tradicionais na comunicacdo nos meios de comunicacdo de massa estdo sendo
redefinidos, retrabalhados e reinventados. Os novos meios de comunicagéo trazem
consigo uma certa exigéncia de mudanca ou ajuste. A medida que o ambiente
mediatico muda a nossa volta, e com a evolucdo das novas midias, surgem
guestdes sobre o significado, a disponibilidade e a utilizacdo dos media na vida
cotidiana. Isto ndo quer dizer que a midia antiga esta sendo totalmente substituida.
As midias antigas néo estdo sendo substituidas e ndo serdo substituidas, a exemplo
do réadio, que vem apresentando crescimento nos ultimos anos.?®* Pelo contrério, as
suas funcdes e estatuto sdo alterados pela introducdo de novas tecnologias. E a

televisdo ganha cada vez mais novos significados, especialmente numa regido como

283 MAGALDI, Sylvia. A TV como objeto de estudo na educagéo: idéias e praticas. In: FISCHER, Rosa

Maria Bueno (Org.). Televisdo & Educacéo: fruir e pensar a TV. 3. ed. Belo Horizonte: Auténtica,
2006. p. 113.

Formatos de interesse do radio continuam em alta ou crescendo em consumo. SindiRadio, 27 jul.
2023. Disponivel em: <https://www.sindiradio.org.br/noticias/item/formatos-de-interesse-do-radio-
continuam-em-alta-ou-crescendo-em-consumo-2.html>. Acesso em: 21 mar. 2024.
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a regido Norte do Brasil, carente de boa infraestrutura e de mobilidade mais
complexa, menos povoada e com uma das areas ambientalmente mais protegidas

do planeta.

A educacdao teologica, neste contexto, faz-se fundamental. Ela se torna um
pilar fundamental para o desenvolvimento ministerial e a formagé&o da identidade dos
fiéis pentecostais. No Brasil, onde o pentecostalismo representa a maior forca
religiosa em crescimento, a televisdo se tornou um canal de ensino religioso de
grande alcance e impacto. Analisando seus aspectos positivos e negativos, seus
desafios e oportunidades, e seu papel na formacédo da fé e da prética dos fiéis, a
educacdo teoldgica por meio da televisdo caracteriza-se como uma ferramenta

extremamente Util e necessaria.
4.3 IMPACTO DA EDUCACAO TEOLOGICA NO AMAZONAS

A partir da década de 1970, a televisdo se consolidou como um meio de
comunicacdo de massa no Brasil. As igrejas pentecostais, reconhecendo seu
potencial, rapidamente incorporaram a TV em suas estratégias de evangelizacéo e
ensino. Programas de televangelismo, cursos biblicos e cultos televisionados se
tornaram ferramentas poderosas para alcancar um publico amplo e diversificado,
possibilitando 0 acesso a educacédo para todos. A televisdo permite que pessoas de
diferentes regifes, classes sociais e niveis de escolaridade tenham acesso a
educacédo teoldgica, democratizando o conhecimento religioso e promovendo a
inclusdo social, pois seu alcance é amplo e a imersédo nas imagens é mais didatico
do que apenas o0 som, como é o caso do radio. Diante disso, natural a sua utilizacao

para a educacao teologica.

A TV atinge um publico numeroso e heterogéneo, permitindo que os fiéis
acompanhem as aulas de forma simultanea, em seus lares, sem precisar se
deslocar para locais de ensino presencial. A variedade de contetudos e formatos é
outra vantagem da TV, que oferece diversos formatos de ensino, como programas
de televangelismo, cursos biblicos, debates teolégicos e entrevistas com
especialistas, atendendo as diferentes necessidades e estilos de aprendizagem dos
fieis. O uso de recursos audiovisuais permite 0 uso de imagens, videos e musicas,

gue tornam o aprendizado mais dinamico, envolvente e acessivel, uma vez que
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[...] a utilizag&o intensa da linguagem audiovisual tinha se tornado, talvez, o
fato cultural mais marcante e onipresente da Ultima década do século XX.
Um fenémeno irreversivel, poderoso irradiador de influéncias, impossivel de
ser bem compreendido fora de seu contexto social, econémico, politico e
tecnolégico, caracterizado por crescente complexidade de fatores e

aceleracdo de mudancas.*®
A TV, por sua natureza, pode apresentar um conteudo superficial e pouco
aprofundado, limitando a compreensdo dos temas teologicos e a interacdo entre
alunos e professores. A falta de personalizagdo e acompanhamento individual dos
alunos e alunas, pode dificultar a resolucdo de duvidas e o atendimento as
necessidades especificas de cada um. Ela também pode promover uma postura
passiva do espectador, limitando o desenvolvimento do senso critico e da
capacidade de questionamento dos fiéis, mas em toda e qualquer empreita sempre
existem riscos. A manipulacdo e doutrinacdo, devidas a falta de pluralismo e a
concentracdo de poder nas maos de lideres religiosos podem levar a manipulacéo e
doutrinacdo dos fiéis, em detrimento do livre pensamento e da busca por uma fé
auténtica, por isso, o papel da educacao teoldgica televisiva na formacéo da fé pode
permitir o espirito critico e a autonomia para a vida de fé. Nesse sentido, a educacao
teoldgica por meio da televisédo contribui para a formacéo da fé dos fiéis pentecostais

e neopentecostais de diversas maneiras:

e Transmissdo de Conhecimento Biblico: a TV permite que os fiéis aprendam
sobre a Biblia, seus ensinamentos e historias, aprofundando sua

compreensao da fé crista.

o Fortalecimento da Identidade Pentecostal: o0s programas teoldgicos
televisivos reforcam os valores e crencas centrais do pentecostalismo,

fortalecendo a identidade dos fiéis e promovendo o senso de comunidade.

« Preparacdo para o Ministério: a educacao teoldgica televisiva pode preparar
os fiéis para o ministério pastoral, missionario ou de lideranca dentro das

igrejas pentecostais.

. Orientacdo Moral e Etica: os ensinamentos teoldgicos transmitidos pela TV
podem oferecer orientagdo moral e ética para os fiéis, ajudando-os a tomar

decisGes em suas vidas de acordo com os principios da fé crista.

25 MAGALDI, 2006, p. 115.
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A educacdo teoldgica por meio da televisdo € um fenbmeno complexo e
multifacetado, com aspectos positivos e negativos. E importante reconhecer seus
beneficios, como o0 acesso a educacdo para todos, a variedade de contetdos e o
uso de recursos audiovisuais. Ela apresenta diversos desafios que precisam ser
superados para que se torne uma ferramenta realmente eficaz na formacéo da fé e
na preparacdo dos fiéis para o ministério. E possivel combater a superficialidade e
promover o aprofundamento teolégico com programas teoldgicos televisivos que
apresentem contetdos mais aprofundados e reflexivos, incentivando o senso critico
e a busca por uma fé auténtica. Além disso, promover a interacdo e O
acompanhamento individual € uma forma de interagdo entre aluno e professor, por
meio de foruns online, grupos de estudo e tutorias, para complementar 0 ensino

televisivo e atender as necessidades individuais dos fiéis.

E essencial que a TV apresente diferentes perspectivas teoldgicas,
promovendo o debate e o dialogo interreligioso, evitando a manipulacdo e a
doutrinacdo equivocada dos fiéis. Investir na qualificacdo dos professores e na
producdo de conteudo de qualidade, na formacdo de professores qualificados e
experientes para atuarem na producdo de contetdo teolégico de qualidade, com
recursos audiovisuais adequados, essenciais para 0 sucesso da educacéo teoldgica
televisiva. Nesse sentido, a TV pode ser utilizada como um complemento a
educacéao teoldgica presencial, oferecendo aos fiéis uma experiéncia de aprendizado

mais completa e abrangente.

Para além dos desafios mencionados, € importante destacar que a
educacéo teolodgica televisiva também apresenta algumas oportunidades que podem

ser exploradas:

e Uso de novas tecnologias: a utilizacdo de plataformas digitais e ferramentas
interativas pode tornar o ensino televisivo mais dinamico e engajador,

alcancando um publico ainda maior e diversificado.

e Producao de conteudo em diferentes idiomas: a tradugdo dos programas
teologicos para diferentes linguas pode ampliar o alcance da mensagem

pentecostal, levando o evangelho a novos publicos e culturas.

o Criacdo de programas especificos para diferentes publicos: a producao

de programas teoldgicos direcionados a grupos especificos, como jovens,
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mulheres ou pessoas idosas, entre outros, pode atender as necessidades e
interesses de cada publico de forma mais eficaz.

A educacao teologica por meio da televisdo tem o potencial de transformar a
forma como os fiéis pentecostais aprendem sobre sua fé e se preparam para o
ministério. Ao investir na qualidade do ensino, na formagcdo dos professores e na
producdo de conteudo relevante, as igrejas pentecostais podem utilizar essa
ferramenta poderosa para promover o crescimento espiritual dos fiéis, fortalecer a
comunidade pentecostal e contribuir para a construcdo de novas formas de

convivéncia evangélica.

Por ser uma educacdo que ocorre em espacos e tempos diversos, as
tecnologias da informacdo e da comunicacdo sdo muito necessarias, pois,
no ensino a distancia a interacdo com o professor € indireta e tem de ser
mediatizada por diversos meios tecnolégicos.**

Neste sentido, as Igrejas Assembleia de Deus no Brasil tém atuado e sido
um bom exemplo, junto a outras denominacdes evangélicas, na area de educacao
teoldgica a distancia com o uso da televisdo. Educar por meio da e para a televisédo
consiste em introduzir nos programas de carater teoldégico um processo de
aprendizagem de leitura e andlise de textos, temas e assuntos variados por meio de
programas de TV, filmes e obras videograficas. Do mesmo modo que a leitura da
linguagem verbal, essa aprendizagem exige basicamente uma préatica devidamente
apoiada e orientada. A leitura audiovisual mais qualificada expande a capacidade de
compreender, distinguindo e, ao mesmo tempo, integrando conteddos e formas.
Apura a percepcao visual e auditiva, permitindo identificar e apreciar a composigéo
imagem/som/texto, que € a préopria esséncia dessa linguagem e fonte de sua
atracdo. Possibilita, assim, aprender bastante sobre como ela é escrita, ou seja, é
importante saber aprender a compreender o aprendizado por meio da televisdo para

gue ela nao reste puro entretenimento.

De algum modo, a educacéo teoldgica a distancia vem cumprindo seu papel
no seio das igrejas, e em especial no seio das igrejas do pentecostalismo e do

neopentecostalismo, por meio da televisdo. Podemos enumerar algumas questdes

%6 SANTOS JUNIO, Samuel dos. et ali. Educacéo a distancia na Amazoénia: desafios e possibilidades

na implantacgéo. Disponivel em:
<https://www.researchgate.net/publication/319880235_EDUCACAO_A_DISTANCIA_NA_AMAZO
NIA_DESAFIOS_E_POSSIBILIDADES_NA_IMPLANTACAO>. Acesso em: 21 fev. 2024.
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fundamentais que vém preenchendo, parcial ou consideravelmente, este quadro,

além de servir como parametro para a sua acao:

v a TV e o video sado atraentes para os mais diversos publicos, pois

trabalham com a imagem;

v 0s significados da expressao linguagem, aplicada ao audiovisual em
geral e, em particular, a televisédo, ajudam a emoldurar as ideias de

forma mais plastica;

v' 0 aprendizado pela linguagem audiovisual (como se faz com outras
linguagens) ou a quem vai ao cinema e assiste a videos e TV é
tornado um material para a “alfabetizacdo digital’, e
consequentemente, formatados para serem lidos, compreendidos,

interpretados e identificados como linguagens do mundo;

v' diante do risco de que a linguagem e as programacgfes da TV
comercial sejam, efetivamente, os principais fatores responséaveis
pelo empobrecimento da linguagem verbal, cada vez mais maltratada
em toda parte, além do crescente e escancarado desinteresse das
criancas e dos jovens pela leitura, acompanhado pela impoténcia e
desanimo dos professores, e em relagdo aos estudos escolares, a
educacéo teoldgica pela televisdo se torna um canal efetivo a quem

se localiza a grandes distancias e com poucas oportunidades;

v como a agéncia social chamada “escola” foi criada, um dia, para
cuidar da transmissao e do desenvolvimento da cultura letrada, filha
da linguagem verbal e do livro, essa fungdo original vem se
esvaziando cada vez mais, e o papel da imagem e do som, na
construcdo de um perfil e proposta cultural para uma nova educacao,
voltam-se para fungbes significativas, no contexto contemporaneo

das convergéncias dos meios de comunicacao;

v/ por que ndo poderiam as linguagens verbal e audiovisual vir a
conviver e interagir na educacao teoldgica, criativa e produtivamente,

enriquecendo a formagéo de educandos e de educadores?

v' Considerando que os programas didaticos, ou instrucionais, cuja

funcdo € ensinar, podem ser visualizados, 0s programas tematicos
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que, mesmo nao sendo didaticos, fazem aprender, bem como os
inimeros filmes e programas que, mesmo sem nenhuma intengéo
especifica, possuem potencial para educar, caracterizam-se por
funcdes pedagodgicas especificas que cada audiovisual deve
desempenhar num contexto de ensino? Que propostas e contornos

deveria ter uma educacéo teolégica para a TV?

4.4 CONTEUDO TEOLOGICO E APRENDIZADO

O letramento digital € uma tarefa imposta aos seres humanos do séc. XXl,
especialmente apds a chegada da pandemia do Covid-19, onde muitas celebracdes
litirgicas afins, muitos ensinos teoldgicos e catequéticos foram realizados de
maneira remota, obrigando parocos, pastores, professores em seminarios etc. a se
reinventarem para assistirem seus correligionarios e alunos e alunas. As tecnologias
da informacdo e da comunicacdo estdo presentes hoje para facilitarem a
interatividade entre os dois polos de interesse nessa equacdo, 0S que
celebram/ministram/ensinam e os que participam/recebem/aprendem. E a televisdo
vem se destacando como um aliado imprescindivel na divulgacdo da informacéo,
embora — como j& observado - seus criticos venham de longa data especulando que
a televisdo estaria com seus dias contados diante das novas tecnologias que

emergem a cada dia e mais rapidamente.

A convergéncia midiatica esta alterando tanto os padrdes de distribuicdo de
programacao televisiva, quanto aos habitos de consumo destes conteudos, com
implicacdes para o modelo de negdcio. Assim diante da crescente oferta de bens
culturais e das novas plataformas de distribuicdo de contetdos audiovisuais, as
emissoras regionais de televisdo vém se apropriando das novas tecnologias,
especialmente a Internet. Ndo se trata de uma mera substituicdo de um meio por
outro, o video com audio € uma forma de comunicacéo de dificil substituicdo, ao que
tudo indica, e sua abrangéncia abarca com tranquilidade as novas revolucdes
comunicacionais. O problema maior estd no fato em torno da propaganda e da
manutenc¢ao de padrdes tradicionais usados pelas emissoras. Hoje, a divulgacdo de
propagandas assumiu padrdes distintos e a veiculacdo de comerciais pagos se
pulveriza cada vez mais para novos formatos. No entanto, a abrangéncia da

televisdo ainda é dominante. Isso pode ser visualizado de modo mais didatico na
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transmissao da Copa do Mundo de Futebol Masculino de 2022, quando o Canal no
Youtube Cazé TV, registrou um alcance de 4,9 milhdes de conexdes simultaneas,?®’
um recorde, enquanto a TV Globo alcangcou na transmisséo de apenas uma partida
49,7 pontos dos 80% das TVs que estavam ligadas no horario da partida entre Brasil
e Croécia, na terca, 18 de dezembro de 2022.%°® Ao todo, a TV Globo alcangou um
total de 170 milhdes de pessoas com as transmissdes da Copa do Mundo de 2022
na TV. Este resultado é a soma das audiéncias na TV aberta, do Sportv, na TV
paga, ao longo de todas as 64 partidas da competicdo. Isto €, um dominio absoluto

da televisao tradicional.

A televisdo € um meio de comunicacdo prevalecente por varios fatores. A
imagem e o alcance em regifes distantes do pais sdo ainda decisivos, pois a
infraestrutura de regides muito distantes e pouco povoadas inibe investimentos
nesta area de tecnologia e comunicacdo. Transmissfes baseadas ainda na estrutura
de emissoras regionais se sustentam pela organizacdo e pela facilidade que as
pessoas tém em apenas ligar a TV, o computador ou o celular. Especialistas dizem
gue a TV tradicional se recria e se adapta as novas condicfes e desafios que

streaming®®® e novas formas de transmiss&o pela internet elaboram a cada dia.?”®

A era digital, marcada pela convergéncia de diferentes midias, abre um
leque de ferramentas que redefinem a forma como a educacdo teolégica é
transmitida e assimilada. A internet, as redes sociais, 0os cursos online e as
plataformas de videoconferéncia se tornam ferramentas valiosas para democratizar
0 acesso ao conhecimento e personalizar a experiéncia de aprendizado. Isso tudo
pode ser usado e potencializado pela televiséo, justamente para alcancar lugares e

ambientes nos quais a internet ainda ndo tem forca e abrangéncia.

%7 Transmissao da Copa por Casimiro bate recorde mundial no YouTube. Meio & Mensagem, 28 de

novembro de 2022. Disponivel em: <https://www.meioemensagem.com.br/midia/transmissao-da-
copa-por-casimiro-bate-recorde-mundial-no-
youtube#:~:text=Exibida%20pelo%20canal%20Caz%C3%A9%20TV,por%201X0%20sobre%20a%
20Su%C3%AD%C3%A7a.>. Acesso em: 21 fev. 2024.

268 Copa do Mundo turbina audiéncia da Globo em até 400%; veja ibope dos jogos. UOL, Noticias da

TV, 18 dez. 2022. Disponivel em: <https://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/copa-na-tv/copa-do-

mundo-turbina-audiencia-da-globo-em-ate-400-veja-ibope-dos-jogos-94510>. Acesso em: 21 fev.

2024.

Streaming é uma palavra em inglés que significa a transmissdo de dados de audio ou video

realizada em tempo real do servidor para o dispositivo, como celular, notebook ou smart TV. No

streaming ndo € preciso baixar arquivos, o que facilita sua visualiza¢éo instantanea.

2% Como a TV tradicional tem conseguido enfrentar o avanco do streaming. UOL, 13 out. 2023.
Disponivel em: <https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/rfi/2023/10/11/como-a-tv-tradicional-
tem-conseguido-enfrentar-o-avanco-do-streaming.htm>. Acesso em: 21 fev. 2024.
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A educacdo teoldgica a distancia, impulsionada por estas convergéncias
midiaticas, rompe as barreiras fisicas e geogréficas, permitindo que alunos de
diferentes regibes e contextos socioculturais acessam conteudos de qualidade e
interajam com professores e colegas ndo apenas de suas regides, mas de todo o
mundo. Essa flexibilidade facilita a conciliagdo dos estudos com as demais
atividades da vida, tornando a formacéo teolégica mais acessivel e inclusiva. Essas
convergéncias permitem que a educacdo teoldgica se torne mais interativa e
personalizada. Através de féruns de discussdo, chats online, grupos de estudo
virtuais e ferramentas de avaliacao individualizada, os alunos podem construir seu
proprio ritmo de aprendizado, aprofundar seus conhecimentos e tirar duvidas de
forma direta e eficaz. A criacdo de conteddos ricos e multimidia, como videos,
podcasts, animacoes, infograficos e simulacfes, tornam o aprendizado mais
dindmico, envolvente e acessivel. Essa diversidade de formatos facilita a
assimilacdo do conhecimento por alunos com diferentes estilos de aprendizado e
amplia as possibilidades de engajamento. A construcdo de comunidades virtuais de
alunos e professores, onde o compartilhamento de experiéncias, a troca de ideias e
a colaboracdo mutua se tornam pilares fundamentais da formacéo teoldgica,
fortalece o senso de comunidade, promove o trabalho em equipe e desenvolve
habilidades interpessoais essenciais para a liderancga religiosa.

A educacdo teolégica a distancia também apresenta desafios. E preciso
garantir a qualidade dos conteudos, o acompanhamento individualizado dos alunos
e a integracdo das ferramentas digitais com os valores e principios da fé. Além
disso, € fundamental que os alunos desenvolvam habilidades como autonomia,
autodisciplina e responsabilidade para aproveitar ao maximo as oportunidades que
essa nova era oferece. Nem todas as pessoas possuem acesso de qualidade a
internet, portanto, a televisdo se torna um meio comunicacional interessante, pois
ela se estabelece independentemente de o sinal ou dados mdveis serem
disponibilizados ou ndo. A formacao de individuos capazes de assumirem a missao
e 0 mandato dado por Jesus resulta de ser ela capaz de efetuar proposi¢cées néo
muito complexas, embora a reflexdo sobre a vida de fé esteja por si s6 calcada em
percepcbes nada simplorias, e que sejam compreensiveis aos estudantes, sejam
eles ministros ou ndo. E por meio de pregacbes, reflexdes, cursos basicos,

meditacdes e outras atividades comunicativas que aqueles telespectadores
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membros das igrejas podem receber a sua formagdo enquanto cristdos que

produzem frutos e reproduzirem os objetivos das organizacdes religiosas.?’*

O pentecostalismo, com suas diversas vertentes, € um dos movimentos
religiosos que mais crescem no Brasil. Sua expansdo esta intimamente ligada ao
uso estratégico da televisdo, que se tornou um poderoso pulpito virtual para a
propagacdo da fé e a construgdo de comunidades religiosas. As igrejas pentecostais
rapidamente reconheceram o potencial da televisdo como ferramenta de
comunicacdo de massa. Através de programas religiosos, transmissdes ao vivo de
cultos e mensagens de fé, os lideres pentecostais alcancaram um publico amplo e
diversificado, transcendendo as barreiras geograficas e socioeconémicas. O
discurso pentecostal, com sua linguagem simples, direta e catartica, encontrou na
televisdo um canal ideal para conectar-se com um publico cativo e receptivo. A
mensagem de salvacdo, cura e prosperidade, transmitida com fervor e convicgéo,
encontrou eco em muitos brasileiros que buscavam respostas para seus anseios e
problemas enfrentados no cotidiano.?’? A televisdo também se tornou um
instrumento fundamental para a construcdo e o fortalecimento de comunidades
pentecostais. Através da programacdo religiosa, os fiéis sdo incentivados a se
reunirem em suas casas ou em igrejas locais para assistirem aos cultos e
compartiiharem a fé. Essa pratica promove a coesdo social, o senso de

pertencimento e a identidade religiosa.

As igrejas pentecostais também investiram na criacdo de suas proprias
emissoras de televisdo, gerando conteldo religioso de alta qualidade e alcan¢ando
ainda mais fiéis. Essa iniciativa se tornou uma forma de negécio, com a venda de
produtos religiosos, doacdes e publicidade, pois a realidade da televisdo € a
realidade da disputa e da producdo de conteddos atraentes, sem 0s quais as igrejas
ficariam ocupando lugar a toa e investindo recursos desnecessarios. No norte do
Brasil, atualmente a Rede Boas Novas se destaca, estando “presente em 23
capitais, e transmitindo sinal para mais de 220 cidades do Brasil”.?”®* A Rede Boas

*L SOUZA, E. C. B. de.; MAGALHAES, M. D. B. de. Os pentecostais: entre a fé e a politica. Revista
Brasileira De Historia, 22(43), 85-105, 2002. Disponivel em:
<https://www.scielo.br/jirbh/a/sj7TKKXtNzFzJMDc6ZDZk9DN/#ModalHowcite>. Acesso em: 21 fev.
2024.

2’2 CAMPOS, Leonildo. Teatro, templo e mercado: organizacdo e marketing de um empreendimento

pentecostal. Petropolis/Sao Paulo, Vozes/lUMESP, 1999.

3 BOAS NOVAS TV. Disponivel em: <https://boasnovas.tv/institucional/>. Acesso em: 21 fev. 2024.
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Novas € a maior rede evangélica de retransmisséo de TV dentro da Amazo6nia Legal,
e é vinculada a Assembleia de Deus no Amazonas, presidida pelo pastor Jonatas
Camara.?’* Por meio da Fundacdo Evangélica Boas Novas, a igreja possui uma
emissora geradora de TV em Manaus, o canal 8, e 11 retransmissoras, que cobrem
as capitais de Tocantins, Roraima, Amapa, Maranh&o, Rondbénia e Mato Grosso. A
Rede Boas Novas reconhece a importancia da educacdo como ferramenta de
desenvolvimento individual e social. Por isso, oferece diversos cursos e programas
de formacéo, que compreendem recursos que vao desde a educacao basica até a
educacao superior, visando qualificar seus membros para o mercado de trabalho e
para a vida em comunidade. A Assembleia de Deus do Amazonas possui mais 57
retransmissoras no estado em nome da empresa Cegrasa, a Central de Emissoras,
Gravacoes e Repetidoras Ajuricaba. A igreja também é proprietaria de uma geradora
em Porto Velho, o canal 6, por meio da empresa RBN — Rede Brasil Norte de
Televisdo. Além destas emissoras, existem outras ndo apenas pentecostais, mas de

outras vertentes religiosas.?”

A comunicacao na Amazonia Legal € complexa, em termos de infraestrutura,
e seu alcance e necessidade sao gigantes em todos os sentidos. Tanto a Regiédo
Norte quanto as regides que compdem a Amazbnia Legal, nove estados,
representando 56% do territorio nacional, constituem uma area coberta por florestas
gigantesca, e 0 acesso aos municipios é dificil, e mais dificil ainda o acesso a certos
municipios como Japura, um municipio amazonense na fronteira com a Colémbia,
cuja sede fica a quase mil quildmetros de distancia de Manaus. A infraestrutura das
comunicacdes de modo geral é precéria. E neste contexto que a televisdo ganha
relevancia. Em um panorama midiatico nacional dominado por grandes redes de
televisdo, a regido norte e a Amazonia Legal se destacam por uma paisagem
televisiva Unica e vibrante. Uma legislacdo especial permitiu a proliferacdo de
miniemissoras de TV aberta, que produzem conteldo local e moldam a
comunicacdo na regido com suas proprias vozes. Ao contrario das retransmissoras
tradicionais que apenas replicam a programacdo das grandes redes, as

miniemissoras destas regidoes tém a liberdade de criar e transmitir contetdo proéprio.

" A TV Boas Novas de Manaus nao se classifica como uma emissora regional no sentido tradicional,

mas possui caracteristicas que a aproximam do conceito. Ela possui sinal aberto via satélite, o que
a permite alcangar um publico mais amplo do que o de uma emissora regional tradicional.

2> LOBATO, Elira. TVs da Amazdnia. Agéncia Publica.  Disponivel  em:
<https://apublica.org/tvsdaamazonia/>. Acesso em: 14 mar. 2024.
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Isso significa que os telespectadores da regido tém acesso a uma programacao
diversa e regionalizada, que reflete suas realidades, cultura e identidade.

A historia dessa peculiaridade televisiva remonta a 1978, quando um decreto
do presidente Ernesto Geisel permitiu que retransmissoras em “regides de fronteira
de desenvolvimento” fizessem insercées locais na programacdo.’’® Essa iniciativa
buscava incentivar o investimento em comunicacao em &reas remotas e fortalecer a
identidade local. Dez anos depois, em 1988, o entdo ministro das Comunicacdes
Antdnio Carlos Magalhdes definiu a Amazénia Legal como a area beneficiada por
essa legislacdo especial. A portaria, assinada a pedido do empreséario Phellipe
Daou, um dos fundadores da Rede Amazonica, visava atrair investimentos em TV

para a regigo.?’’

Para tornar o investimento em TV na Amazbnia Legal mais atraente, a
portaria permitiu que as miniemissoras transmitam até 3 horas e meia de
programacao propria por dia. Essa autonomia na producdo de conteudo possibilita
gue as emissoras gerem receita com publicidade local, tornando o modelo

economicamente viavel.

Atualmente, existem 1.737 canais de TV aberta espalhados por 742
municipios na Amazonia Legal, compreendo municipios no Para, Rondobnia, Acre,
Amazonas, Roraima, Amapa, Tocantins, Maranh&o e Mato Grosso. Essas emissoras
locais se tornaram plataformas essenciais para a comunicacédo regional, dando voz a
comunidades, movimentos sociais e diferentes segmentos da sociedade. A luta pela
influéncia nesse espaco midiatico é intensa. Politicos, empresarios e igrejas
investem na criacdo e manutencdo de miniemissoras, buscando alcancar o publico
local e ampliar sua influéncia na regido. A televisdo na Amazonia Legal se consolida
como um canal fundamental para o desenvolvimento regional, promovendo a
democratizacdo da comunicacéo, a valorizagdo da cultura local e a participacao da
sociedade civi. Ao oferecer uma programacdo diversa e regionalizada, as

7% A Lei 13.649/18 e 0 Decreto 5.371/05 permitiram a inser¢do de programacao e publicidade locais

por retransmissoras que atuam, respectivamente, na area da Amazénia Legal e em regies de
fronteira de desenvolvimento do Pais, assim definidas pelo Ministro das Comunica¢fes. BRASIL.
Camara dos Deputados. Legislacdo. Agéncia Camara de Noticias, 07 abr. 2021. Disponivel em:
<https://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/2005/decreto-5371-17-fevereiro-2005-535726-norma-
pe.html>. Acesso em: 14 mar. 2024.

BRASIL. Cémara dos Deputados. Educacdo aprova publicidade e programas locais em
retransmissoras de TV. Agéncia Céamara de Noticias, 07 abr. 2021. Disponivel em:
<https://www.camara.leg.br/noticias/743503-educacao-aprova-publicidade-e-programas-locais-em-
retransmissoras-de-tv/>. Acesso em: 14 mar. 2024.
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miniemissoras contribuem para a constru¢cao de uma identidade amazonica forte e

auténtica.?’®

Com uma programacao diversificada, que inclui cultos, programas musicais,
talk shows, telejornais e novelas, essas emissoras alcancam um publico amplo e fiel,
impactando a vida de milhdes de brasileiros. A abrangéncia e o alcance das
emissoras de televisdo evangélicas no Brasil sdo impressionantes. Estima-se que
existam mais de 200 emissoras evangeélicas no pais, presentes em todo o territorio
nacional. Além disso, muitas dessas emissoras possuem sinais via satélite, o que
amplia ainda mais seu alcance e permite que seus programas sejam assistidos por
pessoas em todo o mundo. A programacao destas emissoras € diversificada e
atende a diferentes publicos. Os cultos religiosos, com a participacdo de pastores
renomados, sdo um dos principais atrativos dessas emissoras. Os telespectadores
dessas emissoras se identificam com a mensagem de fé e esperanga transmitida em
seus programas e encontram neles um refligio para suas angustias e um guia para
suas vidas. Seu impacto social e cultural no Brasil € significativo. Essas emissoras
contribuem para a difusdo da fé cristd, para a promoc¢éao de valores como a familia e
a solidariedade e para a constru¢do de uma sociedade mais justa e fraterna. Essas
programacoes devem atender ao que as regionalidades necessitam, como afirma
Silva, “A Televisdo Regional tem como principal objetivo trabalhar a comunicagao

entre publico e regido onde esta inserida”.?"

Apesar de seu sucesso, as emissoras de televisdo evangélicas também
enfrentam desafios. Um dos principais desafios € a qualidade da programacéo, que
muitas vezes é considerada repetitiva e sem inovacao. Outro desafio é a competicédo
com as emissoras seculares, gue possuem mais recursos e tecnologia. O

investimento em tecnologia e na producéo de conteudo de qualidade é fundamental

28 “Na legislagao brasileira ha duas formas de outorgas17 para a funcionabilidade de TV. A primeira
séo geradoras que acumulam um total de 538 emissoras que podem inserir programacao propria
localmente, registradas pela Anatel, a Agéncia Nacional de Telecomunicac¢bes, criada pela Lei
9.472, de 16 de julho de 1997. A segunda sdo as Retransmissoras de Televisdo (RTVs), somando
11.493 emissoras, das quais 1.696 podem inserir programacéo local, sendo elas instaladas na
Amazbnia Legal [...]". SILVA, Luiz Otavio Borges. TVs da Amazdnia Legal: uma realidade
desconhecida. Trabalho de Conclusdo de Curso em Jornalismo. (Graduacéo) - Escola de Direito,
Negocios e Comunicagéo, PUC Goias, 2021. p. 22. Disponivel em:
<https://repositorio.pucgoias.edu.br/jspui/handle/123456789/2627?mode=full>. Acesso em: 14
mar. 2024.

2% SILVA, 2021.
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para que essas emissoras mantenham sua competitividade e alcancem ainda mais

pessoas.

A televisdo se tornou um poderoso pulpito virtual para as igrejas
pentecostais no Brasil, oferecendo diversas vantagens para a educacdo e o

crescimento da fé. Dentre eles, podemos elencar alguns muito importantes:
1. Alcance ampliado:

A principal vantagem da educacao por televisdo € o seu alcance ampliado.
Através da TV, as igrejas pentecostais podem transmitir sua mensagem para um
publico vasto e diversificado, transcendendo barreiras geograficas, socioeconémicas
e culturais. Essa abrangéncia permite que a fé pentecostal alcance pessoas que
talvez nunca tivessem a oportunidade de frequentar uma igreja fisica. Seu poder &
muito grande, pois uma transmissdo nos EUA, por exemplo a de um televangelista,
pode ser traduzida e disponibilizada globalmente. Além disso, gravacdes sao
disponibilizadas para a educacéo teologica e formacéo de liderancas em lugares de

dificil alcance dos meios tradicionais de educacao.
2. Imediatez e Acessibilidade:

A televisao oferece comodidade e acessibilidade, permitindo que as pessoas
assistam aos cultos e programas religiosos no conforto de suas casas, em qualquer
dia e horario. Essa flexibilidade facilita o acesso a fé para pessoas com agendas
lotadas, dificuldades de locomocao ou que residem em locais distantes das igrejas.
Hoje em dia, com o processo de convergéncia midiatica, a televisdo esta se
tornando em algo mais dinamico e pulverizada em termos de alcance. Com as novas
tecnologias, é possivel ver um programa quando for mais cébmodo para o

telespectador.
3. Diversidade de Conteudos:

As igrejas pentecostais podem utilizar a televisdo para oferecer uma
diversidade de conteudos que vao além dos cultos tradicionais. Programas musicais,
talk shows, telejornais e novelas com tematica religiosa podem atrair publicos

especificos e apresentar a fé pentecostal de forma mais dinAmica e interessante.

4. Fortalecimento da Comunidade:
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A televisdo pode ser utilizada para fortalecer a comunidade pentecostal,
transmitindo mensagens de fé, esperanca e incentivo aos membros das igrejas.
Através da TV, as igrejas podem promover a unidade, o senso de pertencimento e o
engajamento dos fiéis. Além da construcdo de um senso de pertencimento regional
ou regionalista cujo objetivo é fortalecer as caracteristicas da vinculagao territorial

em situagOes de fronteira.
5. Profissionalizacédo e Credibilidade:

O investimento em producao audiovisual de qualidade pode contribuir para a
profissionalizag@o das igrejas pentecostais e para o aumento da credibilidade da fé
pentecostal perante a sociedade. Programas bem-produzidos, com boa qualidade de

imagem e som, podem atrair novos publicos e fortalecer a imagem das igrejas.
6. Ferramenta de Marketing e Divulgacao:

A televisdo pode ser utilizada como uma ferramenta de marketing e
divulgacao para as igrejas pentecostais. Através da TV, as igrejas podem divulgar
seus eventos, projetos sociais e atrair novos membros. Elas podem conduzir suas
atividades missionarias ao mesmo tempo em que produzem um servi¢o publico, uma
vez que sao organizacbes que fazem uso de dispositivos de legais de colaboracéo
com os objetivos do Estado Brasileiro na integracao regional.

7. Impacto Social e Cultural:

A educacdo por televisdo pode ter um impacto social e cultural positivo,
promovendo valores como a familia, a solidariedade, o amor ao proximo e a fé em
Deus. As igrejas pentecostais podem utilizar a TV para contribuir para a construcéo

de uma sociedade mais justa e fraterna.

E importante ressaltar que a educacdo por televisdo também apresenta
desafios. A qualidade da programacédo, a competicdo com as emissoras seculares e
o0 risco de mercantilizacdo da fé sdo alguns dos pontos que precisam ser
considerados pelas igrejas pentecostais. A educacao por televisdo se tornou uma
ferramenta poderosa para as igrejas pentecostais no Brasil, oferecendo diversas
vantagens para a propagacao da fé e o crescimento da comunidade. No entanto, é
importante que as igrejas utilizem essa ferramenta de forma responsavel e ética,
buscando sempre a qualidade, a profissionalizacdo e 0 impacto positivo na

sociedade.
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A televisdo € um instrumento valioso na conducdo da educagdo e no
processo de construgdo de missbes que avultem a relevancia das comunidades
pentecostais em condi¢cdes e contextos nos quais as denominag¢des pentecostais
compreendem como localidades de seu crescimento na forca do Espirito, como € a
Regido Norte do Brasil. O uso da televisao para a educacao tem sofrido mudancas
significativas, porém, tem se reconfigurado nos processos de convergéncia midiatica
e encontrado novos caminhos de sobrevivéncia, levando em frente sua missao
institucional e doutrinaria na utopica criacdo de um mundo em comunicacao e,

portanto, em comunh&o.?®

Diante disso, a educacédo teoldgica proposta € dividida em trés pilares:

Histéria da Teologia, Teologia Biblica e Teologia Sistemética.

4.5 PROPOSTA DE EDUCACAO TEOLOGICA: HISTORIA, BIBLIA E
SISTEMATICA

A educacédo teoldgica proposta segue a Histéria da Teologia, a Teologia

Biblica e a Teologia Sistematica.
Objetivos do Curso de educacdao teoldgica a distancia por televisao:

o Compreender o desenvolvimento historico da teologia nas principais tradicées

religiosas.

« Analisar as influéncias sociopoliticas, culturais e filosoficas no pensamento

teologico.
« Refletir sobre a relevancia da teologia na contemporaneidade.
o Desenvolver a habilidade de critica e interpretacdo de textos teoldgicos.
Publico-alvo da educacéo teoldgica
o Pessoas em regibes remotas, com acessibilidade por via televisiva.
« Modalidade: Presencial ou EAD.

A educacédo teologica pela televisdo segue os trés pilares: Histéria da
Teologia, Teologia Sistematica e Teologia Biblica.

%9 REDE BOAS NOVAS. Institucional. Disponivel em: <https://boasnovas.tv/institucional/>. Acesso

em: 14 mar. 2024.
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Para a Historia da Teologia, abordagem tanto os dos aspectos historicos
quanto os teoldgicos, permitindo aos alunos entenderem o desenvolvimento do
pensamento teoldgico ao longo do tempo e sua influéncia nas diferentes tradices

religiosas.
Conteudo Programatico para Historia da Teologia
Moédulo 1: Introducéo a Teologia
Historia e Definicdo: O que é Teologia? Conceitos-chave e metodologias.
Teologia e Religido: Diferencas e inter-relacoes.
Mdédulo 2: Teologia na Antiguidade
Teologia no Egito Antigo, Mesopotamia e outras civilizagdes antigas.
Teologia na Grécia Antiga: Pré-socraticos, Sécrates, Platdo e Aristoteles.
Teologia Judaica: O Antigo Testamento e o pensamento teoldgico judaico.
Mdédulo 3: Teologia Crista Primitiva e Medieval
O Novo Testamento e o desenvolvimento da Teologia Crista.
Pais da Igreja: Agostinho, Origenes e outros tedlogos influentes.

Teologia Medieval: Tomas de Aquino, Escolastica e a sintese entre fé e

razao.
Médulo 4: Teologia Islamica
O Alcorao e a teologia mugulmana.
Os grandes teélogos do Isla: Al-Ghazali, Averrdis e outros.
Médulo 5: Teologia na Era Moderna
Reforma Protestante: Lutero, Calvino e a nova visédo teolégica.
lluminismo e Teologia: A critica da religido e as respostas teologicas.
Desenvolvimentos na teologia catélica e protestante no periodo moderno.
Médulo 6: Teologia no Século XX e XXI

Teologia da Libertacéo, Neo-ortodoxia, e Teologia Feminista.
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Desafios contemporéaneos: Secularizacdo, pluralismo religioso e dialogo inter-

religioso.

Para o modulo de Teologia Sistematica, abordagem que contemple as

principais doutrinas teoldgicas e sua evolucdo ao longo do tempo.
Conteudo Programético para Teologia Sistematica.

Moédulo 1: Introducéo a Teologia Sistematica
Definicdo e Importancia: O que é Teologia Sistematica?

Métodos e Abordagens: Diferentes escolas e tradicdes na teologia

sistematica.

Relacdo com outras disciplinas teoldgicas: Teologia Biblica, Teologia Moral,

etc.

Mdédulo 2: Doutrina de Deus (Teontologia)
Atributos de Deus: Imutabilidade, onipoténcia, onisciéncia, etc.

Trindade: Desenvolvimento histérico da doutrina trinitaria.

Teologia Natural e Revelacdo: Argumentos classicos sobre a existéncia de

Deus e a revelagao divina.

Médulo 3: Cristologia
Pessoa de Cristo: Desenvolvimento da doutrina sobre a natureza divina e

humana de Jesus.
Obras de Cristo: Expiacao, ressurreicdo e ascensao.
Controvérsias Cristologicas: Heresias antigas e ortodoxia crista.

Médulo 4: Pneumatologia (Doutrina do Espirito Santo)
Papel do Espirito Santo na Trindade.

Obra do Espirito Santo: Na criacdo, na salvacao e na vida da igreja.
Movimentos Pneumatolégicos: Pentecostalismo e carismatismo.

Mdédulo 5: Soteriologia (Doutrina da Salvacao)
Justificacdo, Santificacdo e Glorificacdo: Desenvolvimento histérico e

implicagBes doutrinérias.

Predestinacéo e Livre Arbitrio: Perspectivas calvinistas, arminianas e outras.
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Criticas Contemporaneas a Soteriologia: Didlogos com teologias da

libertagdo, feminista, etc.

Moédulo 6: Eclesiologia (Doutrina da Igreja)
Natureza e Misséo da Igreja: Como a doutrina da igreja se desenvolveu ao

longo da histéria.
Sacramentos: Historia e teologia do batismo, eucaristia e outros.

Igreja e Sociedade: O papel da igreja em diferentes contextos historicos e

culturais.

Para o médulo de Teologia Biblica, focar na analise das Escrituras a partir
de uma perspectiva teoldgica, explorando como as doutrinas emergem e se

desenvolvem dentro do proprio texto biblico.
Conteudo Programatico para Teologia Biblica.

Médulo 1: Introducéo a Teologia Biblica
Definicdo e Importancia: O que é Teologia Biblica? Diferencas em relacéo a

Teologia Sistematica.

Métodos de Estudo: Analise temética, exegética e historica da teologia
biblica.

Unidade e Diversidade da Biblia: Como a teologia biblica lida com a

diversidade de textos e tradi¢des.

Médulo 2: Teologia do Antigo Testamento
A Criacdo e o Povo de Deus: Génesis e as narrativas de criacao.

Alianca e Lei: A teologia da alianca com Abrado, Moisés e Davi.

Profetas e a Justica de Deus: O papel dos profetas e suas mensagens

teoldgicas.

Sabedoria e Poesia: Teologia nos Salmos, Provérbios e outros livros

sapienciais.
Exilio e Restauracdo: O impacto teoldgico do exilio babilénico.

Médulo 3: Teologia do Novo Testamento
O Reino de Deus: A centralidade do Reino na pregacgao de Jesus.
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Cristologia: A identidade e obra de Jesus nos Evangelhos e nas Epistolas.

Soteriologia: Doutrinas da salvacao e justificacdo em Paulo e nos demais

apostolos.

Eclesiologia: A igreja como o novo povo de Deus nas Epistolas e Atos dos

Apodstolos.

Escatologia: Temas escatolégicos no Novo Testamento, com foco em

Apocalipse.

Modulo 4: Temas Intertestamentéarios e Continuidade
O Messias: Expectativas messianicas no Antigo Testamento e seu

cumprimento no Novo.

Alianca: Continuidade e descontinuidade entre as aliancas do Antigo e Novo

Testamento.
Lei e Graga: A transi¢cdo da lei mosaica para a nova alianga em Cristo.
Povo de Deus: De Israel a Igreja — um estudo comparativo.

Modulo 5: Teologia Biblica Aplicada
Interpretacdo Teoldgica: Como aplicar a teologia biblica na exegese e na

pregacao.

Desafios Contemporaneos: A relevancia da teologia biblica para questbes

atuais.

Didlogo Interdisciplinar: A relacdo da teologia biblica com a arqueologia,
histéria e estudos culturais.

4.5 SINTESE

Vimos que a Regidao Norte possui dimensdes ainda dificeis de mesurar, tanto
em termos de riqueza natural quanto geografica, sendo suas proporcdes colossais.
Neste ambiente, o pentecostalismo nasceu e se desenvolve. Para sua necessaria
veiculacdo € fundamental que sejam possibilitadas as ferramentas educacionais
adequadas, e neste sentido, a educacéo a distancia possibilitada pela televisdo tem

se mostrado imprescindivel. As emissoras de televisdo na Regido Norte tém carater
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integrativo, desenvolvimentista e cidaddo. A comunicacdo de qualidade é de suma
importancia para a regido, uma vez que o deslocamento € dificultado por fatores
florestais e hidrograficos, além de humanos. Nesse aspecto, a formulacdo de uma
educacado teoldgica a distancia se faz preciosa, objetivando-se a reproducdo de
valores proprios ao pentecostalismo aliados a pautas civilizatorias de integracdo dos
territérios. A televisdo se mostra um instrumento ainda eficaz e necessario, ainda
que se propague ha tempos sua caducidade. A televisdo é revigorada pelos
processos de convergéncia midiatica as quais potencializam a interacdo da televisao

com as mais recentes elaboracdes e tecnologias da informacéao.






5 CONCLUSAO

O tema da pesquisa € a educacao teologica atravées da televisdo, um veiculo
com poder de influenciar os individuos em suas decisdes. Defende-se a tese de que
a televisdo, apesar de todo o desenvolvimento ininterrupto do aparato tecnoldgico
das midias digitais de comunicagéo, continua ainda a ser um meio de interagdo com
as pessoas, seja por viverem em locais de dificil acesso, como na Regido Norte e na
Amazobnia, seja por se tratar do aparelho que esta mais presente nas casas das

pessoas.

Para tanto, a pesquisa iniciou destacando a cultura de massa e as
tecnologias da informacdo nos séculos XX e XXI. Destacou a importancia da
industria cultural para compreender o fendmeno da massificagdo em um contexto de
universalizacdo da educacdo. A cultura de massa € um processo que pode ou ndo
levar a alienagdo, dependendo dos métodos e propostas de comunicacgdo utilizados,
especialmente no uso de tecnologias como a televisdo no processo educacional. As
teorias sobre a industria cultural — apesar de seu carater critico — permitem analisar
0 impacto dos meios de informagdo massificados na cultura, bem como suas
potencialidades para expandir os direitos a educacdo, especialmente na segunda
metade do século XX e suas consequéncias para os dias atuais. O uso dos meios
de comunicacéo e informacdo em massa, por si s0, ndo implica necessariamente em
processos alienantes; contudo, seu emprego se alinha de maneira dindmica as

formas e desejos de inclusdo das massas submetidas a industrializacdo moderna.

Seguiu com a revolucao trazida pelos meios de comunicacdo também nas
Gltimas décadas. Verificou-se que a televisdo, um dos maiores inventos da
humanidade, sem duvida transformou a maneira como vemos e pensamos 0 mundo.
Mesmo com o avanco de outras formas de comunicacao, especialmente a internet, a
televisdo mantém seu espaco. Nos lares mais humildes, a televisdo aberta é
assistida por longas horas diariamente. No Brasil, o consumo médio é de cinco
horas diarias. Entre as classes mais abastadas, a vasta oferta de canais nas TVs por
assinatura faz dela uma companheira tanto nas horas de lazer quanto de trabalho, ja

gue muitos acessam canais que oferecem cultura e ciéncia.



152

Ndo é mais pensar em termos de uma Unica audiéncia de “massa’
alcangada por algumas midias de “massa” dominantes que visam criar uma unica
cultura global. Por atingir bilhdes de pessoas diariamente, a televisdo é uma
ferramenta que pode ser usada de diversas formas e para inUmeros objetivos.
Dependendo de quem ou de que grupo detém seus direitos, a mensagem €
formulada de acordo com a orientagdo do proprietario. No Brasil, € um fenébmeno a
criacdo de canais de televisdo por igrejas pentecostais, neopentecostais e pelo
movimento carismatico da Igreja Catoélica. Cada um busca converter o maior nimero

possivel de pessoas as suas crencas.

A televisdo corresponde ao antigo desejo humano de se comunicar sem
fronteiras e com impressionante rapidez. Essa utopia pode ser validada por seus
efeitos positivos ou negativos, quando novas etapas societarias sdo alcancadas.
Exemplos disso incluem maior tempo de descanso, conscientizagdo sobre pautas
importantes para a saude da populacdo por meio de campanhas de vacinacéo e,
como destacamos, a democratizacdo da educacdo. A televisdo desempenha um
papel crucial na educagcdo a distancia, ajudando a superar distancias e barreiras
colossais, como as encontradas na Regido Norte do Brasil, cuja vasta area inclui a
Amazobnia Legal.

Por fim, destacou a televisdo como tecnologia para a educacao teoldgica,
delimitando a regido Norte do Brasil, especificamente a Amazbnia. A televisédo
desempenha um papel crucial na integracdo da Regido Norte do Brasil, conectando
as diversas comunidades e promovendo o desenvolvimento regional de diversas
maneiras. Ela possibilita 0 acesso a informacdo. A TV fornece acesso a informacéo
local, nacional e internacional, permitindo que a populacdo da regido norte se
mantenha informada sobre os acontecimentos relevantes. Ela transmite noticias e
eventos locais, regionais e nacionais, promovendo a integracdo social e o
conhecimento da realidade das diferentes comunidades. Além disso, a TV oferece
programas educativos que contribuem para a formacdo e o desenvolvimento
intelectual da populagéo, especialmente em &reas com menor acesso a educacao
formal. A educacédo a distancia € um importante contributo da televisdo em regides
de dificil mobilidade e acesso. A TV também é um importante canal para a
divulgacdo da cultura regional, transmitindo programas que valorizam a musica, a

danca, a culinéria, o artesanato e outras manifestacdes culturais da regido. Dentro
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desta compreensao, o oferecimento de opc¢Oes de entretenimento e lazer para a
populacao, contribuindo para a qualidade de vida e o bem-estar das pessoas, torna-
se fundamental. Isso possibilita a conexdo com a cultura nacional, conectando a
populacdo da regido norte ao restante do pais, transmitindo programas e novelas

gue refletem a diversidade cultural do Brasil.

No ambito educacional, a TV é de utlidade publica, pois transmite
campanhas educativas sobre temas como saude, educacdo, meio ambiente e
cidadania, promovendo a conscientizacdo da populacdo e a mudanca de
comportamento. As emissoras podem ser utilizadas como ferramentas para 0 ensino
a distancia, oferecendo cursos e aulas para a populacdo em areas remotas com
acesso limitado a educacdo formal, promovendo valores como a tolerancia, o
respeito a diversidade, a cidadania e a sustentabilidade, contribuindo para a
construcdo de uma sociedade mais justa e igualitaria. Ela colabora na divulgacao de
oportunidades de trabalho, negécios e investimentos na regido norte, atraindo
investimentos e gerando desenvolvimento econdmico. Ela divulga o turismo, a
cultura, a politica e a possibilidade de migracdo, atraindo as pessoas de outras

regides do pais a partir da divulgacéo das belezas naturais e humanas da regiéo.

As igrejas pentecostais também participam destas possibilidades, uma vez
que a Regido Norte é o seu nascedouro no Brasil. A televisdo se torna importante
método de visibilidade para a educacdo e missdo pentecostal. Em areas remotas e
de dificil acesso, a populacdo ainda ndo tem acesso a infraestrutura e aos
mecanismos sociais que comportam o aparato do estado, o que limita o alcance dos
seus direitos. A televisdo é um instrumento de comunicagcédo e informacdo para a
populacdo. Além de ser um espelho para a populacdo considerar seus lideres
politicos. A televisdo leva também — desta forma — a educacéo teoldgica para os fiéis
pentecostais formagdo e conscientizacdo acerca de pautas consideradas
importantes. Contribuem — ao promover a educagdo — a cidadania, uma vez que a
educagdo possui elementos para uma vivéncia cidadad e livre das adiccdes e

conturbacdes familiares que prejudiguem a boa saude da sociedade.

A televiséo, e seu uso pelas igrejas pentecostais, contribui significativamente
para a integracdo da Regido Norte do Brasil, conectando as comunidades,
promovendo o desenvolvimento regional e fortalecendo a identidade cultural da

regido. No entanto, ainda ha desafios a serem superados para que a TV possa
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atingir todo o seu potencial e contribuir ainda mais para o desenvolvimento da
regido. A televisdo, através de constantes convergéncias midiaticas, fomenta
expectativas utopicas de integracdo e de alcance de uma significativa homeostase
entre o elemento humano e a pletora selva amazénica cuja manifestacdo a criacao

geme por sua manifestacéo (Rm 8. 9).

Por fim, conclui-se que a televisdo desempenha um papel crucial na
comunicacdo do Evangelho, especialmente na educacdo teologica a distancia,
facilitando a formacdo de novos lideres religiosos, principalmente em se
considerando areas de dificil acesso, como a Regidao Norte e a Amazonia Legal, e
por ser o aparelho mais presente nas casas das pessoas. Ainda que a internet
domine os aparatos comunicativos, a televisdo permanece um meio eficaz de
comunicacdo, gracas a sua constante renovacdo através de sucessivas
convergéncias midiaticas que integraram o video aos novos formatos tecnoldgicos.
Isso adapta as novas tecnologias da informacdo as condi¢bes do pais, que ainda
enfrenta desafios basicos como saneamento e salude para todos. Além disso, as
novas televisdes agora incluem tecnologia interativa semelhante a de computadores,
laptops e smartphones. A televisédo pode ser acessada por outros dispositivos, ndo
se limitando mais ao aparelho tradicional de TV.
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